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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年汽车行业前十大企业竞争力分析及行业投资潜力研究报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2010年，我国汽车工业延续了上年发展态势，在购置税优惠、以旧换新、汽车下乡、
节能惠民产品补贴等多种鼓励消费政策叠加效应的作用下，汽车产销双双超过1800万辆，
分别为1826.47万辆和1806.19万辆，同比分别增长32.44%和32.37%，产销再创新高，刷新
全球历史纪录。由于2009年走势前低后高，而2010年上半年产销水平较高，造成2010年以
来增速呈逐月回落态势，同比增长由年初的80%回落至32%；与上年产销增长48.30%和46.
15%相比，增幅分别回落15.86个百分点和13.78个百分点。这也表明中国汽车市场在经历高
速发展期后，逐步趋于理性。此外，各车型全面增长，自主品牌份额有所提升，汽车出口逐
步恢复，大企业集团产销规模整体提升，行业经济效益明显提高，这些成为2010年汽车行
业的关键词和新气象。而在品牌表现上，以上海通用为首的众多合资品牌表现抢眼，而奇瑞
、比亚迪、吉利、华晨等自主品牌增速放缓。据现在数据统计，约70%车企年终任务达标，
而随着2010年不少合资品牌公布自主车型规划后，预计2011年自主品牌将面临着更大的挑
战。

2011年3月5日十一届全国人大四次会议公布的“十二五”规划纲要（草案）提出，将以汽
车、钢铁、水泥、机械制造、电解铝、稀土、电子信息、医药等行业为重点，推动优势企业
实施强强联合、跨地区兼并重组，提高产业集中度。规划草案并提出，要推动自主品牌建设
，提升品牌价值和效应，发展拥有国际知名品牌和核心竞争力的大型企业。未来的十年，中
国汽车市场仍将处于高速发展阶段，预计2020年的汽车需求量将达到3160辆。届时，中国
的汽车销量将稳居世界第一。中国汽车业仍将保持十年增长。中国汽车产业发展的空间仍然
巨大。现在我国有6亿多的城市人口，包括农村有一些农用车的市场，所以中国汽车的发展
毋庸置疑。这也是为什么全世界的汽车厂商都关注中国这个市场，都想参与中国市场的原因
。国家信息中心资料显示，2011年从政策层面来讲，相对于前两年有一定的影响。但综合
判断2011年将回归常态运行，增长速度比长期潜在增长略低，预计在15%。中国汽车市场
保持持续较快发展，不在于增长的速度，而是要适时提高服务水平。汽车市场的发展目前主
要受制于消费的环境和服务。由于汽车销售服务水平是在汽车井喷式的增长中形成的，缺乏
以消费者为本的理念和有效的经销服务网络，因此营销服务体系有待健全。

一线大城市车市增速的放缓，给2011年中国车市带来极大的不确定性因素。因为汽车
企业和大的汽车经销商集团都不得不做出一个艰难的决定，那就是加速进军二三线市场布局
。近年来三线市场增长速度超过了一二线市场，而在未来几年内这种速度不会改变。由于速
度快，导致三线市场的市场份额每年以2%-3%的速度提升；一线市场份额则2%-3%下降，
因此2020年三线市场有望将占全国市场的份额提升到55%。三线市场的消费潜力已成为日
后中国汽车市场的增长重点，不过，将一线市场的经营模式照搬进三线市场首先要进行渠道
改变。厂家需要两套模式，一个是适合一线市场的模式，另外一个是三线市场的模式，毕竟
这两个市场有差别，只有经营模式的创新和开拓，才能够适应未来国家消费市场的变化和消
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费特征的变化，在未来的竞争中取得优势。在当前形势下，我国汽车行业的投资潜力如何？
存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、
国家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、
国内外相关报刊杂志的基础信息、汽车行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内
企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国汽车市场的发展状况、供需状况、竞争格局
、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了汽车前十大企业的研发、产销、战略
、经营状况等。报告还对汽车市场风险进行了预测，为汽车生产厂家、流通企业以及零售商
提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在汽车行业从事资本运作的经济实体等单位
准确了解目前中国汽车行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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