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一、报告简介

观研报告网发布的《中国豪华车行业竞争分析及投资前景预测报告》涵盖行业最新数据，市
场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮
助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qiche/224877224877.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

第一章 2014-2015年中国豪华车市场运行环境解析
第一节 2014-2015年中国宏观经济环境分析
一、经济增长的内外需动力更趋协调
二、工农业生产形势较好
三、价格总水平仍在高位
四、财政收支保持较快增长
五、国际收支经常项目顺差收窄
第二节 2013-2014年中国豪华车消费者需求情况分析
一、中国豪华车消费阶层收入状况分析
二、中国豪华车消费者心理及影响因素分析
三、一线城市、中小城市消费需求分析
第三节 2013-2014年中国豪华车社会环境分析
一、石油供求状况及对豪华车市场的影响
二、环保压力对豪华车市场的影响
三、中国城市交通系统建设对豪华车市场的影响
第二章 2013-2014年中国市场豪华车市场动态分析
第一节 2013-2014年中国豪华车销售市场
一、中国豪华车销售情况
二、中国市场豪华车“销售天堂”
三、中国车市成跨国品牌避风港豪华车在华全面丰收
四、进口豪华车销售超预期
第二节 2013-2014年中国市场豪华车产品分析
一、15款进口敞篷版跑车点评
二、10款进口中高级轿跑车分析
三、4款豪华SUV行情一览
四、豪华车行情看淡，奔驰S级全系优惠销售
五、六款豪华车车价：宝马领衔最高降8万
六、聚焦中国豪华改装车市场
第三节 消费调整对高端豪华车销售影响分析
一、政策引导效应凸现
二、受金融危机冲击明显
第四节 对豪华车深陷销售增长泥潭市场创新思考
一、萎靡的豪华车市场
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二、中国豪华车市场的微变
三、全球豪车市场坍塌中国市场成最后“孤岛”
第五节 2013-2014年中国各地区豪华车市场分析
一、东莞中高级车销售热点转移SUV豪华车逆市热销
二、深圳入门级豪华车销售渐劲
三、上海车展预订和销售超千辆超豪华车销售超1亿
四、豪华车消费不断升级重庆二手车市成气候
第三章 2013-2014年中国豪华车市场全方位透析
第一节 2013-2014年中国豪华车市场聚焦
一、中国豪华车亮点解析之——高增长
二、国内豪车市场表现火爆
三、个性豪华车需求分析
四、中低端竞争格局更复杂
第二节 2013-2014年豪华车新品销售业绩同比
一、车型
二、品牌
第三节 2014-2015年中国豪华车市场价格剖析
一、豪华车经销商或被迫“价格放水”
二、2015年中国豪华车价格走势
第四章 2013-2014年中国豪华车市场竞争新格局透析
第一节 中国豪华车行业竞争核心要素调研分析
第二节 2013-2014年中国豪华车竞争总况
一、豪华车中国逆市扩张火药味渐浓竞争愈发激烈
二、高端豪华车陷入低迷顶级车型降两成
第三节 2013-2014年中国豪华车市场主要品牌竞争分析
一、豪华车三巨头逐级火拼
二、顶级豪华车逆市增长劳斯莱斯幻影再次发力
第四节 2015-2020年中国豪华车市场品牌竞争趋势分析
第五章 2013-2014年中国豪华车品牌消费群体及满意度分析
第一节 品牌消费者偏好分析
一、消费者地域特征分析
二、消费者对不同档次品牌的偏好分析
三、不同阶段消费者的关注点分析
第二节 不同客户品牌消费态度分析
一、品牌负面新闻对品牌消费态度的影响
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二、不同收入客户品牌消费态度
三、不同年龄客户品牌消费态度
四、不同地区客户品牌消费态度
五、不同性别客户品牌消费态度
第三节 不同客户品牌意识分析
第六章 2015-2020年中国豪华车市场前景预测与战略分析
第一节 2015-2020年中国豪华车前景预测分析
一、中国高档车市场前景广阔
二、四款重量级豪华新车前景解读
第二节 2015-2020年中国豪华车趋势探析
一、“V6+后驱”已成豪华车发展新趋势
二、中国豪华车市场五大发展趋势
三、高端豪华车发展趋势解读
四、现代高档豪华客车的发展趋势
第三节 2015-2020年中国豪华车市场预测分析
一、豪华车市场供需分析
二、豪华车进出口贸易分析
第四节 2015-2020年中国豪华车市场营销战略分析
一、豪华车品牌和热销的车型实施加价销售策略
二、顶级豪华汽车的中国营销策略
三、大众品牌豪华汽车战略
四、三大豪华车中国市场战略
第七章 2013-2014年豪华车品牌竞争力及趋势分析
第一节 宝马
一、品牌概述及市场销售形势
二、近三年企业经营业绩
三、品牌市场业绩
四、品牌销售渠道
五、品牌核心竞争力
六、不同车型卖点分析
第二节 奔驰
第三节 奥迪
第四节 劳斯莱斯
第五节 英菲尼迪
第八章 2015-2020年中国豪华车市场投资商机与风险预警
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第一节 2015-2020年中国豪华车市场投资概况
一、豪华车市场投资特性
二、国产豪华轿车信贷一览
三、宝马继续加大投资巩固豪华车冠军地位
第二节 2015-2020年中国豪华车市场投资机会分析
一、豪华车再成车市热点
二、豪华车市场投资潜力分析
第三节 2015-2020年中国豪华车市场投资风险预警
一、金融风险
二、宏观调控政策风险
三、市场竞争风险
四、市场运营机制风险
第四节 :汇总分析
一、对行业发展形势的总体判断
二、发展战略及市场策略分析
图表详见正文⋯⋯
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