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一、报告简介

观研报告网发布的《中国汽车天窗行业发展趋势分析与投资前景研究报告（2024-2031年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202408/725005.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

汽车天窗是汽车结构的组成部分，是指通过固定式或者是可操作打开的形式安装在汽车顶部
的玻璃窗装置，对天窗的调节能够增强汽车内的空气流动从而为汽车车主及其乘客带来新鲜
的空气，同时也能增加视野，满足汽车用户实际的需要，可大致分为外滑式、内藏式、内藏
外翻式、全景式和窗帘式等。
汽车天窗是车身系统中最大和最复杂的配套分总成之一，是集光、机、电一体化的高技术含
量产品，其结构较复杂，它既是内外饰件，同时又承担安全件和功能件的职责，对汽车天窗
整体设计及原材料部件质量及功能的要求极为苛刻。
一、行业发展现状
1、汽车零部件市场
汽车天窗属于汽车零部件。汽车零部件是支撑汽车工业持续健康发展的必要因素，为汽车的
正常运行和安全性能提供了保障。得益于国内经济稳步增长、国家产业政策支持以及新能源
汽车产业的快速发展，中国汽车零部件行业得以快速发展。数据显示，2022年我国汽车零
部件制造业营收约为41953亿元，同比增长3.16%，2023年约为44086亿元。预计2024年我
国汽车零部件制造业营收将进一步增长至46200亿元。

数据来源：国家统计局，观研天下整理
2、汽车天窗市场
（1）出货量情况
虽然国内汽车天窗生产厂家起步较晚，于 20 世纪 90 年代左右才开始发展。但近几年得益
于汽车销量的稳步上行以及新能源汽车赛道的高景气发展，我国汽车天窗出货量持续上升。
数据显示，2020-2023年我国汽车天窗出货量从1398万台增长到了1581亿元。在当今快速
发展的汽车制造业中，汽车天窗作为提升驾乘体验与车辆品质的关键部件，正逐步成为汽车
制造商竞相追逐的焦点。

数据来源：公开数据整理，观研天下整理
（2）渗透率情况
虽然2020-2023年我国汽车天窗出货量呈逐年上升趋势，但汽车天窗整车渗透率却呈现下滑
态势。数据显示，2020-2023年我国汽车天窗整车渗透率从69%下滑至61%。根据市场分析
，这主要是因为这几年我国乘用车市场结构有所变化，新能源乘用车占比快速上升，而部分
新能源车出于整车空间等因素考量会选择配置天幕而非天窗，导致汽车天窗渗透率有所下降
，但仍处于较高水平。然而汽车天幕相较天窗产品，存在隔热与通风能力差，安全性能低的
劣势。



观研报告网 www.chinabaogao.com

数据来源：公开数据整理，观研天下整理
（3）市场结构情况
从细分产品来看，目前我国汽车天窗市场上主要有全景天窗和小天窗等类型。其中全景天窗
是市场较为主流产品。数据显示，2020-2023年我国全景天窗的出货量从748.7万台增长到1
029.2万台，呈逐步上升趋势。2022年我国全景天窗的出货量占总出货量的65.08%。

数据来源：公开数据整理，观研天下整理
小天窗出货量呈逐年下降态势。数据显示，2020-2023年我国小天窗出货量从649.3
万台下降到了 551.80 万台。

数据来源：公开数据整理，观研天下整理
从中高端来看，目前根据销售价格梯度，将乘用车分为 8 万元以下、8 万元至 30 万元和 30
万元以上三种档次，分别代表低端车型、中端车型和高端车型。有数据显示，2021-2023年
中低端车型全景天窗装配率不断上升，高端车型天窗装配率略有下降。但值得注意的是，高
端/低端车型的装配率系中国汽车天窗行业销售结构性变化，并未对中国汽车天窗的产销量
产生明显的趋势性影响。
因此着重还是在于8万元- 30 万元的中端车型情况。数据显示，2021-2023年8万元- 30
万元的中端车型全景天窗装配率分别为35.06%、35.92%和 36.99%，小天窗装配率分别为
32.96%、26.70%和 22.03%。可见说明我国中端车型越发倾向于配置尺寸更大、视野更好
、换气效果更佳、单价也更高的全景天窗。另外消费者对汽车性能和舒适性要求的不断提升
正推动整车制造商不断提升汽车内饰的整体配置，也推动了汽车天窗行业产品结构的变化，
使得单价更高的全景天窗市场占有率不断提高。
2021-2023年我国高中低端车型销量结构及全景天窗和小天窗装配情况（单位：万辆、万台
）
项目
2021年
乘用车销量
销量占比
全景天窗出货量
装配率
小天窗出货量
装配率
8万元以下
433.9
20.2%
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44.7
10.3%
135.6
31.25%
8万元至30万元
1325.4
61.7%
464.7
35.06%
436.9
32.96%
30万元以上
388.8
18.1%
329.3
84.7%
31.2
8.02%
合计
2148.1
100%
838.7
39.04%
603.7
28.1%
项目
2022年
乘用车销量
销量占比
全景天窗出货量
装配率
小天窗出货量
装配率
8万元以下
388.8
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16.5%
47.1
12.11%
136.6
35.13%
8万元至30万元
1519.8
64.5%
545.9
35.92%
405.8
26.7%
30万元以上
447.7
19%
316.3
70.65%
26.4
5.9%
合计
2356.3
100%
909.3
38.59%
568.8
24.14%
项目
2023年
乘用车销量
销量占比
全景天窗出货量
装配率
小天窗出货量
装配率
8万元以下
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318.8
12.23%
48.9
15.34%
137.3
43.7%
8万元至30万元
1771.2
67.96%
655.1
36.99%
390.2
22.03%
30万元以上
516.3
19.81%
325.2
92.99%
24.3
4.71%
合计
2060.3
100%
1029.2
39.49%
551.8
21.17%
数据来源：公开数据整理，观研天下整理
二、行业下游市场情况
汽车天窗主要应用于汽车整车市场。我国汽车行业市场是全球最大的汽车市场之一，市场规
模庞大且消费需求旺盛。随着改革开放以来的经济进步，我国汽车产业在产量、销量及自主
品牌建设方面均取得了长足的进步。历经 60
余年的发展，我国汽车产业取得了较大的进步，这也推动汽车天窗快速发展。
虽然2017-2020年市场需求疲软，产销量保持下滑态势，但我国仍是全球第一大汽车国。同
时进入2021年以来，随着国内外疫情的防控措施的常态化，以及在国家购置税减半政策、
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地方政府促汽车消费政策叠加下，我国汽车行业消费市场持续回暖，带动产销量上升，从而
也带动汽车设计业务需求增长。
根据中国汽车工业协会的数据显示，2023年我国汽车产销累计完成3016.1万辆和3009.4万
辆，同比别增长11.6%和12%，产销量创历史新高，实现两位数较高增长。2024年1-6月，
我国汽车产销分别完成1389.1万辆和1404.7万辆，同比分别增长4.9%和6.1%。

数据来源：中国汽车工业协会，观研天下整理
与此同时，近年在政策支持、市场需求增多、技术推进和产业链建设等因素推动下，我国新
能源汽车技术水平不断进步、产品性能明显提升，产销规模连续九年位居世界首位。数据显
示，2023年我国新能源汽车产销量分别达958.7万辆和949.5万辆，同比分别增长35.8%和3
7.9%，市场占有率达31.6%。2024年1-6月，我国新能源汽车产销分别完成492.9万辆和494
.4万辆，同比分别增长30.1%和32%，市场占有率也已高达35.2％，可见其在汽车市场中的
主导地位日益巩固。而这一趋势不仅促进了终端汽车企业的快速发展，也通过价值链的传导
，对汽车天窗行业产生了积极影响。

数据来源：中国汽车工业协会，观研天下整理
但值得注意的是，新能源汽车时代的到来也带来了诸多挑战。现阶段天幕在新能源汽车中得
到较为广泛的应用主要系天幕可以有更好的头部空间，然而随着新能源汽车电池技术的发展
，电池能量密度的提升可以缩小电池占据的车底空间，进而释放车内空间，天幕的优势也将
被弱化，但天幕的劣势依然存在。因此，随着我国汽车市场的不断扩大和新能源汽车相关技
术的不断发展，汽车天幕的劣势也将逐步显现。
三、行业竞争格局
由于国内起步较晚、核心技术被国外头部企业垄断，使得我国汽车天窗市场长期被国外巨头
所掌控。在此背景下，近年来本土企业加大技术研发创新，不断进行技术突破，打破市场垄
断格局。
经过多年的发展，我国汽车天窗行业取得了不小的发展，部分企业已成功跻身中国汽车天窗
市场的领先地位。例如毓恬冠佳经过多年的发展，凭借在研发、客户、工艺、质量、服务及
人才等方面的综合优势，逐步在国内市场站稳脚跟，并成功跻身中国汽车天窗市场的领先地
位。数据显示，2023年，毓恬冠佳以231.10万台的汽车天窗销量，成为了中国汽车天窗市
场的第二大供应商，市场占有率高达16%。尤为值得一提的是，它是截至2022年中国天窗
市场前五名供应商中唯一诞生于中国本土的企业，这一成就不仅彰显了毓恬冠佳的实力，更
标志着中国汽车天窗行业迈出了自主创新的坚实步伐。
另外德福来一直专注于汽车天窗研发、制造和销售，致力于为国内外主流汽车制造商提供优
质产品及服务。目前公司已率先将双片玻璃式全景天窗、单片玻璃式全景天窗、固定玻璃式
全景天窗等技术开发和产品引入国内汽车天窗领域。



观研报告网 www.chinabaogao.com

四、汽车天窗行业发展趋势
目前我国汽车天窗尚处于自主研发的成长阶段，未来有着较大的发展空间。而作为汽车零部
件行业的细分行业之一，汽车天窗行业除具备汽车零部件行业通用的技术水平及特点外，还
对产品的试验性能、尺寸精度、健康化等方面有着更高的要求。在新时代的汽车制造商对于
汽车天窗制造企业提出了集轻量化、超薄化、模块化、健康化及智能化于一体的汽车天窗产
品的需求。
汽车天窗行业发展趋势 发展趋势 相关情况 轻量化 随着时代的发展，汽车天窗行业企业利用
创新的设计理念，以减少冗余的结构和材料，进一步实现天窗的轻量化。汽车天窗行业的轻
量化发展不仅可以减轻汽车的整体重量，提高燃油经济性和驾驶性能，也提升了车内空间的
利用率和舒适度，同时对于电动汽车来说，轻量化更能提高电池的续航能力。 超薄化 随着
新能源汽车产品逐步迭代与发展，现有新能源汽车结构中，由于电池排布位置的原因，导致
车内头部空间越来越狭窄，在此背景情况下，提升后排和侧边的头部空间显得愈发重要。汽
车天窗供应商采用先进的材料和制造工艺，如薄型玻璃、弯曲技术和复合材料，可以实现天
窗的超薄化，超薄化的天窗可以提供更大的车内空间和更流畅的外观设计，将为驾乘者带来
更好的视野和光线透过感，同时与车辆的整体造型更加协调，展现出现代化和时尚感。
模块化 模块化是一种设计原则或方法，用于将系统或产品分解为独立的模块或组件，以便
更容易理解、开发、测试和维护。汽车天窗供应商模块化的发展趋势意味着汽车行业中的天
窗系统逐渐被划分为独立的模块，由专门的供应商负责设计、制造和供应。这种模块化的方
法提供了更高的生产效率、更灵活的生产工艺和更低的成本。模块化使得天窗供应商能够专
注于特定的功能或部件，提供定制化的解决方案，满足不同汽车制造商的需求。同时，模块
化还有助于简化供应链管理和提升汽车天窗供应商整体的竞争力。通过这种发展趋势，汽车
天窗供应商能够更好地应对市场需求的变化，并加快新产品的开发和落地速度，推动汽车天
窗技术的创新和进步。 健康化 随着人们生活质量水平的不断提升，对整车产品及相关汽车
零部件的健康化需求也逐渐增强。负氧离子材料等环保材料的应用正在积极推动汽车天窗行
业向健康化方向发展。负氧离子材料有助于改善车内空气质量，营造健康舒适的驾驶环境。
其他环保材料，如再生材料和低 VOC 涂料材料的使用则减少了车内的环境负担，使汽车天
窗行业能够满足消费者对环保、健康、绿色、可持续生活方式的追求。 智能化 随着新能源
汽车行业的逐步发展，终端需求带来的技术升级推动了汽车行业向智能化和自动化的方向迭
代，智能化已成汽车产业的发展潮流和趋势。智能开关和控制系统可以使驾驶员能够更便捷
地操作天窗。自动化操作、光线传感器和雨量传感器等技术可以实现自动调节天窗的开合程
度，以应对不同应用场景，从而获得更舒适的使用体验。
资料来源：公开资料整理，观研天下整理（WW）
注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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