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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年中国MP4播放器市场深度调研与发展前景预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitajiadian/9504395043.html

报告价格：电子版: 6800元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 7200

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

我国MP4播放器行业运行目前发展形势良好，该行业企业正逐步向产业化、规模化发展
，随着我国高校学生的增多对MP4播放器的追求，以及该行业运行下游需求市场的不断扩大
，我国MP4播放器行业运行迎来一个新的发展机遇。 

中国报告网发布的《2011-2015年中国MP4播放器市场深度调研与发展前景预测报告》共
十章。首先介绍了MP4播放器相关概述、中国MP4播放器行业运行环境等，接着分析了中国
MP4播放器行业市场的现状，然后介绍了中国MP4播放器相关行业分析。随后，报告对中国
MP4播放器做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国MP4播放器行业发展前景与投资预
测。您若想对MP4播放器产业有个系统的了解或者想投资MP4播放器行业，本报告是您不可
或缺的重要工具。 

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
第一章 MP4播放器相关概述
第一节 MP4播放器相关定义
一、MP4播放器的定义
二、MP4播放器的种类
三、MP4播放器的工作原理
四、MP4播放器的各种名称介绍
第二节 MP4播放器结构及优点
一、MP4播放器的格式
二、MP4播放器的优点
三、MP4播放器的硬件构架 
第二章 2010年中国MP4播放器行业运行环境分析   
第一节 2010年中国宏观经济环境分析
一、GDP历史变动轨迹分析
二、固定资产投资历史变动轨迹分析
三、2011年中国宏观经济发展预测分析
第二节 2010年中国MP4播放器行业政策环境分析
一、MP4播放器标准分析
二、MP4播放器行业政策分析
三、MP4播放器进出口政策分析
第三节 2010年中国MP4播放器行业社会环境分析
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第三章 2010年中国MP4播放器行业市场动态分析
第一节 中国MP4播放器市场概述
一、中国MP4播放器市场发展概况
二、中国MP4播放器市场积极寻求突破
三、中国MP4播放器市场关注度分析
第二节 中国MP4播放器行业存在的问题
一、中国MP4产业面临的主要问题及原因
二、中国MP4行业存在的四大硬伤
三、中国MP4产业亟需明确的行业标准
第三节 中国MP4播放器行业的发展对策
一、中国MP4播放器推广六大法则
二、中国MP4播放器特色营销攻略
三、中国MP4播放器主要品牌的发展策略
第四章 2010年中国MP4播放器行业市场运行态势分析
第一节 2010年中国MP4播放器市场发展现状
一、MP4播放器音质之战愈演愈烈
二、MP4市场产品鱼龙混杂，价格瓶颈难破解
三、2010年5月MP4市场格局及方案现状分析
第二节 2010年中国MP4播放器最新上市款式分析
一、三星YPM1播放器新曝光
二、蓝魔音悦汇将推两款高清播放器
三、昂达VX626暑期热促
第五章 2010年9月中国MP4播放器产品关注分析
第一节 2010年9月产品关注分析
一、2010年9月产品关注排名
二、2010年8-9月产品关注排名对比
第二节 2010年9月不同屏幕尺寸产品关注分析
一、2010年9月不同屏幕尺寸产品关注比例分布
二、2010年8-9月不同屏幕尺寸产品关注比例对比
第三节 2010年9月不同内存容量产品关注格局
一、2010年9月不同内存容量产品关注比例分布
二、2010年8-9月不同内存容量产品关注比例对比
第四节 2010年9月不同操控方式产品关注格局
一、2010年9月不同操控方式产品关注比例分布
二、2010年8-9月不同操控方式产品关注比例对比
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第六章 2010年9月中国MP4播放器价格关注分析
第一节 2010年9月不同价位产品关注比例分布
第二节 2010年8月、9月不同价位产品关注比例对比
第三节 2010年8月、9月均价对比
第四节 2010年9月重点厂商产品均价对比
第七章 2010年中国MP4播放器市场消费者分析
第一节 2010年中国MP4播放器市场消费行为分析
一、中国MP4市场消费者总体概述
二、中国MP4市场消费者分布概况
三、中国MP4市场实际用户购买倾向分析
四、中国MP4市场潜在用户购买偏好分析
第二节 2010年中国高校学生MP4市场分析
一、中国高校学生MP4市场分布概况
二、中国高校学生MP4市场消费行为分析
三、中国高校学生MP4市场发展及推广建议
四、中国高校学生MP4市场重点厂商推广案例
第八章 2010年中国MP4播放器相关行业分析
第一节 MP3播放器
一、MP3播放器相关概述
二、MP3播放器与MP4播放器的区别
三、2007年1-12月中国MP3播放器品牌关注度分析
四、中国MP3播放器的四大发展趋势
第二节 CD播放器
一、CD播放器相关定义
二、CD播放器构造及原理
三、CD播放器与MP4播放器的区别
四、2006年汽车CD播放器销量下滑
第三节 MD播放器
一、MD播放器相关定义
二、MD播放器的分类
三、MD播放器与MP4播放器的区别
第九章 2010年中国MP4播放器优势企业运营竞争力分析
第一节 纽曼
一、企业介绍
二、纽曼MP4以低价策略冲市场
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三、纽曼MP4播放器主要产品介绍
第二节 爱国者
一、企业介绍
二、爱国者MP4开始走高端路线
三、爱国者MP4播放器主要产品介绍
第三节 歌美
一、企业介绍
二、歌美推出首款游戏的MP4
三、歌美MP4播放器主要产品介绍
第四节 爱可视
一、企业介绍
二、2008年爱可视MP4推广网络电视与广播服务
三、爱可视MP4播放器主要产品介绍
第五节 艾利和
一、企业介绍
二、艾利和公司发展在稳中求胜
三、艾利和MP4播放器主要产品介绍
第六节 爱欧迪
一、企业介绍
二、2005年爱欧迪出口额锐增
三、爱欧迪MP4播放器主要产品介绍
第十章 2011-2015年中国MP4播放器行业发展前景与投资预测分析
第一节 2011-2015年MP4播放器行业的发展趋势
一、2011-2015年MP4播放器行业预测分析
二、MP4播放器的七大发展趋势
三、MP4播放器的主要发展方向
四、MP4播放器未来的设计走势
第二节 2011-2015年中国MP4播放器产业市场预测分析
一、MP4播放器市场供给预测分析
二、MP4播放器市场需求预测分析
三、MP4播放器市场竞争格局预测分析
第三节 2011-2015年中国MP4播放器产业投资机会分析
第四节 2011-2015年中国MP4播放器产业投资风险分析
第五节 专家投资建议
图表目录：（部分）
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图表：2005-2010年上半年国内生产总值
图表：2005-2010年上半年居民消费价格涨跌幅度
图表：2010年上半年居民消费价格比上年涨跌幅度（%）
图表：2005-2010年上半年国家外汇储备
图表：2005-2010年上半年财政收入
图表：2005-2010年上半年全社会固定资产投资
图表：2010年上半年分行业城镇固定资产投资及其增长速度（亿元）
图表：2010年上半年固定资产投资新增主要生产能力
图表：3.0英寸宽屏与2.8英寸普屏对比
图表：中国MP4市场消费者性别分布
图表：中国MP4市场消费者年龄分布
图表：中国MP4市场消费者职业分布
图表：中国MP4市场消费者收入分布
图表：中国MP4市场消费者区域分布
图表：中国MP4市场消费者具体区域分布
图表：中国MP4市场消费者购买情况分布
图表：中国MP4市场实际用户产品品牌占有率情况
图表：中国MP4市场实际用户购买产品价位区间分布
图表：中国MP4市场实际用户产品容量分布对比
图表：中国MP4市场实际用户购买产品色彩偏好分布
图表：中国MP4市场实际用户购买产品屏幕尺寸分布
图表：中国MP4市场实际用户购买产品屏幕分辨率分布
图表：中国MP4市场实际用户购买产品渠道分布
图表：中国MP4市场潜在用户对视频MP3与MP4的差别认知状况
图表：中国MP4市场潜在用户购买产品的考虑因素
图表：中国MP4市场优先选择品牌排行榜
图表：中国MP4市场次优先选择品牌排行榜
图表：中国MP4市场首选爱国者的潜在用户次优先选择品牌分布
图表：中国MP4市场首选纽曼的潜在用户次优先选择品牌分布
图表：中国MP4市场首选苹果的潜在用户次优先选择品牌分布
图表：中国MP4市场消费者职业分布
图表：中国MP4市场学生用户的区域分布
图表：中国MP4市场学生用户购买情况分布
图表：学生消费群体对视频MP3与MP4的差异认知状况调查
图表：学生用户购买产品考虑因素分布
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图表：学生用户可接受的价位区间分布
图表：学生用户选择不同色彩产品分布
图表：学生用户选择不同容量的产品分布
图表：学生用户获知产品信息的渠道分布
图表：学生用户购买渠道选择分布
图表：实际用户购买产品不同屏幕尺寸分布对比
图表：MP4产品是否出现质量问题分布
图表：MP4产品出现质量问题的主要表现
图表：高校学生用户MP4市场优先选择品牌分布
图表：高校学生用户MP4市场次优先选择品牌分布
图表：潜在学生用户计划购买MP4产品色彩分布
图表：潜在学生用户可接受MP4产品价位区间分布
图表：MP4市场学生群体中潜在用户与实际用户购买产品价位对比
图表：主流厂商不同价位区间产品竞争力对比
图表：潜在用户计划购买不同容量产品分布比例
图表：MP4市场学生群体中潜在用户与实际用户购买产品容量对比
图表：潜在用户计划购买产品屏幕尺寸分布
图表：MP4市场潜在用户与实际用户购买产品屏幕尺寸对比
图表：学生用户获知产品信息渠道分布
图表：潜在用户计划购买产品的渠道分布
图表：学生用户计划购买产品时间分布
图表：MP3播放器的构成
图表：MP3随身听的工作流程
图表：纽曼ManMan-A3（4G）参数
图表：纽曼ManMan-A4（4G）参数
图表：纽曼ManMan-A5（4G）参数
图表：纽曼ManMan-A6（12）参数
图表：纽曼MANMAN-R90+参数
图表：爱国者MP5-F965R参数
图表：爱国者视觉王E896参数
图表：爱国者P881-PLUS参数
图表：爱国者视觉王P882参数
图表：爱国者视觉王P339参数
图表：歌美X-760（2GB）参数
图表：歌美X-790（2GB）参数
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图表：歌美X-720（1GB）参数
图表：歌美X-960（1GB）参数
图表：歌美X-960（2GB）参数
图表：爱可视炫爱404（30）参数
图表：爱可视605-Wifi（3）参数
图表：爱可视405（2GB）参数
图表：爱可视博爱504（80）参数
图表：爱可视博爱504（16）参数
图表：艾利和B20（1GB）参数
图表：艾利和W7（8GB）参数
图表：艾利和W7（4GB）参数
图表：艾利和B20（4GB）参数
图表：iAUDIO-D2（2GB）参数
图表：iAUDIO-A3（30GB）参数
图表：iAUDIO-D2（8GB）参数
图表：iAUDIO-D2（4GB）参数
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