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一、报告简介

观研报告网发布的《中国批发产业发展现状与未来前景预测报告（2014-2019)》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

作为商品流通的重要环节，批发业的发展对于节约全社会的成本、降低交易成本、提高流
通效率、 促进经济增长具有重要作用。然而随着生产商和零售商向批发环节一体化进程的
加快，我国批发业的发展陷入困境，整个流通体系呈现"两头活跃、中间萎缩"的基本格局，
"批发无用论"观点开始盛行。从国外批发业的发展经验来看，批发与零售贸易的比率整体呈
下降趋势，然而批发商品交易额依然呈上升趋势而且其在商品
流通环节依然占有重要的地位。

按照新的大中小微型企业划分标准，2012年中国大中型批发企业达到72944家，年末从业
人数达到410.3万人，实现商品购进额30.4万亿元、商品 销售额32.7万亿元，期末商品库存
额2.12万亿元。从经济效益来看，2012年大中型批发企业实现主营业务收入29.21万亿元，
创造利润总额 6395亿元，主营业务毛利率为7.7%。

从商品结构来看，中国矿产品、建材及化工产品，食品、饮料及烟草制品，纺织、服装及
日用品等行业的批发业务主营业务收入所占的比重最大；而饮料及茶叶、烟 草制品、服装
、鞋帽、体育用品、图书、中药材及中成药、通讯及广播电视设备等产品的批发业务毛利率
较高，均在10%以上。

从世界范围来看，独立批发商经历了先抑后扬的曲折发展过程，最终在社会生产和流通中
的地位逐渐趋于稳固。中国批发业不仅将遵循批发发展的一般规律，还会因 中国的特殊国
情而呈现出更为复杂的发展动向。随着商品流通改革进入纵深阶段，批发萎缩对流通效率的
严重制约已经从实践层面对"批发无用论"做出了否定的论断，效率与成本将最终取代环节数
量成为衡量商品流通渠道环节合理与否的核心指标。我国批发业面临着与生产环节、零售环
节形成以效率为目标的协同机制，重振 批发业的重大任务和使命。批发企业需要解放思想
，积极转型，利用现代信息技术及物流设施更好地为生产商和零售商服务，从而提高整体流
通效率。同时，政府有
关部门也需要纠正对批零结构调整的传统政策取向，积极引导批发业的改革创新发展。
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第二节 服装批发市场分析
一、服装市场规模分析
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二、鞋帽批零结构分析
三、鞋帽批发现状及前景分析
第六章 医药及医疗器材批发市场分析
第一节 医药及医疗器材批发行业商品结构分析
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一、中药材及中成药市场规模分析
二、中药材及中成药批零结构分析
三、中药材及中成药批发现状及前景分析
第七章 体育用品及器材批发市场分析
第一节 文化、体育用品及器材批发行业商品结构分析
第二节 体育用品批发市场分析
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第一节休闲食品批发行业商品结构分析
第二节休闲食品批发市场分析
一、休闲食品市场规模分析
二、休闲食品批零结构分析
三、休闲食品批发现状及前景分析
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