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2.3.5建立有效保护利润的制度屏障

第三章国外文化产业商业模式运作经验分析
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5.6.1有线数字电视商业模式
5.6.2移动数字电视商业模式
5.6.3手机电视商业模式
5.6.4IPTV商业模式
5.6.5网络电视商业模式
5.6.6楼宇电视商业模式
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6.3.6竞争力要素分析
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6.4.4环境导向型园区
6.4.5艺术家主导型园区
6.4.6开发商导向型园区
6.5文化创意产业园区的盈利模式
6.5.1物业租赁收入
6.5.2活动策划收入
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6.5.3项目投资收入
6.5.4产权投资收入
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6.5.6盈利模式评价
6.6典型文化创意产业园区成功商业模式借鉴
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7.2.5未来营销策略
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7.3.2营销基本态势
7.3.3营销推广渠道
7.3.4营销模式分析
7.3.5未来营销策略
7.4电视媒体的营销模式
7.4.1主要营销模式
7.4.2新型营销渠道
7.4.3未来营销策略
7.5动漫的营销模式
7.5.1营销推广渠道
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7.5.3未来营销策略
7.6图书的营销模式
7.6.1营销推广渠道
7.6.2主要营销模式
7.6.3未来营销策略
7.7网络游戏的营销模式
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8.3.3盈利模式创新战略
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8.4.1主要盈利模式
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