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二、报告目录及图表目录

→内容简介
目前，中国内衣市场容量和出口增长潜力巨大，内衣出口到200多个国家和地区，将欧盟

25国作为一个单独的市场来看待，创汇超过千万美元的就有22个市场。其中内衣出口创汇
上亿美元的市场就有五个，分别是日本、欧盟、美国、香港和罗马尼亚，罗马尼亚市场成为
中国内衣出口新兴转口市场。中国的内衣市场，年销售额在1000亿以上，且每年以近20%
的速度在增长，在整体的市场中，女式内衣占到了60%，成为整个内衣行业的重中之重。与
女性内衣不同的是，中国的男士内衣品牌是伴随着国际品牌成长的，只是国外品牌是从塔尖
做起，国内品牌则从塔基做起。未来几年，将是中国男士内衣品牌发展的好时机，因此应该
抓住这个商机抢先在男士内衣领域占据一定市场份额，确立自身的市场地位。保暖内衣市场
经历了太多的市场磨砺，从广告战、价格战、口水战，导致这个行业正在逐渐失去消费者的
信赖。价格愈加透明并且利润愈加微薄的保暖内衣新时代，让规模企业不得不思考，只有不
断研发新品，才能突破现有的困局。

舒适性是内衣永恒的主题，绿色环保、功能、装饰性，是满足各种消费群体、消费结构的
发展方向。充分利用各种天然纤维(以棉为主，包括毛、麻、丝)、改型天然纤维的同时，充
分利用新型化纤，特别是差别化纤维原料开发具有舒适、功能性等特性的内衣产品是今后产
品开发的必然趋势。比如，在普通织物中加入少量氨纶，可使内衣柔和贴身，穿着舒适美观
。超细旦涤纶和丙纶内衣，有较好的吸湿、透气、柔软滑爽及提高保暖性特点。超细旦丙纶
纤维还具有疏水导汗，且易洗快干。莫代尔等新型高科技纤维内衣具有真丝般的光泽，良好
的导湿功能，穿着、洗涤、外观都优于普通化纤、棉制内衣。还有大豆蛋白纤维，其特点是
手感舒适，美观，适合与棉毛丝等原料混纺。新原料将有力地推动内衣行业品种开发。随着
经济的增长，社会的进步，人们对内衣的要求不仅注重质量、款式，而且追求时尚、品牌、
个性。
尽管内衣业的比较优势正在逐步下降，但内衣业仍然是中国服装产业中最具活力、成长最快
和最具发展前景的一个分支。其利润空间相对其他分支而言要高，风险也相对较小。比如胸
罩，现在低档的一般每件也要5元左右，中档的每件20-100元，如是具有其他功能，那就要
几百元了。而中高档的产品除了面料以外，主要是品牌、做工、质量等附加值。从中可以看
出，内衣行业的利润空间较大。内衣行业想要发展必须要稳住价格、完善品质。要想把市场
做大，就要确立一个正确的市场战略；要想细化市场，每个企业就要正确定位，企业成功了
，行业才会繁荣、才能求得发展。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、中国服装协会、中国纺织工业协会、中国服装协会内衣专业委员以及国内外相
关刊物的基础信息，对我国内衣行业的发展现状及发展特点、供给与需求状况、区域发展状
况、竞争格局等进行了详细的分析。报告论述了内衣行业的生产规模以及区域分布情况，重
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点突出了内衣业的生产和销售状况，以及面对国际市场竞争形势，中国服装业应采取的应对
措施。报告还根据内衣业细分的主要产品类别，如女性内衣、男士内衣、保暖内衣、情趣内
衣等进行系统地分析，同时就重点省市和领先品牌发展状况、市场策略、竞争优势进行了详
细研究。本报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入，
且有独到的见解，是内衣生产、贸易、零售、纺织企业等相关单位准确了解目前内衣行业发
展现状，把握行业发展趋势，制定发展战略，规避风险，投资、决策的有力助手。
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