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二、报告目录及图表目录

→内容简介
随着国内环保和健康意识的日益增强，户外运动、旅游成了人们追求的健康生活方式，人

们所熟知的野营、远足都包含在户外运动之中。国内最早起步的户外用品到现在虽然仅仅10
年，但是其发展速度惊人，中国将来除了是世界最大的户外用品生产中心之外，也将成为全
球最大的户外用品消费市场。2008年中国户外用品市场发展稳中有升，户外品牌总数为415
个，相对于2007年可比增长了9.16%，年度零售总额为37.8亿元人民币，相比2007年可比
增长了42.72%，渠道建设也呈现出良好的发展势头，专业户外店达到1285家，百货商场内
店铺达1620个。目前在国内，户外运动产品的销售以商场专柜、大型品牌专卖店和独立户
外专营店为主要渠道。中国户外用品市场在2008年受金融危机影响有限，户外用品市场增
长趋势强劲；品牌之间竞争加剧，大品牌市场占有率逐步扩大。随着人们健康意识的增强，
户外运动越来越受到人们的青睐。

中国的休闲行业产业链完整，采购成本相对低，相对于欧美国家的高成本，在产业发展上
有明显优势。据有关统计数据显示，中国已成为全球户外休闲用品的最大出口国，约占全球
30％以上的市场份额。地处沿海的浙江、广东、福建、江苏等地是户外休闲用品的主要产地
，约占出口总额的80％以上。当前中国参加自助户外旅游的人是越来越多。那么相关的装备
也随即会被大众需求。由此看来，户外用品市场的前景是相当广阔的。户外运动、旅游成了
人们追求健康的生活方式。
在北京的各个大中型商场、上海的麦德龙、家乐福等大型超市、各省会城市的一线商厦，户
外品牌不但比比皆是，而且专卖店面积越来越大，野餐用品、帐篷、睡袋、登山包、压力计
等产品种类也是日渐丰富。中国的户外用品市场在未来5年内，商场渠道仍然占主体地位，
但是用10年左右的时间，独立专营店渠道将取而代之。竞争到最后，中国户外用品店的存在
形式很可能是大型户外用品连锁。眼下国际、国内很多实力雄厚的公司都把目光投向户外用
品领域，这很可能在短期内促成中国户外用品向规模化发展。连锁店可以统一采购降低成本
，抗风险能力变强。中国的“大户外”市场正呈直线上升的趋势，户外运动装备市场每年以50
%增长比率成长，随着中国户外市场的成熟，具有探险精神的人们对更专业、更优质的顶级
户外装备的需求正在逐年增大，中国有望迅速跻身于全球最大的高端户外用品市场的行列。
到2010年中国户外用品销售额将会达到45亿到60亿元人民币，并在五年之内保持高速增长
。对于中国户外用品产业的发展，国内外专家和业内人士都一致看好。这也预示着海外企业
即将大举进入中国户外用品市场，在形成直面竞争之前，扩大产业规模、塑造自己的品牌已
成为国内企业的当务之急。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、美国户外
产业协会、中国文教体育用品协会、中纺协户外用品分会、国内外相关报刊杂志的基础信息
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、户外用品行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国户外用品行业的发展状况、市场
竞争、流通渠道等进行了分析，并重点分析了主要子行业的发展状况和特点，报告还对行业
重点企业、发展趋势、发展策略等做了重点分析。本报告是国内外户外用品企业准确了解目
前户外用品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品，对户外用品的上游供
应厂商、户外用品企业以及欲在户外用品领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前
户外用品业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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