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一、报告简介

观研报告网发布的《中国客车用轮胎市场竞争现状及未来五年投资前景预测报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/lingbujian/215273215273.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

轮胎是汽车的重要部件之一，它直接与路面接触，和汽车悬架共同来缓和汽车行驶时所受
到的冲击，保证汽车有良好的乘座舒适性和行驶平顺性；保证车轮和路面有良好的附着性，
提高汽车的牵引性、制动性和通过性；承受着汽车的重量，轮胎在汽车上所起的重要作用越
来越受到人们的重视。
    轮胎行业的发展优势

第一，我国汽车产业高速增长，为车轮制造业带来配套商机。车轮市场细分为市场和零售
市场。此外，中国日渐成为世界工厂，跨国公司普遍看好中国市场的潜力和优势。因此，汽
车工业高速发展，会带来车轮制造业持续繁荣。

第二，车轮制造业是原材料和劳动力密集型产业，我国具有原材料和人力资源充足的优势
。我国地近越南、泰国等世界天然橡胶产地大国，西南地区的天然橡胶生产也已成规模。汽
车用的车轮主要是钢轮和铝轮，这两种车轮在轿车上的应用比例大约是。我国是世界第一大
钢和铝生产国，充足的原材料使车轮生产有很大的原料成本优势。我国人力资源成本相比欧
美国家还是有很大的优势的。

第三，国际市场供求关系决定中国车轮业将实行产业转移。车轮生产是高耗能和技术水平
不太高的产业。考虑到环保、能源等问题，发达国家开始向发展中 国家进行产业转移。米
其林、普利司通等世界轮胎巨头开始把目光投向中国。国内车轮企业应当抓住这个机会，加
入整车企业全球零部件采购体系，在产业链中占据
这一不可或缺的环节。国内生产的车轮年出口总量在万件左右
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