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二、报告目录及图表目录

内容简介
服装行业算得上是个永恒的朝阳产业，我国是世界上最大的服装消费国，尤其是女装，

因为时尚、潮流性的诱导，让女人更新衣橱的频率也越来越高。近十年中国女装的发展是令
人惊讶的。近年来，市场中涌现出一批具有相当实力的女装品牌，诞生了具有明显区域色彩
的产业集群；中国女装的品牌化、规模化、时尚化、个性化趋势愈加明显。越来越多外国女
装品牌加速在我国的扩张速度，H&M、ZARA、C&A已纷纷涌进中国市场并占据了领先优势
，中国女装企业陷入价格战和终端的促销战的漩涡中，服装企业逐渐进入资本市场，通过重
组、并购等途径来完成资本化运作，很多规模较大的女装企业目前都已延伸出不止一个品牌
。中国女装企业正从单一品牌向多品牌、多品类过渡，以实现品牌化战略。多品牌、多品类
是根据消费者需求的多样化发展，国内品牌拥有三个品牌及以上的企业有白领、影儿、赢家
、艺之卉、印象、歌力思、舒朗等。

在中国女装市场居前十位的品牌中，前五名全部为国外品牌。国内女装品牌主要集中在
广州、深圳、温州、杭州等地。我国制造的女装数量已超过世界各国产量的总和，并占据着
全球20%的市场。面对全新的市场环境，在大多数女装徘徊在打折与走量之中时，也有部分
品牌能够脱颖而出成为其中的佼佼者。目前我国女装实现的年销售金额超过3000亿，零售
量超过40亿件，市场容量巨大；但另一方面，其中销售收入超过4亿元的女装品牌不超过10
家，集中度不高，这也为第一梯队中公司的兼并扩张提供了可能，未来女装市场的竞争主要
质量与品牌的竞争。

服装市场瞬息万变，女装更是如此。近几年中国女装将出现品牌数量减少、单品牌质量
提高并会出现一批非常优质的品牌的趋势。而在终端市场上，品牌商直接与强势百货商场联
姻、品牌商直接与优秀终端加盟商合作。未来女装将向多品牌战略发展。近年来我国女装业
发展很快，与国际先进水平相比我国的差距也在逐渐缩小。女装业正在品牌经营的道路上向
产业升级的方向发展，女装生产经营企业日臻成熟，其表现为：女装经营者品牌经营的理念
越来越强，企业生产经营的综合水平在不断提高，优秀企业和企业家不断涌现。随着中国服
装行业的发展及中国人均收入水平的提高，女装行业正在快速发展，女装行业也同时存在着
巨大的市场机遇。

本研究咨询报告依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、中国服
装协会、中国纺织工业协会、全国商业信息中心、国内外相关服装报刊杂志等公布和提供的
大量资料，对我国女装行业发展现状、市场发展、竞争状况以及进出口情况等方面进行了详
尽地分析，对今后我国女装产业的发展做出了精确的预测。报告数据及时全面，图表丰富，
既有深入的分析，又有直观的比较分析，为女装生产企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察
先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做
战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的
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