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业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

近日，同程旅行联合咕咚APP发布了《2024体育休闲消费报告》，分析体育户外休闲旅游
消费新趋势，今年体育旅游消费市场快速增长，成为旅游业发展的亮点之一。1月至7月，体
育旅游的搜索热度增长87%，户外运动参与人数同比增长19%。
在巴黎奥运会期间，前往法国跟团游的热度增长225%，反映出国际体育赛事对旅游需求的
影响力。除了观看比赛，人们还积极参与运动，咕咚用户喜爱的户外运动有跑步、骑行和健
走。同程旅行上体育旅游的热门玩法包括观赛游、登山徒步、户外骑行、马拉松和水上运动
等。这些融合了体育和旅游的活动不仅带给人们运动的乐趣，还助人们探索新兴旅游目的地
。户外骑行和登山徒步最受青睐，展现出人们对健身和自然探索的浓厚兴趣。90后占比最高
，80后则是健步走的主要人群，00后骑行用户数量快速增长。
上半年，北京、成都、上海、深圳、杭州、苏州等多个城市举办的马拉松比赛吸引了各地长
跑爱好者参加。北京的奥林匹克森林公园、玉渊潭公园和朝阳公园，上海的世纪公园、广州
的天河体育中心、深圳的人才公园是最受欢迎的跑场。骑行关注度最高的城市是北京、西安
和杭州，北京的长安街夜骑、胡同骑行，西安的古城骑行，杭州的千岛湖、西湖环湖骑行都
颇受关注。
与运动户外相关的景区预订热度也快速增长，上半年相关景区预订热度同比增长108%。北
京的鸟巢和水立方参观体验、杭州的千岛湖骑行、云南的基诺山雨林徒步、北京长安街夜骑
和三亚珊瑚礁潜水等体育旅游项目受欢迎。7月，长安街夜骑相关搜索热度同比增长超过3倍
。此外，峨眉山、黄山和长白山各类登山徒步的旅游产品预订也持续火热。（xyl）
注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
观研报告网发布的《中国���体育旅游�行业发展趋势分析与投资前景研究报告（2024-2031年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发���体育旅游�的权威数据，结合了行
业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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第一节 中国���体育旅游�行业未来发展前景分析
一、���体育旅游�行业国内投资环境分析
二、中国���体育旅游�行业市场机会分析
三、中国���体育旅游�行业投资增速预测
第二节 中国���体育旅游�行业未来发展趋势预测
第三节 中国���体育旅游�行业规模发展预测
一、中国���体育旅游�行业市场规模预测
二、中国���体育旅游�行业市场规模增速预测
三、中国���体育旅游�行业产值规模预测
四、中国���体育旅游�行业产值增速预测
五、中国���体育旅游�行业供需情况预测
第四节 中国���体育旅游�行业盈利走势预测
第十三章 2024-2031年中国���体育旅游�行业进入壁垒与投资风险分析
第一节 中国���体育旅游�行业进入壁垒分析
一、���体育旅游�行业资金壁垒分析
二、���体育旅游�行业技术壁垒分析
三、���体育旅游�行业人才壁垒分析
四、���体育旅游�行业品牌壁垒分析
五、���体育旅游�行业其他壁垒分析
第二节 ���体育旅游�行业风险分析
一、���体育旅游�行业宏观环境风险
二、���体育旅游�行业技术风险
三、���体育旅游�行业竞争风险
四、���体育旅游�行业其他风险
第三节 中国���体育旅游�行业存在的问题
第四节 中国���体育旅游�行业解决问题的策略分析
第十四章 2024-2031年中国���体育旅游�行业研究结论及投资建议
第一节 观研天下中国���体育旅游�行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节 中国���体育旅游�行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
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二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节 ���体育旅游�行业营销策略分析
一、���体育旅游�行业产品策略
二、���体育旅游�行业定价策略
三、���体育旅游�行业渠道策略
四、���体育旅游�行业促销策略
第四节 观研天下分析师投资建议
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