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一、报告简介
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投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

枸杞在我国的传统医学中具有重要的地位，其药用价值备受历代医家的推崇。它是传统名
贵中药材和营养滋补品。枸杞子能够有效抑制癌细胞的生成，可用于癌症的防治。枸杞除了
当中药使用外，也是国家卫生部规定的既是食品又是药品的物品。枸杞作为药品其应用早已
相当广泛。现代医学研究证明：枸杞有免疫调节、抗氧化、抗衰老、 抗肿瘤、抗疲劳、降
血脂、降血糖、降血压、补肾、保肝、明目、养颜、健脑、排毒、保护生殖系统、抗辐射损
伤十六项功能。2008-2009年，全球金融危机使几乎所有行业都在所难逃危机之后越来越深
重的影响。我国枸杞行业，在金融危机之前一向是以出口为主，而且与国外各大市场建立良
好的贸易合作关系。金融危机之后，枸杞出口量大大减少，各个国外市场对枸杞的质量要求
也急速提升，再加之08年中国一系列的食品安全问题，所有的这些导致美国开始对中国枸杞
实行不合理限制措施，国内对此种情况也大力解决，利保枸杞市场稳定。

2008年，由于美国对中国枸杞采取不合理限制措施，作为我国枸杞出口量最大的省区宁
夏，对美国出口枸杞干果及其制品为零。如再不采取措施，我国枸杞产品将可能退出美国市
场，进而丢掉欧盟和澳大利亚等新兴市场，这将严重影响枸杞产业发展和中西部贫困地区农
民的收入。近年来，随着欧美乃至世界市场对枸杞的了解，枸杞逐渐由传统的亚洲和华裔市
场进入西方主流社会，拓展了欧盟、美国、澳大利亚等市场，其独特而丰富的营养保健功效
在西方国家逐渐得到证实和认可。目前，宁夏、甘肃、青海、新疆、内蒙古、河北等省区的
枸杞种植面积超过百万亩。作为宁夏第一个“世界第一产业”的枸杞产业，2008年的产值已达
20亿元，每年都有20万左右的农村剩余劳动力从事枸杞采摘。2008年宁夏枸杞及其制品出
口货值1213万美元，同比上升25.18%。由于枸杞在美国属于未列明商品，无法对其进行明
确的食品分类。而美国食品药品管理局(FDA)对枸杞产品从种植到加工等情况基本不了解，
对枸杞的农药残留要求一律“不得检出”，导致枸杞产品对美国出口量急剧下滑直至为零。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家商务部、国家海关总署、国家卫生部、国家食品药品监督管理局、国家中医药管理局、中
国中药协会、中国保健协会、中国食品工业协会、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专
业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于枸杞行业
的发展环境，从枸杞行业的发展现状、区域市场发展、进出口贸易情况、几大细分市场的现
状与发展趋势、行业主要竞争格局以及枸杞未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示枸杞
市场现状，揭示枸杞的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司
领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具
有极大的参考价值。
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