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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年人参行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

目前，世界上栽培人参的国家主要有我国，朝鲜、日本和前苏联，以我国的人参产量最多
。除东北三省外，河北，四川等二十多个省，区均有人参引种。辽宁省栽培人参的有宽甸、
桓仁、新宾、清源等县。黑龙江省有林口，东宁，佳木斯、伊春等市、县。吉林省是我国人
参主要产区，有抚松、靖宇、集安等十几个市县，尤以抚松县、靖宇县、集安市为多。集安
市生产的边条参、新开河参国内外驰名。近年来，改革了人参遮荫方式，推广了单透光棚等
栽培技术，提高了产量，降低了生产成本，筛选出了高效无毒防治人参黑斑病的多抗霉素，
在人参上首次发现了黄矮型、丛矮型等病毒；改进了人参加工工艺，创造了冻干技术、罐藏
技术和“活性参”、“罐藏人参”，使人参的综合利用和人参的药理、药化、组织培养等方面的
研究工作进展很快。但是，目前我国人参生产也存在一定问题，主要表现为单产低，支头小
，加工质量差，在国际上没有竞争能力。香港市场韩国红参售价为我国的10倍甚至40倍。
韩国—等红参的规格是每600克为10支，我国一等边条红参的规格是每500克为16支。造成
人参单产低而不稳、支头小的原因是多方面的，如生产管理水平低，栽培技术落后，病害严
重，尤其是根病，没有有效的防治措施，老参地栽参技术等。没有抗病、高产的优良品种，
种子、种栽的质量均低，无统一标准，人参生产机械化程度低等。这些问题均有待进一步研
究解决。

在全球性金融危机的影响已经渗透到各行各业的严酷背景下，世界人参市场却表现出旺盛
的需求：2009年1～4月，全球主要的人参出口国家和地区出口量大增，但出口价格大幅下
滑。值得高兴的是，1～4月我国人参出口额在世界市场的占比发生了可喜变化，由08年的
世界排名第三上升到了第二位。2009年1～4月，全球主要人参出口国家和地区，出口量都
有增加，其中加拿大和美国的人参出口量同比分别增长了136%和25%，出口额同比分别增
长了72%和145%。而出口价格只有美国同比上涨，其余国家都有20%左右的降幅。1～4月
，我国人参出口量达1192吨，排全球第二位，但是出口价格一直较低，与韩国高丽参价格
相差十多倍。我国人参出口的主要市场是日本、我国香港地区和美国，对日本和我国香港地
区两个市场的出口额占我国人参总出口额的50%以上。1～4月我国人参出口日本增势明显，
3月份及4月份出口额环比分别增加180%和127%。美国市场则相反，表现为量价齐跌——
出口额为64.5万美元，同比下降74.1%，出口量为37.3吨，同比下降69.4%。在以意大利、
德国为代表的欧洲市场，我国人参出口的表现为量增价跌。当前，全球市场对人参的需求没
有大的变化，所以2009年我国人参出口量依然会有一定幅度的增长，但是出口价格短期内
不会反弹，仍将以低价徘徊为主。我国人参经过近几年的发展，种植技术不断提高，对农残
、重金属以及卫生指标等的控制日益严格，人参质量已经大幅提高，加之我国人参在全球市
场的价格竞争优势，预计2009年我国人参出口依然会延续2008年的平稳增长态势。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家商务部、国家海关总署、国家卫生部、国家食品药品监督管理局、国家中医药管理局、中
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国中药协会、中国保健协会、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、
提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于人参行业的发展环境，从人参
行业的发展现状、区域市场发展、进出口贸易情况、几大细分市场的现状与发展趋势、行业
主要竞争格局以及人参未来发展趋势等多方面深度剖析，全面展示人参市场现状，揭示人参
的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提
供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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