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一、报告简介

观研报告网发布的《中国汽车行业现状深度分析与未来前景预测报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202407/715508.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2024年7月2日，多家新能源车企纷纷公布了2024年6月份销量及半年销量。
在以旧换新政策、汽车贷款政策等因素的提振下，6月份多家车企成绩亮眼，部分车企取得
了今年以来最好月度销量成绩。比如理想汽车单月交付超4万辆，重回新势力销冠；赛力斯
汽车单月交付同比暴增372%，旗下问界品牌单月交付破4万辆。此外，蔚来汽车、极氪汽车
单月交付均破2万辆，双双创出历史新高。
具体来看，在6月比亚迪销量依旧一骑绝尘。6月，比亚迪销量为34.2万辆，同比增长35%，
环比增长3%；上半年累计销量为161.3万辆，同比增长28.5%。从细分品牌来看，比亚迪的
王朝网和海洋网的销量为32.48万辆，同比增长35%；腾势品牌、仰望品牌和方程豹品牌，
销量分别为12275辆、418辆和2680辆。
而理想汽车交付量47774辆，同比增长46.7%。这主要得益于新车型理想L6上量、门店效率
提升以及全系产品价格下调等多重因素。今年3月份，理想汽车方面曾对MEGA上市失利作
出反思，提出要将渠道的销售重心放在L系列上。
据乘联会预测，6月份，国内狭义乘用车零售规模约为175万辆，环比增长2.3%，同比下滑7
.6%。其中，新能源乘用车零售规模约可达86万辆，环比增长6.9%，同比增长32.7%，渗透
率预计将提升至49.1%。
2024年1-6月我国部分新能源汽车企业品牌销量情况 品牌名称 6月销量（辆） 同比增长
环比增长 1-6月累计销量（辆） 比亚迪 341658 35% 3% 1612983 理想 47774 46.7%
36.4% 188981 鸿蒙智行 46141 - 50.9% 194207 埃安 35027 -22.2% -12.6% 177366 前来
21209 98.0% 3.2% 87426 跑 20116 52.3% 10.7% 86696 极氮 20106 89% 8% 87870 深蓝
16659 107.2% 15.9% 83858 小鹏 10668 24% 5% 52028 哪氏 10206 -15.9% 0.9% 53770
小米汽车 10000 - 15.9% 25764 智己 6015 200% 41% 23267 岚图 5507 83.0% 21.8%
30376
数据来源：公开资料、观研天下整理（XD）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
 
观研报告网发布的《中国汽车行业现状深度分析与未来前景预测报告（2024-2031年）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。
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本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
 
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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二、汽车行业定价策略
三、汽车行业渠道策略
四、汽车行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
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