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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年醋酸行业发展前景分析及投资风险预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

目前，我国醋酸已经完成生产技术的升级，但是产能已经超过了市场需求，出现了过剩危
机。同时，由于中国有较低廉的人力成本，跨国公司纷纷调整战略，逐步关停国外工厂或减
少国外产能，加大了在中国醋酸及其下游产品的扩产。我国醋酸行业要持续、健康发展，增
强同跨国巨头的竞争优势，需要从四个方面着手提高竞争力。装置规模大型化是醋酸工业的
主要发展趋势，世界上最大的单套醋酸生产规模已达120万吨／年，平均规模在60万吨／年
，规模效益明显，而我国只有20万吨/套，较世界领先水平还有一定差距。据专家测算，60
万吨/年醋酸装置的单位产品成本较20万吨/年规模有200～300元/吨的成本优势。只有规模
、产量上去了，才能降低产品的折旧费、公用工程消耗，从而较大幅度降低成本，获得竞争
优势。2008年我国醋酸产能达到430万吨，表观消费量285.7万吨，产能已经过剩；到2010
年产能预计将达到668万吨，远远超过需求的增长。醋酸作为一种重要化工原料，其下游衍
生物众多，单纯的醋酸投资已不足取，要加大下游产品的开发。如瑞士的龙莎公司，其下游
产品有上百种，由于深加工程度高，增加了产品的附加价值，经济效益比较好。现已经投产
的企业，可以考虑向上下游一体化发展，以降低产品总体成本，或采取联合上游、发展下游
的方式，形成抱团的格局来提高企业竞争力；新投资的企业要在充分调研原料和产品市场的
情况下，采用煤气化多联产技术，以规模化、一体化来提升成本竞争优势。随着世界经济的
复苏，醋酸的需求必将恢复并稳步增长，醋酸的下游产品也具有广泛的市场空间。2009年
后，中国可能由醋酸净进口国转为出口大国，国内企业只有不断提高竞争力，才能在国际市
场真正占有主导地位。

冰醋酸是最重要的有机酸之一，主要用于醋酸乙烯、醋酐、醋酸纤维、醋酸酯和金属醋酸
盐等，也用作农药、医药和染料等工业的溶剂和原料，在照相药品制造、织物印染和橡胶工
业中都有广泛用途。冰醋酸是重要的有机化工原料之一，它在有机化学工业中处于重要地位
。醋酸广泛用于合成纤维、涂料、医药、农药、食品添加剂、染织等工业，是国民经济的一
个重要组成部分。冰醋酸按用途又分为工业和食用两种，食用冰醋酸可作酸味剂、增香剂.
可生产合成食用醋。用水将乙酸稀释至4-5%浓度，添加各种调味剂而得食用醋。其风味与
酿造醋相似。常用于番茄调味酱、蛋黄酱、醉米糖酱、泡菜、干酪、糖食制品等。使用时适
当稀释，还可用于制作蕃茄、芦笋、婴儿食品、沙丁鱼、鱿鱼等罐头，还有酸黄瓜、肉汤羹
、冷饮、酸法干酪用于食品香料时，需稀释，可制作软饮料，冷饮、糖果、焙烤食品、布丁
类、胶媒糖、调味品等。作为酸味剂，可用于调饮料、罐头等。洗涤通常使用的冰醋酸，浓
度分别为28％，56％，99％的。2009年2月全国冰醋酸产量14.4万吨，较去年同期(19.1万
吨)减少24.3%；1-2月累计产量为24.7万吨，较去年同期(33.0万吨)减少25.1%。2009年3月
，全国冰醋酸产量为17.2万吨，较去年同期减少6.9%；1-3月累计产量42.0万吨，较去年同
期减少17.7%。2009年4月，全国冰醋酸产量为16.4万吨，较去年同期减少3.9%；1-4月累
计产量58.2万吨，较去年同期减少14.3%。2009年5月，全国冰醋酸产量为18.1万吨，较去



观研报告网 www.chinabaogao.com

年同期上涨9.8%；1-5月累计产量76.3万吨，较去年同期减少9.6%。2009年6月，全国冰醋
酸产量为18.5万吨，较去年同期增加16.0%；1-6月累计产量98.9万吨，较去年同期减少1.4
%。2009年5月进口冰乙酸(冰醋酸)40,940吨，进口金额1,754.64万美元，均价429美元/吨
。进口量较上月增加117.39%，较去年同期增加63.29%。2009年6月醋酸乙烯进口21243.0
14吨，进口金额16718685美元，进口均价787.02美元/吨；1-6月累计进口101885.439吨，
进口总金额79152239美元，均价776.87美元/吨。2009年6月醋酸乙烯出口39.18吨，出口金
额47649美元，出口均价1216.16美元/吨；1-6月累计出口91.174吨，出口总金额107125美
元，均价1174.95美元/吨。2009年6月醋酸丁酯进口1544.909吨，进口金额1378186美元，
进口均价892.08美元/吨；1-6月累计进口6682.317吨，进口总金额5926539美元，均价886.
90美元/吨。2009年6月醋酸丁酯出口2399.461吨，出口金额2388327美元，出口均价995.3
6美元/吨；1-6月累计出口10840.067吨，出口总金额10552085美元，均价973.43美元/吨。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、国家经济信息中心、中国石油化工科学研
究院、中国石油和化学工业协会、中国化学工业协会、国内外相关刊物杂志的基础信息以及
醋酸研究单位等公布和提供的大量资料，结合对醋酸相关企业的实地调查，对我国醋酸行业
发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展
趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了醋酸行业的前景与风险。报告揭示了醋酸市
场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准
确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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