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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国休闲食品市场动向调研及发展前景分析报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/shipin/235577235577.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

随着我国国民发展和居民消费水平的提高，人们消费方式日益多元化、休闲化，休闲
食品俨然已经成为人们日常食品消费中的新宠。从2004年到2014年，全国休闲食品行业年
产值从1931.38亿元，增长到9050.18亿元，10年间净增长7118.80亿元，年均复合增长为16
.70%。

2004-2014 年间， 小品类休闲食品行业获得了快速发展。 全行业从2004 年的248.18
万吨增长到 2014 年的897.07 万吨，净增长 648.89 万吨，年复合增长率
13.71%；全行业产量从 2004 年的 193.58 万吨增长到 2014 年的 645.89万吨，净增长
452.31 万多吨，年复合增长率 12.81%；全行业产值从2004年的约540.08亿元增长到2014
年的约3875.32亿元，净增长约3335.24亿元，年复合增长率21.78%

随着生活水平的不断提高，消费休闲化已成为市场的主导方向。在很长一段时间里，
洋食品站居了主要位置。诸如署片，巧克力，蛋黄派之类的。而传统食品因其地域口味的差
异及营销意识的缺位，只能是盘踞一方，未真正形成消费潮流。随着近十年来民工潮的形成
，东西南北中人员的相互交融；饮食习惯也相互融合，相互接纳。这就为各地的风味小吃走
向全国创造了先天条件。另一方面，传统食品经过改革开方三十年的沉浮和洗涤，通过一轮
轮地洗牌；众多传统休闲食品企业完成了原始积累和自我改造；具备了面向全国，完成品牌
塑造和市场布局的实力。在未来的几年，代表这地方风味了休闲食品将是食品领域里的一个
新的亮点。其中川渝地区所代表着的麻辣休闲食品，将在作为主力军在国内市场翻江倒海，
脱颖而出。

中国报告网发布的《2016-2022年中国休闲食品市场动向调研及发展前景分析报告》
首先介绍了休闲食品行业市场相关概念、分类、应用、经营模式，行业全球及中国市场现状
，产业政策生产工艺技术等，接着统计了行业部分企业盈利、负债、成长能力等详细数据，
对行业现有竞争格局与态势做了深度剖析；结合产业上下游市场、营销渠道及中国政策环境
，经济环境，对行业未来投资前景作出审慎分析与预测。
【报告大纲】
第一章 中国休闲食品行业背景分析
1.1 休闲食品行业定义及分类
1.1.1 行业概念及定义
1.1.2 行业主要产品大类
1.1.3 行业在国民经济中的地位
1.2 休闲食品行业统计标准
1.2.1 休闲食品行业统计部门和统计口径
1.2.2 休闲食品行业统计方法
1.2.3 休闲食品行业数据种类
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第二章 2014-2016年中国休闲食品行业发展状况分析
2.1 中国休闲食品行业发展状况分析
2.1.1 中国休闲食品行业发展总体概况
（1）休闲食品行业的发展规模
（2）休闲食品行业市场现状
（3）休闲食品行业的消费群体
（4）休闲食品行业面临的挑战及发展趋势
2.1.2 中国休闲食品行业发展主要特点
（1）竞争激烈——品牌是关键
（2）生产趋于专业化和标准化
（3）中高端市场成为争夺焦点
（4）行业同质化现象严重
2.1.3 2015年休闲食品行业经营情况分析
（1）行业经营效益分析
（2）行业盈利能力分析
（3）行业运营能力分析
（4）行业偿债能力分析
（5）行业发展能力分析
2.2 休闲食品行业经济指标分析
2.2.1 行业经济指标分析
2.2.2 不同性质企业经济指标分析
（1）国有企业
（2）集体企业
（3）股份合作企业
（4）股份制企业
（5）私营企业
（6）外商和港澳台投资企业
（7）其他性质企业
（8）不同性质企业主要经济指标变化情况分析
1）不同性质企业数量分析
2）不同性质企业资产规模分析
3）不同性质企业销售收入分析
4）不同性质企业利润总额分析
2.3 休闲食品行业供需平衡分析
2.3.1 总体供给情况分析
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（1）总产值分析
（2）产成品分析
2.3.2 各地区供给情况分析
（1）总产值排名前10个地区分析
（2）产成品排名前10个地区分析
2.3.3 总体需求情况分析
（1）销售产值分析
（2）销售收入分析
2.3.4 各地区需求情况分析
（1）销售产值排名前10个地区分析
（2）销售收入排名前10个地区分析
2.3.5 全国休闲食品行业产销率分析
第三章 中国休闲食品行业进出口分析
3.1 休闲食品行业进出口状况综述
3.2 休闲食品行业出口市场分析
3.2.1 2015年行业出口分析
3.2.2 2015年行业出口分析
（1）行业出口整体情况
（2）行业出口产品结构
3.3 休闲食品行业进口市场分析
3.3.1 2015年行业进口分析
3.3.2 2015年行业进口分析
（1）行业进口整体情况
（2）行业进口产品结构
3.4 休闲食品行业进出口前景及建议
3.4.1 休闲食品行业出口前景及建议
（1）休闲食品行业出口不利因素分析
1）国内食品安全事故
2）国外食品行业检测标准趋严
3）整体宏观经济环境不景气
（2）休闲食品行业出口的有利因素分析
1）政府监管力度加大
2）企业自身标准提升
3）经济增长前景预期向好
3.4.2 休闲食品行业进口前景及建议
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第四章 中国休闲食品行业市场环境分析
4.1 休闲食品行业经济环境分析
4.1.1 国际宏观经济环境分析
（1）国际宏观经济整体走势分析
（2）2015年上半年各国宏观经济集锦
1）美国经济保持温和扩张，加息日渐临近
2）欧洲实现较快复苏，但希腊债务问题成最大不确定因素
3）日本经济复苏基础仍然脆弱
4）新兴市场整体面临经济减速与资本流出
（3）2015年上半年中国经济形势分析
1）一季度我国经济惯性下滑，二季度企稳迹象初显
2）三大需求初步改善显示经济正逐步逼近周期底部
3）物价水平保持低位，通缩压力将逐步减轻
4）货币供应量内生性保持低位
4.1.2 国内宏观经济发展与休闲食品行业的关联性分析
（1）国内宏观经济主要指标分析
1）国内生产总值状况
2）社会消费品零售总额
3）国内居民收入状况
4）GDP增长率与行业产值增长率分析
（2）社会固定资产投资与行业总资产增长率分析
1）2015年社会固定资产投资情况
2）社会固定资产投资增长率与行业总资产增长率分析
（3）居民收入水平与行业销售收入增长情况分析
1）2015年居民收入水平情况
2）居民收入增长情况与行业销售收入增长分析
4.1.3 2015年下半年中国经济展望与数据
（1）艰难转型孕育新的希望，不破不立期待柳暗花明
（2）二季度与全年各项经济指标
1）预计总需求整体将稳中有升
2）工业生产增速将稳中有升
3）金融业支撑二季度
4）通胀水平将平稳回升，通缩压力有所减小
5）货币增速仍将保持低位，人民币汇率总体稳定，存在小幅贬值空
6）总趋势
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（3）对行业发展影响
4.2 休闲食品行业政策环境分析
4.2.1 行业相关政策
4.2.2 行业发展规划
4.3 休闲食品行业贸易环境分析
4.3.1 行业产品贸易环境现状
（1）出口退税政策对休闲食品出口的影响
（2）技术贸易壁垒对休闲食品出口的影响
1）食品检验检疫标准提升
2）食品包装、标签等技术趋严
3）技术壁垒下企业改进方向
（3）人民币升值对休闲食品出口的影响
1）人民币升值对行业发展不利影响
2）人民币升值对行业发展有利影响
4.3.2 行业贸易环境发展趋势
4.4 休闲食品行业市场消费环境分析
4.4.1 休闲食品消费特征分析
（1）“主食类”休闲食品已融入人们的日常生活
（2）口香糖和干果类食品日渐成为消费主流
（3）果脯等市场反应一般，消费潜力有待挖掘
4.4.2 休闲食品消费群体结构分析
（1）消费群体年龄结构
（2）消费群体性别结构
4.4.3 休闲食品消费趋势分析
第五章 中国焙烤食品行业市场分析
5.1 焙烤食品行业市场发展概述
5.1.1 焙烤食品行业市场发展现状
（1）焙烤食品行业的分类
（2）焙烤食品行业市场主体分析
（3）焙烤食品行业发展现状
5.1.2 焙烤食品行业经营状况分析
（1）规模指标分析
（2）盈利能力分析
（3）运营能力分析
（4）偿债能力分析
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（5）发展能力分析
5.2 膨化食品市场分析
5.2.1 谷物膨化食品市场分析
5.2.2 薯类膨化食品市场分析
（1）薯片市场发展状况分析
（2）薯片的营销战略
1）强化产品消费群体定位
2）推出个性化外包装产品
3）突出薯片品牌文化理念
（3）薯片电商渠道扩展
5.2.3 膨化食品主要品牌竞争情况
（1）百事向上整体获取原料采购优势
（2）上好佳改善终端策略，提高终端拦截率
（3）福建达利食品策划品牌形象，制定广告策略
5.2.4 膨化食品主要消费群体分析
（1）膨化食品消费者性别分析
（2）膨化食品消费者婚姻状况分析
（3）膨化食品消费者家庭人口分析
5.3 饼干产品市场分析
5.3.1 饼干产品市场发展情况
（1）生产规模
（2）销售规模
5.3.2 饼干产品行业经营状况分析
（1）行业经营效益分析
（2）行业盈利能力分析
（3）行业运营能力分析
（4）行业偿债能力分析
（5）行业发展能力分析
5.3.3 饼干产品主要品牌竞争情况
（1）外资企业品牌主导中高端
（2）民营企业竞争实力增强
5.3.4 饼干产品主要消费群体分析
5.4 糕点产品市场分析
5.4.1 糕点产品市场发展情况
5.4.2 糕点产品行业市场竞争情况
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（1）竞争对手分析
（2）购买者分析
（3）替代品分析
（4）潜在进者分析
（5）供应商分析
5.4.3 糕点产品主要消费群体分析
（1）主要消费群体
（2）消费群体特征
（3）手稿蛋糕消费对象特征
5.5 面包产品市场分析
5.5.1 面包产品市场发展情况
（1）行业整体发展态势良好
（2）加工、生产、服务趋于专业化、标准化
（3）中高端市场成为争夺焦点
5.5.2 面包产品主要品牌竞争情况
（1）品牌及其影响
1）Bread Talk
2）好利来
3）家家知
（2）商业模式分析
（3）关键成功因素
5.5.3 面包产品主要消费群体分析
5.6 焙烤食品行业市场需求前景预测
5.6.1 焙烤食品行业市场发展趋势分析
（1）品牌竞争将成为行业竞争的关键
（2）专业化、标准化的生产流程
（3）中高端市场成为争夺焦点
5.6.2 焙烤食品行业市场前景预测分析
（1）糕点需求前景预测
（2）饼干需求前景预测
（3）面包需求前景预测
第六章 中国糖果行业市场分析
6.1 糖果行业市场发展概述
6.1.1 糖果行业市场发展现状
（1）糖果市场规模
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（2）糖果市场竞争
6.1.2 糖果行业市场经营状况分析
（1）行业经营效益分析
（2）行业盈利能力分析
（3）行业运营能力分析
（4）行业偿债能力分析
（5）行业发展能力分析
6.1.3 糖果行业产业链上游市场分析
（1）甜味剂行业发展状况分析
1）糖精生产有所减少
2）糖精出口量减少
3）三氯蔗糖产能稳步增加
（2）明胶行业发展状况分析
（3）多糖醇行业发展状况分析
（4）糖果添加剂行业发展状况分析
1）中草药提取物行业发展分析
2）香精香料行业发展分析
3）其它糖果添加剂市场发展分析
6.2 传统型糖果产品市场分析
6.2.1 硬糖产品市场分析
（1）硬糖产品市场发展情况
（2）硬糖产品主要品牌竞争情况
6.2.2 奶糖产品市场分析
（1）奶糖产品市场发展情况
（2）奶糖产品主要品牌竞争情况
1）国内奶糖品牌
2）大白兔奶糖的市场竞争
6.2.3 巧克力产品市场分析
（1）巧克力产品市场发展情况
（2）巧克力产品主要品牌竞争情况
1）第一阵营
2）第二阵营
3）第三阵营
6.2.4 酥糖产品市场分析
（1）酥糖产品市场发展情况
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（2）酥糖产品主要品牌竞争情况
6.3 功能性糖果产品市场分析
6.3.1 维生素糖果产品市场分析
（1）维生素糖果产品市场发展情况
（2）维生素糖果产品主要品牌竞争情况
6.3.2 功能性清咽润喉糖市场分析
（1）功能性清咽润喉糖市场发展情况
（2）功能性清咽润喉糖主要品牌竞争情况
6.3.3 无糖糖果产品市场分析
（1）无糖糖果产品市场发展情况
（2）无糖糖果产品主要品牌竞争情况
6.4 胶基糖果（口香糖）产品市场分析
6.4.1 胶基糖果（口香糖）产品市场现状分析
6.4.2 胶基糖果（口香糖）产品主要品牌竞争情况
6.4.3 胶基糖果（口香糖）产品主要消费群体分析
6.5 糖果行业市场发展趋势及前景预测
6.5.1 糖果行业市场消费特点及趋势分析
6.5.2 糖果行业市场发展前景预测
第七章 中国干果行业市场分析
7.1 干果行业市场发展概述
7.1.1 干果行业市场发展现状
（1）行业规模越来越大
（2）行业集中度低
（3）品牌溢价能力差
（4）行业格局已具雏形，但集群效应没有出现
7.1.2 干果行业市场价格走势分析
7.1.3 干果行业主要品牌竞争情况
7.1.4 干果行业主要消费群体分析
7.2 干果行业细分产品市场分析
7.2.1 瓜子产品市场分析
（1）瓜子生产市场分析
（2）瓜子消费市场分析
1）消费者产品品牌的喜好
2）消费者产品品类的喜好
3）消费者产品口味的喜好
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4）消费者购买瓜子关注的主要因素
7.2.2 花生产品市场分析
（1）花生产品市场供需状况
1）种植面积波动增长
2）花生产量总体不断提高
3）花生单产水平稳步提高
（2）2015年花生价格走势分析
（3）我国花生生产的竞争特点分析
1）有利因素
2）不利因素
（4）2015年花生供给市场展望
（5）中国花生产业未来发展趋势与对策
1）科技进步保障花生产业可持续发展
2）通过发展机械化降低花生生产成本
3）深加工水平提高带动产业大发展
（6）花生休闲产品市场竞争分析
7.2.3 杏仁产品市场分析
（1）杏仁产品市场供给情况
（2）杏仁产品市场生产状况
7.2.4 核桃产品市场分析
（1）核桃产品市场需求分析
（2）核桃产品生产市场分析
（3）核桃价格市场分析
7.2.5 开心果产品市场分析
（1）开心果产量分析
（2）开心果市场需求量分析
7.3 特色干果市场需求分析
7.3.1 新疆干果市场分析
（1）新疆干果销售市场
（2）新疆干果价格市场分析
7.3.2 山东花生市场分析
7.4 干果行业市场需求前景预测
7.4.1 干果行业市场消费特点及趋势分析
（1）干果行业市场消费特点
1）原味、咸味和甜味是消费者最喜欢的干果口味
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2）消费者最喜欢哪种包装的干果产品
3）好的干果产品需要具备的核心条件
4）吃干果产品主要能满足消费者哪种需求
（2）干果行业市场发展趋势
7.4.2 干果行业市场发展前景预测
第八章 中国果冻及果脯蜜饯行业市场分析
8.1 果冻行业市场分析
8.1.1 果冻产品市场发展现状
8.1.2 果冻产品主要品牌竞争情况
8.1.3 果冻产品主要消费群体分析
8.1.4 果冻产品市场发展趋势及前景预测
（1）果冻产品市场消费特点及趋势分析
1）果冻产品市场消费特点
2）果冻产品市场消费趋势
（2）果冻产品市场发展前景预测
8.2 果脯蜜饯行业市场分析
8.2.1 果脯蜜饯产品市场发展现状
（1）果脯蜜饯产品市场需求分析
（2）果脯蜜饯产品市场规模分析
（3）果脯蜜饯产品市场竞争格局分析
1）粤系品牌
2）浙系品牌
3）沪系品牌
8.2.2 果脯蜜饯产品上游产业供应链分析
（1）水果行业发展现状
1）苹果市场发展情况
2）柑橘市场发展情况
（2）制糖行业的发展现状
1）行业经营效益分析
2）行业盈利能力分析
3）行业运营能力分析
4）行业偿债能力分析
5）行业发展能力分析
（3）包装行业的发展现状
1）行业经营效益分析
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2）行业盈利能力分析
3）行业运营能力分析
4）行业偿债能力分析
5）行业发展能力分析
8.2.3 果脯蜜饯产品区域市场分析
（1）北京果脯蜜饯市场分析
1）北京果脯蜜饯市场发展现状
2）北京果脯蜜饯市场发展历程
3）北京果脯蜜饯市场产品结构
4）北京果脯蜜饯市场品牌格局
（2）江西酸枣糕市场分析
1）江西省酸枣糕生产状况
2）江西省酸枣糕市场领先企业
（3）山东红枣市场分析
1）山东红枣生产状况
2）山东省红枣市场领先企业
8.2.4 果脯蜜饯产品消费市场调研分析
（1）果脯蜜饯产品市场品牌影响力情况
（2）果脯蜜饯产品消费者消费品牌分析
（3）果脯蜜饯产品消费类别分析
（4）果脯蜜饯产品市场消费价格分析
（5）果脯蜜饯产品市场消费者消费金额分析
（6）果脯蜜饯产品市场消费者消费季节分析
（7）果脯蜜饯产品消费影响因素分析
8.2.5 果脯蜜饯产品市场发展趋势
（1）果脯蜜饯市场面临问题
1）微生物超标
2）滥用食品添加剂
3）产品标签标注问题
（2）果脯蜜饯市场发展趋势
1）向营养保健型发展
2）向营养化发展
3）向多样化发展
4）向淡奇口味发展
5）向自然色泽发展
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6）向包装新颖化发展
第九章 中国熟食行业市场分析
9.1 熟食行业市场发展状况分析
9.1.1 熟食行业市场发展现状分析
9.1.2 熟食行业上游产业供应链分析
（1）畜牧养殖业现状
（2）肉类产品供应状况
（3）畜牧养殖业与熟食行业
9.2 熟食连锁经营市场状况分析
9.2.1 熟食连锁经营市场发展整体情况
9.2.2 熟食连锁经营市场规模分析
9.2.3 熟食连锁经营市场竞争格局分析
9.3 地区特色熟食产业发展状况分析
9.3.1 重庆熟食产品市场分析
（1）重庆市场本土企业
（2）重庆市场外来企业
9.3.2 湖南熟食产品市场分析
（1）湖南熟食产品市场规模
（2）湖南熟食产品市场特点
9.3.3 新疆牛肉干产品市场分析
9.3.4 内蒙风干牛肉干产品市场分析
（1）内蒙风干牛肉干产品市场
（2）内蒙风干牛肉干产品市场存在的问题
9.3.5 北京熟食产品市场分析
（1）北京熟食市场主要消费产品
（2）北京熟食市场主要品牌
（3）消费者消费熟食原因
（4）北京熟食市场消费频率
（5）北京熟食市场消费价位及金额
（6）北京熟食市场主要消费季节
9.4 熟食行业市场发展趋势及前景预测
9.4.1 熟食行业市场消费特点及趋势分析
9.4.2 熟食行业市场发展前景预测
第十章 中国休闲食品行业市场营销策略及渠道分析
10.1 休闲食品传统销售渠道分析
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10.1.1 休闲食品销售渠道模式分析
（1）独立包装的休闲食品销售渠道
（2）散装食品销售渠道
（3）土特产类销售渠道
（4）渠道发展方向
10.1.2 休闲食品销售渠道概述
（1）商超渠道
1）超市自营现场加工
2）外包联营形式
3）休闲食品成品外采
（2）批发渠道
（3）零售网点
（4）专卖店渠道
（5）网络渠道
10.1.3 休闲食品专卖店渠道分析
（1）休闲食品专卖店
1）休闲食品专卖店渠道发展情况
2）休闲食品专卖店渠道特点及趋势
（2）土特产专卖店
1）土特产专卖店渠道发展情况
2）土特产专卖店产品种类
3）土特产专卖店产品价格定位
（3）休闲食品专卖店营销案例分析
1）久久丫休闲食品专卖店
2）周黑鸭休闲食品专卖店
3）来伊份休闲食品专卖店
4）良品铺子休闲食品专卖店
10.2 休闲食品互联网销售渠道竞争策略
10.2.1 网络渠道发展情况
10.2.2 网络渠道营销方式分析
（1）直接方法
1）B2B平台
2）B2C、C2C平台
3）N2C平台
4）M2C平台



观研报告网 www.chinabaogao.com

（2）间接方法
1）微博营销
2）微信营销
（3）网络渠道特点及趋势
1）休闲食品销售渠道特点
2）休闲食品销售渠道建设策略
（4）网络零售市场高速发展的关键因素
1）政策驱动
2）资本支撑
3）消费拉动
10.2.3 互联网发展现状及带来的变革
（1）互联网发展势不可挡
1）互联网普及应用增长迅猛
2）网络购物市场蓬勃发展
3）移动互联网呈爆发式增长
（2）互联网发展带来巨大变革
1）催生新兴行业
2）颠覆传统行业
10.2.4 互联网对休闲食品行业的冲击与挑战
（1）互联网对休闲食品行业的影响层面
1）改变了消费者的消费习惯
2）打破了信息的不对称性格局
3）大数据推动资源利用最大化
（2）互联网对休闲食品行业带来的冲击
1）对线下分流，线下客流下滑
2）对实体店带来冲击
（3）互联网对传统休闲食品行业的颠覆与重构
1）休闲食品行业供应链及价值链面临重构
2）原有格局被打破，传统品牌需创新迎变
3）由传统产品驱动向用户驱动转变
10.2.5 互联网思维下传统休闲食品企业转型突围策略
（1）休闲食品企业电商切入模式及运营建议
1）休闲食品企业电商切入模式
2）运营建议
（2）休闲食品企业O2O战略布局及实施运营
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1）休闲食品企业O2O战略布局的核心
2）休闲食品企业O2O战略布局及实施运营
（3）休闲食品企业互联网营销推广方式及思路
（4）休闲食品企业如何实现数据化运营与管理
1）数据基础平台层
2）业务运营监控层
3）用户洞察/体验优化层
4）精细化运营和营销层
5）业务市场传播层
6）业务经营分析层和战略分析层
（5）传统休闲食品企业互联网转型优秀案例研究
1）案例一：周黑鸭通过支付宝积累粉丝
2）案例二：涪陵榨菜互联网转型
3）案例三：三只松鼠互联网文化
4）案例四：良品铺子融合B2C和020模式
10.3 休闲食品品牌营销策略分析
10.3.1 休闲食品品牌现状分析
10.3.2 休闲食品主要品牌营销策略
（1）单一品牌策略
（2）多种品牌策略
（3）品牌策略选择
10.3.3 地方特色休闲食品品牌策略
（1）地方特色休闲食品品牌营销问题
（2）地方特色休闲食品品牌策略分析
1）先建品牌才能区隔竞争对手
2）先建品牌才能做大产品销量
3）先建品牌才能提高产品的利润空间
4）产品包装特色化、时尚化、国际化
5）做成全国性知名品牌的六大营销要素
10.3.4 休闲食品品牌发展战略
（1）立足品牌塑造
（2）实现品牌健康诉求
（3）挖掘品牌文化内涵
（4）形成品牌鲜明差异
10.3.5 休闲食品品牌发展趋势
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（1）倡导产品创新思维理念
（2）重视体验式营销和文化营销
（3）以产品品牌带动企业品牌形象
（4）重视公关价值和社会效应
10.3.6 休闲食品品牌策略案例分析
（1）好丽友品牌策略案例分析
1）情感营销
2）选择与集中
3）步步为盈
（2）喜之郎品牌策略案例分析
1）喜之郎品牌战略选择
2）强化产品与品牌联系
3）品牌营销战略的调整
10.4 休闲食品包装营销策略分析
10.4.1 食品包装设计特点分析
（1）儿童食品包装设计特点
（2）青年人休闲食品包装设计特点
1）量上不同
2）涉及的风格不同
3）消费对象多侧重于女性
（3）旅游休闲食品包装设计特点
（4）老年人食品包装设计特点
10.4.2 休闲食品礼品包装分析
（1）礼品包装的功能
（2）礼品包装的种类
（3）礼品包装推出的周期
（4）礼品包装设计的特点
1）注重设计的文化性
2）礼品包装材料的自然性
（5）礼品包装的发展趋势
10.5 休闲食品广告营销策略分析
10.5.1 休闲食品广告投放现状分析
10.5.2 休闲食品营销广告媒体种类分析
10.5.3 休闲食品行业广告营销案例分析
（1）达利食品广告营销案例分析
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1）达利品牌推广原则
2）达利品牌战略选择
3）达利广告营销成功源于
（2）雅客广告营销案例分析
1）雅客广告营销机构的选择
2）雅客广告的营销策略
3）雅客品牌代言人
4）品牌市场推广的成功
10.6 休闲食品节日营销策略分析
10.6.1 节日营销的概念
10.6.2 节日的消费特点
（1）长假消费特点
（2）短期节日消费特点
10.6.3 节日营销的要点
（1）明确目标
（2）突出促销主题
（3）关注促销形式
（4）产品卖点节日化
（5）促销方案要科学
10.6.4 休闲食品春节营销策略分析
（1）春节休闲食品市场需求分析
1）春节糖果市场需求及增长情况分析
2）春节饼干市场需求及增长情况分析
3）春节干果市场需求及增长情况分析
4）春节果脯蜜饯市场需求及增长情况分析
（2）春节休闲食品营销策略
1）文化营销
2）互动营销
3）展会营销
第十一章 中国休闲食品行业企业竞争力分析
11.1 国际休闲食品企业在华竞争力分析
11.1.1 国际企业在华竞争力分析
11.1.2 典型企业在营状况——好丽友
（1）好丽友在华销售收入增长情况
（2）好丽友在华产品市场情况
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11.2 中国休闲食品企业竞争力分析
11.2.1 中国焙烤食品行业集中度分析
（1）焙烤食品行业资产集中度分析
（2）焙烤食品行业收入集中度分析
（3）焙烤食品行业利润集中度分析
11.2.2 中国糖果企业竞争力分析
（1）糖果行业资产集中度分析
（2）糖果行业收入集中度分析
（3）糖果行业利润集中度分析
11.2.3 中国干果行业集中度分析
（1）干果行业资产集中度分析
（2）干果行业收入集中度分析
（3）干果行业利润集中度分析
11.2.4 中国果脯蜜饯行业集中度分析
（1）果脯蜜饯行业资产集中度分析
（2）果冻及果脯蜜饯行业收入集中度分析
（3）果冻及果脯蜜饯行业利润集中度分析
11.2.5 中国休闲食品行业五力竞争模型
（1）休闲食品行业上游议价能力分析
（2）休闲食品行业下游议价能力分析
（3）休闲食品行业替代者威胁分析
（4）休闲食品行业潜在进入者威胁分析
（5）休闲食品行业竞争状况总结
11.3 中国休闲食品企业发展趋势分析
11.3.1 中国休闲食品企业面临问题
（1）产品同质化严重
（2）产品缺乏创意
（3）营销网络不健全
（4）产品研发后劲不足
（5）食品安全问题
11.3.2 中国休闲食品企业发展趋势
（1）口味及品类创新为必然趋势
1）口味发展趋势
2）品类发展方向
（2）产品包装发展趋势
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（3）营销模式发展趋势
1）品牌战略
2）渠道模式创新
3）多方整合推广策略
（4）竞争策略发展趋势
第十二章中国休闲食品行业主要企业生产经营分析
12.1 焙烤食品行业领先企业个案分析
12.1.1 中国旺旺控股有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业主营业务与产品
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
1）主要经济指标
2）盈利能力
3）运营能力
4）偿债能力
5）发展能力
（5）企业经营状况优劣势分析
12.1.2 上好佳（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业主营业务与产品
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业销售渠道与网络
（6）企业经营状况优劣势分析
12.1.3 漯河临颍亲亲食品工业有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品结构分析
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
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1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业经营状况优劣势分析
12.1.4 百事食品（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品结构分析
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业经营状况优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
12.1.5 好丽友食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业综合信息情况
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
（7）企业最新发展动向分析
12.1.6 福建福马食品集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业综合信息情况
（3）企业产品结构分析
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（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
12.1.7 福建达利食品集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业生产能力分析
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业研发情况分析
（6）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（7）企业经营状况优劣势分析
（8）企业最新发展动态
12.1.8 乐天（中国）食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营范畴情况
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
12.1.9 福建省晋江福源食品有限公司经营情况分析
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（1）企业发展简况分析
（2）企业组织架构
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
（7）企业最新发展动向分析
12.1.10 天津顶园食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况
（2）企业主营业务与产品
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业优势与劣势分析
12.1.11 上海江崎格力高食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业主营业务与产品
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
12.1.12 通用磨坊食品（南京）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
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（2）企业主营业务与产品
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业经营状况优劣势分析
12.1.13 上海克莉丝汀食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业主营业务与产品
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业经营状况优劣势分析
12.1.14 广东嘉士利食品集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业主营业务与产品
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业经营状况优劣势分析
12.2 糖果行业领先企业个案分析
12.2.1 箭牌糖果（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
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（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营状况优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
12.2.2 玛氏食品（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营领域分析
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）企业产销能力分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
（7）企业最新发展动向分析
12.2.3 东莞徐记食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业综合信息情况
（3）企业行销概况分析
（4）企业产品结构分析
（5）企业销售渠道与网络
（6）企业研发能力分析
（7）企业经营状况优劣势分析
（8）企业最新发展动态分析
12.2.4 不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业生产能力分析
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）企业产销能力分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
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4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
12.3 干果行业领先企业个案分析
12.3.1 合肥华泰集团股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业综合信息情况
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）企业产销能力分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
（7）企业最新发展动向分析
12.3.2 青岛东生集团股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业综合信息情况
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）企业产销能力分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
（7）企业最新发展动向分析
12.3.3 日照华赛食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品结构分析
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营情况分析
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1）企业产销能力分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业经营状况优劣势分析
12.3.4 天喔食品（集团）有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业组织结构
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营情况分析
1）产销能力分析
2）盈利能力分析
3）运营能力分析
4）偿债能力分析
5）发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
12.4 果冻、果脯蜜饯及熟食行业领先企业个案分析
12.4.1 南京喜之郎食品有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业生产能力分析
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营状况分析
1）企业产销能力分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
12.4.2 蜡笔小新（福建）食品工业有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业组织架构
（3）企业产品结构分析
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（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营状况分析
1）企业主要经济指标分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
（7）企业最新发展动向分析
12.4.3 福建东方食品集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业生产能力分析
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业经营状况分析
1）企业产销能力分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
12.4.4 广东佳宝集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产品结构分析
（3）企业销售渠道与网络
（4）企业经营状况分析
1）企业产销能力分析
2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析
5）企业发展能力分析
（5）企业经营状况优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
12.4.5 山东鼎力枣业食品集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
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（2）企业生产能力分析
（3）企业产品结构分析
（4）企业销售渠道与网络
（5）企业科研实力分析
（6）企业经营状况优劣势分析
（7）企业最新发展动向分析
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