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一、报告简介

观研报告网发布的《2017-2022年中国OTC药品市场发展态势及十三五投资价值评估报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

非处方药是指为方便公众用药，在保证用药安全的前提下，经国家卫生行政部门规定
或审定后，不需要医师或其它医疗专业人员开写处方即可购买的药品，一般公众凭自我判断
，按照药品标签及使用说明就可自行使用。非处方药在美国又称为柜台发售药品（overthec
ounterdrug），简称OTC药。这些药物大都用于多发病常见病的自行诊治，如感冒、咳嗽、
消化不良、头痛、发热等。为了保证人民健康，我国非处方药的包装标签、使用说明书中标
注了警示语，明确规定药物的使用时间、疗程，并强调指出“如症状未缓解或消失应向医师
咨询”。简言之：可自行根据需要选购。

中国报告网发布的《2017-2022年中国OTC药品市场发展态势及十三五投资价值评估报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章：OTC行业发展综述
1.1OTC行业概述
1.1.1OTC的定义
1.1.2处方药和非处方药的区别
1.1.3OTC产品分类
1.2OTC产品特性
1.2.1OTC药品特点
1.2.2OTC所属医药行业的特性
1.2.3OTC行业地位分析
第二章：OTC行业发展状况分析
2.1全球OTC行业发展状况分析
2.1.1全球OTC行业发展分析
（1）全球药品市场需求情况
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（2）全球OTC行业发展历程
（3）全球OTC行业市场规模
（4）全球OTC药品销售品种
2.1.2主要国家和地区OTC市场发展分析
（1）美国OTC市场发展分析
（2）日本OTC市场发展分析
（3）欧洲OTC市场发展分析
2.1.3全球主要国家的OTC药物政策
（1）有关OTC药物的销售使用
（2）有关OTC药物的广告宣传、标识等
（3）有关OTC药物转换的规定
2.1.4全球OTC药物管理模式分析
（1）药品分类
（2）注册与转换
（3）技术标准与规范
（4）传统药作为OTC药物的管理模式
2.1.5全球OTC行业市场竞争状况
2.1.6全球OTC行业发展趋势
2.2中国OTC行业发展状况分析
2.2.1中国医药行业发展分析
（1）中国医药行业发展现状
（2）国内药品市场需求情况
（3）医改政策对中国医药行业的影响
（4）医药行业景气度分析
（5）中国医药行业发展趋势
2.2.2中国OTC行业生产状况
2.2.3中国OTC行业市场规模
2.2.4中国OTC市场销售品种及品类结构
2.2.5中国OTC行业发展主要特点
2.3中国OTC行业供求分析
2.3.1中国OTC行业供求分析
（1）中国OTC市场需求分析
（2）中国OTC市场供给分析
2.3.2中国OTC行业供求影响因素
（1）OTC行业供给关系因素
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（2）OTC行业需求关系因素
第三章：中国OTC行业市场环境分析
3.1行业政策环境分析
3.1.1行业监管体制
3.1.2行业发展相关政策
（1）药品生产经营许可制度
（2）药品生产质量管理规范
（3）药品定价管理制度
（4）药品分类管理制度
（5）国家基本药物制度
（6）医药卫生体制改革
3.1.3OTC行业发展规划
（1）医药工业“十三五”规划
（2）医药流通行业“十三五”规划
3.2行业需求环境分析
3.2.1居民支付能力分析
（1）居民人均GDP
（2）居民收入水平
（3）居民医疗保健水平
3.2.2人口及疾病因素
（1）人口数量规模
（2）人口结构变化
（3）疾病谱变化
（4）自我药疗适用疾病
3.3行业技术环境分析
3.3.1国内外医药研发现状
（1）全球医药研发现状
（2）中国医药研发现状
（3）全球医药研发最新动向
3.3.2中国新药审批及研发状况
（1）中国新药批准情况分析
（2）中国新药研发现状分析
3.3.3OTC新品上市情况
第四章：OTC行业市场竞争状况分析
4.1中国OTC市场竞争状况分析
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4.1.1中国医药行业竞争现状
4.1.2中国OTC行业竞争格局
4.1.3中国OTC市场集中度分析
4.2中国OTC市场竞争结构分析
4.2.1OTC市场潜在进入者分析
4.2.2OTC替代产品分析
4.2.3OTC药品买方行为分析
（1）OTC药品消费特征
（2）OTC消费行为模式
（3）OTC对消费者提出了要求
（4）自我诊疗消费者的服药习惯
（5）消费者入店心理要求
（6）消费者入店行为
（7）影响消费者购药行为的因素
4.2.4OTC药品卖方行为分析
4.3跨国药企在华市场投资布局
4.3.1跨国公司在华投资布局
（1）辉瑞公司
（2）葛兰素史克公司
（3）诺华公司
（4）强生制药公司
（5）拜耳公司
（6）阿斯利康公司
（7）其他跨国公司
4.3.2跨国公司在中国的竞争策略分析
（1）兼并与扩张策略
（2）品牌塑造策略
（3）行销与渠道策略
（4）研发与创新
（5）人力资源策略
4.4OTC行业投资兼并与重组整合分析
4.4.1OTC行业投资兼并与重组整合概况
4.4.2国际OTC企业投资兼并与重组整合
4.4.3国内OTC企业投资兼并与重组整合
4.4.4OTC行业投资兼并与重组整合特征判断
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第五章：OTC行业热点品种市场分析
5.1感冒药市场分析
5.1.1感冒药定义及消费特征
（1）城市消费者的消费特征
（2）农村消费者的消费特征
5.1.2感冒药市场的细分现状
5.1.3感冒药市场规模
5.1.4感冒药市场产品结构
5.1.5感冒药市场竞争格局
5.1.6感冒药市场重点区域
（1）北京：本地企业风光无限
（2）上海：合资产品占鳌头
（3）广州：中成药产品受青睐
（4）杭州：知名品牌一统江山
（5）武汉：本地产品进三甲
（6）成都：销售金额本地产品占优
（7）南京：本地产品销量排第二
（8）沈阳：东北产品销量金额拔头筹
5.1.7感冒药市场品牌分析
5.1.8感冒药市场广告投放监测
5.1.9感冒药重点细分市场分析
（1）儿童感冒药市场分析
（2）农村感冒药市场分析
影响感冒药销售的主要因素
感冒药市场趋势预测
5.2解热镇痛药市场分析
5.2.1解热镇痛药定义及代表药物
5.2.2解热镇痛药市场规模
5.2.3解热镇痛药市场产品结构
5.2.4解热镇痛药市场竞争格局
5.2.5解热镇痛药市场品牌分析
5.2.6解热镇痛药市场广告投放监测
5.2.7解热镇痛药市场前景分析
5.3胃肠用药市场分析
5.3.1胃肠用药市场规模
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5.3.2胃肠用药市场供需分析
（1）市场供给
（2）市场需求
5.3.3胃肠用药产品结构分析
5.3.4胃肠用药市场竞争格局
（1）胃肠病变种类用药竞争
（2）胃肠用药品牌竞争
（3）胃肠用药区域竞争
（4）儿童用药品牌竞争
5.3.5胃肠用药市场品牌分析
5.3.6胃肠用药市场广告投放监测
5.3.7胃肠用药市场前景分析
5.4皮肤用药市场分析
5.4.1皮肤用药定义及分类
5.4.2皮肤用药市场规模
5.4.3皮肤用药市场产品结构
5.4.4皮肤用药市场竞争格局
5.4.5皮肤用药市场品牌分析
5.4.6皮肤用药市场广告投放监测
5.4.7皮肤用药市场前景分析
5.5五官科用药市场分析
5.5.1眼科用药市场分析
（1）眼科用药主要产品类别
（2）眼科用药市场规模
（3）眼科用药市场竞争格局
（4）眼科用药市场品牌分析
（5）眼科用药细分领域分析
（6）眼科用药市场广告投放监测
（7）眼科用药市场前景分析
5.5.2咽喉口腔用药市场分析
（1）咽喉口腔用药主要产品类别
（2）咽喉口腔用药市场规模
（3）咽喉口腔用药市场竞争格局
（4）咽喉口腔用药市场品牌分析
（5）咽喉口腔用药重点区域分析
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（6）咽喉口腔用药市场广告投放监测
（7）咽喉口腔用药细分领域分析
（8）咽喉口腔用药市场前景分析
5.6妇科用药市场分析
5.6.1妇科用药定义及分类
5.6.2妇科用药市场规模
5.6.3妇科用药消费行为分析
5.6.4妇科用药市场产品结构
5.6.5妇科用药市场重点区域
5.6.6妇科用药市场竞争格局
5.6.7妇科用药市场广告投放监测
5.6.8妇科用药市场前景分析
5.7止咳化痰用药市场分析
5.7.1止咳化痰用药市场规模
5.7.2止咳化痰用药产品结构
5.7.3止咳化痰用药市场竞争格局
5.7.4止咳化痰儿童用药市场竞争格局
5.7.5止咳化痰用药市场运营状况分析
（1）四城市止咳类中成药零售市场总体特征
（2）四城市止咳类中成药零售市场消费特征
5.7.6止咳化痰用药广告策略剖析——克咳
5.8其他OTC药品市场分析
5.8.1维生素与矿物质类药物市场分析
5.8.2虚证类药物市场分析
5.8.3头痛失眠类药物市场分析
5.8.4痔疮药市场分析
5.8.5避孕药市场分析
第六章：OTC行业重点区域发展分析
6.1北京OTC市场分析
6.1.1北京相关政策法规
6.1.2北京医药行业运行分析
6.1.3北京OTC药品消费分析
（1）北京人口总量及结构
（2）北京居民收入水平
（3）北京消费支出水平
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（4）北京居民医疗保健支出
6.1.4北京OTC市场供需分析
6.1.5北京OTC零售药店发展分析
6.1.6北京OTC市场趋势预测
6.2上海OTC市场分析
6.2.1上海相关政策法规
6.2.2上海医药行业运行分析
6.2.3上海OTC药品消费分析
（1）上海人口总量及结构
（2）上海居民收入水平
（3）上海消费支出水平
（4）上海居民医疗保健支出
6.2.4上海OTC市场供需分析
6.2.5上海OTC零售药店发展分析
6.2.6上海OTC市场趋势预测
6.3广东OTC市场分析
6.3.1广东相关政策法规
6.3.2广东医药行业运行分析
6.3.3广东OTC药品消费分析
（1）广东人口总量及结构
（2）广东居民收入水平
（3）广东消费支出水平
（4）广东居民医疗保健支出
6.3.4广东OTC市场供需分析
6.3.5广东OTC零售药店发展分析
6.3.6广东OTC市场趋势预测
6.4江苏OTC市场分析
6.4.1江苏相关政策法规
6.4.2江苏医药行业运行分析
6.4.3江苏OTC药品消费分析
（1）江苏人口总量及结构
（2）江苏居民收入水平
（3）江苏消费支出水平
（4）江苏居民医疗保健支出
6.4.4江苏OTC市场供需分析
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6.4.5江苏OTC零售药店发展分析
6.4.6江苏OTC市场趋势预测
第七章：OTC市场营销分析
7.1OTC药品营销模式分析
7.1.1消费者OTC药品消费行为
7.1.2OTC药品营销渠道模式
7.1.3OTC药品销售终端模式
（1）OTC药品销售终端分布
（2）零售终端模式
（3）医院终端模式
7.1.4OTC药品营销模式发展趋势
（1）药店营销模式趋势分析
（2）新兴营销模式趋势分析
7.2零售药店销售情况
7.2.1零售药店数量及地区分布
7.2.2零售药店药品销售规模
7.2.3零售药店结构变化分析
7.2.4连锁零售药店销售情况
（1）连锁零售药店数量规模
（2）连锁零售药店销售规模
（3）连锁零售药店竞争情况
7.2.5零售药店发展趋势与前景
7.3OTC行业营销策略分析
7.3.1OTC药品品牌营销策略
（1）我国OTC品牌常见的问题
（2）OTC品牌营销策略关键因素
（3）OTC品牌营销策略实施准则
7.3.2OTC药品广告营销策略
（1）广告创意与表现追求差异化
（2）合理定位广告诉求点
（3）选择有效传播媒介
（4）将专业人士纳入广告诉求对象
（5）软硬广告搭配
（6）情感、理性诉求结合
7.3.3OTC药品包装营销策略
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（1）药品包装设计程序
（2）重视理论包装
（3）打造药品核心竞争力——包装概念
（4）实物包装塑造区隔，形成品牌文化
（5）注重终端展示——视觉营销
（6）做好药品包装延伸
7.3.4OTC药品营销案例分析
（1）仁和药业
（2）江中药业
（3）珍视明药业
（4）葵花药业
第八章：OTC行业主要企业经营分析
8.1主要OTC药品生产企业分析
8.1.1修正药业集团经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业产销能力分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业产品结构及新产品动向
（8）企业销售渠道与网络
（9）企业经营状况SWOT分析
（10）企业最新发展动向分析
8.2主要OTC药品流通企业分析
8.2.1国药集团药业股份有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）主要经济指标分析
（3）企业盈利能力分析
（4）企业运营能力分析
（5）企业偿债能力分析
（6）企业发展能力分析
（7）企业主营业务分析
（8）企业分销及零售网络分布
（9）企业经营状况SWOT分析
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（10）企业投资兼并与重组分析
第九章：OTC行业发展趋势分析与预测
9.1中国OTC市场发展趋势
9.1.1中国OTC市场发展趋势分析
（1）需求趋势
（2）产品趋势
（3）流通趋势
9.1.2中国OTC市场趋势预测分析
9.2OTC行业投资特性分析
9.2.1OTC行业进入壁垒分析
（1）政策壁垒
（2）资金壁垒
（3）品牌壁垒
（4）技术壁垒
9.2.2OTC行业盈利模式分析
9.2.3OTC行业盈利因素分析
9.3中国OTC行业投资建议
9.3.1OTC行业投资前景分析
（1）政策风险
（2）技术风险
（3）市场风险
（4）其他风险
9.3.2OTC行业投资建议
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图表47：2014-2016年中国卫生总费用情况（单位：亿元，%）
图表48：2014-2016年中国人均卫生费用情况（单位：元，%）
图表49：2014-2016年中国卫生总费用占GDP比重（单位：%）
图表50：2014-2016年城乡居民医疗保健支出情况（单位：元，%）
图表51：2014-2016年中国人口数量及增长情况（单位：亿人，‰）
图表52：近10年全球人口增长率（单位：%）
图表53：2014-2016年中国各年龄组人口比例（单位：%）
图表54：第三次婴儿潮人口步入婚育引发第四次婴儿潮（单位：万人，%）
图表55：全球主要国家城市化水平比较（单位：%）
图表56：1953-2016年中国65岁以上人口占比及变动情况（单位：%）
图表57：我国与世界主流国家老龄化程度对比（单位：%）
图表58：中国居民疾病谱TOP15
图表59：各调查年度中国城乡居民疾病别慢性病患病率（单位：‰）
图表60：2014-2016年我国城乡居民慢性病患病率（单位：‰）
图表61：1998-2016年我国城乡居民高血压发病率变化（单位：‰）
图表62：1998-2016年我国城乡居民糖尿病发病率变化（单位：‰）
图表63：各年龄层慢性病患病率（单位：%）
图表64：高血压并发症平均住院费用（单位：元）
图表65：自我药疗疾病分类系统（一）
图表66：自我药疗疾病分类系统（二）
图表67：2014-2016年我国药品注册申请受理量（单位：个）
图表68：2014-2016年我国新药批准情况（单位：个）
图表69：2014-2016年中国医药行业竞争格局（单位：%）
图表70：2014-2016年三资企业市场份额变化趋势图（单位：%）
图表71：2016年度OTC企业排名
图表72：各种促销活动对药品销售的影响程度
图表73：感冒药市场的主要细分变量
图表74：2014-2016年中国感冒药市场规模及增长率（单位：亿元，%）
图表75：2014-2016年中国感冒药市场结构（单位：亿元）
图表76：2014-2016年感冒药前十大品牌的市场占有率状况统计表（单位：%）
图表77：2014-2016年前十大品牌感冒药销售增长情况统计表（单位：亿元，%）
图表78：2016年8个被调查城市感冒药零售金额占比（8城市合计100%）（单位：%）
图表79：2016年8个被调查城市感冒药零售数量占比（8城市合计100%）（单位：%）
图表80：2016年北京感冒药零售排名
图表81：2016年上海感冒药零售排名



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表82：2016年广州感冒药零售排名
图表83：2016年杭州感冒药零售排名
图表84：2016年武汉感冒药零售排名
图表85：2016年成都感冒药零售排名
图表86：2016年南京感冒药零售排名
图表87：2016年沈阳感冒药零售排名
图表88：我国主要感冒药品牌知名度比较
图表89：我国主要感冒药品牌的价格分布表（单位：元，元／天）
图表90：感冒药广告投放金额（单位：万元，%）
图表91：感冒药广告投放媒介类型选择（单位：%）
图表92：感冒药广告投放前20名（单位：元）
图表93：1982-2016年我国0-14岁人口数量及占比情况（单位：万人，%）
图表94：2014-2016年我国儿童疾病门诊人次情况（单位：万人次，%）
图表95：2014-2016年我国儿童用药市场规模及增长率（单位：亿元，%）
图表96：2014-2016年全国不同目标人群感冒药市场构成（单位：%）
图表97：2014-2016年我国儿童感冒药市场规模及增长（单位：亿元，%）
图表98：儿童感冒药品牌知名度排名（单位：%）
图表99：对排名前十位儿童感冒药的认知途径（单位：%）
图表100：农村居民选择感冒药品牌时考虑的因素（单位：%）
图表101：影响店员销售和评价感冒药的主要因素（单位：%）
图表102：不同城市店员销售和评价感冒药的主要因素比较（单位：分）
图表103：六个销售较好的感冒药调价因素比较（单位：分）
图表104：店员常推荐的十个感冒药品牌（单位：%）
图表105：对店员推荐影响较大的情况（单位：%）
图表106：2017-2022年中国感冒药市场规模预测（单位：亿元）
图表107：2014-2016年我国解热镇痛药销售规模及增长率（单位：亿元，%）
图表108：2009年度解热镇痛药市场排名
图表109：2016年度中国解热镇痛药市场排名（化学药）
图表110：药品各细分行业广告投放量（单位：亿元，%）
图表111：2017-2022年中国解热镇痛药市场规模预测（单位：亿元）
图表112：2014-2016年我国胃肠用药销售规模及增长率（单位：亿元，%）
图表113：医院市场胃肠用药结构（单位：%）
图表114：零售市场胃肠用药结构（单位：%）
图表115：2014-2016年我国胃肠用药各类别市场份额（单位：%）
图表116：胃肠用药各细分市场的优势产品情况（单位：亿元）



观研报告网 www.chinabaogao.com

图表117：2016年度中国消化类药市场排名（化学药）
图表118：2016年度中国消化类药市场排名（中成药）
图表119：2016年胃肠用药区域分布（单位：%）
图表120：消化系统用药广告投放金额（单位：亿元）
（GYZT）
图表详见正文······
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，请放心查阅。
 

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/zhongxiyao/255592255592.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

