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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

研究背景
上个世纪90年代中期以前，奶粉曾经是中国最主要的乳品品类。但是，90年代中期以后

，随着利乐公司无菌灌装产品向中国乳业的渗透，UHT奶在中国获得持续高速的发展，199
9-2004年间，年平均增长速度高达89.37%（尽管之后增幅放缓），从而推动中国乳品的消
费结构由奶粉为主转向以液态奶为主。目前液态奶占中国居民乳品消费的绝大部分，譬如，
2006年中国城镇居民人均乳品消费22.54千克（奶粉未折算），其中液体奶22.04千克（鲜
乳品18.32千克，酸奶3.72千克），奶粉0.50千克。

在中国，通常奶粉按不同用途被业内分为两大类，一类是小包奶粉，直接面对终端市
场，据推估，2006年，小包奶粉大致占奶粉总量的60%左右；另一类是工业奶粉，也被称
为大包奶粉，据推估，2006年，工业奶粉大致占奶粉总量的40%左右。工业奶粉是与终端
零售市场上的小包奶粉相对而言的。由于工业奶粉通常作为乳制品（如配方奶粉、还原牛奶
、酸奶、冰淇淋等）和含乳食品（如面包、蛋糕、饼干、牛奶巧克力、含乳饮料等）的重要
配料，在深加工程度及科技含量、包装形式、包装材料等方面要求要低于零售终端市场的小
包装奶粉。

目前，奶粉是中国最主要的固体乳制品，根据中国乳制品工业协会的有关统计，2006
年大致占中国固体乳制品份额的86%。中国奶粉市场充斥着几百家规模不等良莠不齐的加工
企业，2004年国家质检总局公布的放心奶粉企业只有30家，不足全国奶粉企业总数的1/10
。与液体奶相比，中国奶粉市场集中度要低很多，根据推估，2006年中国前10家最大的奶
粉企业产量大致占全国总产量的53%。中国奶粉市场充满着很多变数，2004年出现的“阜阳
劣质奶粉事件”，以及2005年暴光的“雀巢婴幼儿奶粉碘超标事件”曾经使中国奶粉市场萎靡
不振。中国奶粉市场的前景如何让人难以判断。

目前，中国奶粉市场国际化特点越来越突出。随着关税的下降，中国与世界主要贸易
经济体的关系越来越密切，如中国已成为新西兰出口仅次于美国的第二大出口市场以及最大
的奶粉出口市场，中国是美国最重要的乳清产品的出口市场之一，欧盟也是中国脱脂奶粉和
乳清产品进口的重要供应地。近年来，大洋洲国家、欧盟、美国的国内乳品相关政策及生产
情况发生一些重要变化，大洋洲国家的干旱，使原料奶的产量减产，奶粉产量和出口的因此
而下降。欧盟取消对奶粉和黄油的生产和出口补贴，使奶粉生产的盈利下降，影响了欧盟奶
粉的生产和出口。美国大幅度提高了玉米向燃料乙醇的转化，减少了玉米的饲料应用，使原
料奶的生产成本提高。另外，欧盟和美国倾向于选择干酪/乳清粉组合而不是奶粉/黄油组合
，加之国际市场并没有主要国家奶粉生产的减少而下降。这些导致2007年来奶粉价格，特
别是脱脂奶粉价格一路攀升，预计增长趋势还要延续到2008年。奶粉，特别是脱脂奶粉是
许多乳品和含乳食品的配料，在食品加工业中有广泛的应用，奶粉供给的短缺已引起国内业
界广泛的关注，并研究相应对策。根据跟踪调研，近两年，中国对奶粉业的新增投资超过50
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亿元，产能超过40万吨。光明、伊利、蒙牛、三元等知名乳品企业正考虑建立和扩大工业大
包粉（特别是脱脂奶粉）的生产，目前国内已有40％～50％的乳品企业上马了脱脂大包粉
的生产线。从出口方面来讲，中国奶粉出口将面临新的机会，中国已与“东盟”签订自由贸易
协议，奶粉出口东南亚国家实行零关税；中国与智利也达成自由贸易协议，对智利的奶粉出
口也享受优惠政策。另外，由于重要出口地区奶粉产量和供给能力降低，使其传统市场出现
一定的缺口。中国奶粉出口出现历史性机遇,出口增长迅速.当然，近年来人民币对美元汇率
的持续坚挺对中国的奶粉贸易带来一定的负面影响。总之，近年来，国内奶粉业的市场环境
发生了巨大的变化，对奶粉业的发展已经并即将带来深远的影响。

乳业分析师多年从事国内和国际乳业的研究，一直为政府相关部门政策的制定、外资
在华机构、跨国公司、国内大中型乳品企业制定相关发展战略提供咨询服务，在业界有较高
的知名度。迄今为止，有关中国奶粉市场系统的专项研究尚属空白。本研究报告旨在填补这
一空白。本报告对中国奶粉市场作了全景式分析，涉及中国原料奶供给、中国乳品暨奶粉生
产和消费、中国奶粉进出口贸易、世界奶粉市场供求环境、中国奶粉市场政策环境、中国奶
粉市场营销环境、中国奶粉市场竞争环境等,并预测了未来一个时期中国奶粉市场的走势。
本报告中引用的数据翔实，报告涉及多年的历史数据，特别是对2006年以来的奶粉数据有
更深入的分析。本报告的数据来源具权威性，包括我们对奶粉加工企业和奶粉经销商深访所
得的数据第一手数据以及从中国海关、中国乳制品工业协会、中国奶业协会、国家统计局、
农业部、中华全国商业信息中心、美国农业部、联合国统计局及粮食计划署（FAO）等渠道
获得的二手数据。作为中国第一份奶粉专项研究报告，相信会对您的工作带来很大的方便。
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