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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国牙膏行业盈利现状及行业运营态势报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/295812295812.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

        1中国牙膏行业产品发展现状

对中国牙膏行业产品发展现状的研究，可以从两个方面着手：一是对代表性牙膏企业
产品开发动向进行调研，明晰牙膏技术的最新发展状态；二是对各渠道牙膏产品品类进行调
研，掌握市场热点产品的最新情况。

图：国内牙膏企业类型 资料来源：公开资料，中国报告网整理
        1.1代表性牙膏企业的产品发展动向

传统强势牙膏企业如高露洁、宝洁、中山好来、联合利华、重庆登康等，在维护现有
产品主流市场地位的基础上，稳步推出系列创新产品。高露洁公司先后推出了高露洁备长炭
牙膏、光感白牙膏、抗珐琅质敏感牙膏、金参护龈牙膏、茶树油护龈牙膏、莲翠舒龈牙膏、
藻盐纯白牙膏、柠爽美白牙膏、茶菊健爽牙膏等新品。宝洁公司分两个品牌出击，佳洁士先
后推出了全优七效牙膏、3D炫白牙膏、天然多效牙膏等新品，欧乐B则重点推广牙龈专护系
列牙膏。中山好来公司先后推出了黑人专研护龈牙膏、专研美白牙膏、专研清新牙膏、宝贝
兔儿童牙膏等新品。联合利华公司先后推出了中华金纯魔丽迅白牙膏、优加健齿白牙膏、花
清护牙膏、多效护龈牙膏、多效亮白牙膏等新品。重庆登康公司先后推出了极地白双重抗敏
牙膏、专研抗敏牙膏、贝乐乐成长优护儿童牙膏等新品。

新兴牙膏企业如云南白药、广州薇美姿、广州倩采等，专注于通过创新系列产品来加
快市场增长。云南白药公司主打益生菌牙膏，强调对妇女儿童的保护。广州薇美姿公司新推
出舒客活力清新牙膏，强化青春、时尚的概念。广州倩采公司新推出三七护龈牙膏，强调植
物皂苷护齿概念。

跨界牙膏企业如葛兰素史克公司、北京华素公司等，以全新理念推出全新产品，争取
市场份额的急速扩张。葛兰素史克公司以舒适达牙膏推广牙釉质修复专利成分实现脱敏加防
蛀的概念，以益周适牙膏推广苏打美白、牙周护理的概念，均取得了市场的高度认可。北京
华素公司的华素愈创牙膏以口腔溃疡护理、口腔黏膜修复为基础概念，从医药渠道扩展到商
超渠道，产品品种也扩展为老人护理、儿童护理、假牙义齿、牙龈问题、口苦异味、牙菌斑
抑制等多款专效牙膏，终端销售额过亿元。
图：牙膏行业发展历程
资料来源：公开资料，中国报告网整理
        1.2最近两年上市的创新概念产品
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近两年来，牙膏行业创新非常活跃，一些牙膏企业根据自己的特点和定位，把已有的
各种功效牙膏定义为基础护理，然后结合市场发展需要开发出新概念和新功效产品。代表性
产品如下：1.2.1苏打牙膏

苏打牙膏是将食品级小苏打（碳酸氢钠）作为牙膏摩擦剂的主要成分，再添加其他基
本成分和功效成分而制成的牙膏。该牙膏利用小苏打来增强对牙齿的清洁效果，并通过中和
口腔pH以及维持口腔良好的酸碱度环境来帮助达到预防龋齿、清新口气、抑制口腔有害菌
等作用。

美国切奇杜威公司率先在中国电商渠道推出了进口的艾禾美牙膏，开创了中国消费者
使用苏打牙膏的先河。艾禾美牙膏通过高含量、低磨损的食品级小苏打配方达到柔和美白牙
齿的作用。其后葛兰素史克公司也推出了高浓度微细碳酸氢钠配方的益周适牙膏，以帮助去
除牙菌斑，减少牙龈出血，预防牙周问题。研究显示，碳酸氢钠晶体能帮助牙刷从牙齿表面
物理清除牙菌斑，同时碳酸氢钠对牙菌斑的形成和黏附具有分解破坏作用，因此在刷牙时能
更加有效地去除牙菌斑。如果牙菌斑积聚在牙齿表面和牙龈周围，会引发牙龈组织炎症，加
剧牙龈出血。在早期阶段，如果及时恢复口腔卫生并去除牙菌斑、牙石等不良刺激可以有效
预防牙周问题。

杭州纳美公司经过多年研发于2015年推出的纳美小苏打系列牙膏产品。以食品级小苏
打、生物活性材料（羧甲基壳聚糖、羟基磷灰石）、防龋剂单氟磷酸钠、安全抑菌组分柠檬
酸锌为主要功效成分，不同单品在小苏打成分的协同下解决不同的口腔问题。

        1.2.2竹炭牙膏

竹炭牙膏是以竹炭为主摩擦剂成分的牙膏。与一般白色牙膏不同，由于添加了竹炭，
其膏体颜色为天然黑色。竹炭具有超强的吸附、调湿和抗菌能力，还可以释放远红外线、负
氧离子，其应用于牙膏具有养生保健作用。

深圳澎柏公司的新闻牌竹炭黑牙膏为国内竹炭黑牙膏的开拓者，该牙膏首次将竹炭应
用于牙膏配方中，黑色膏体，不添加色素，天然健康，可细分消费人群成为个性化牙膏。

高露洁公司和好来公司也推出了备长炭牙膏，以超细炭粒子深入清洁牙缝、减少细菌
滋生，由此使竹炭牙膏逐渐成为牙膏行业新的主流产品。
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        1.2.3益生菌牙膏

益生菌牙膏是以益生菌为主要功效成分的牙膏，具有平衡口腔菌群、强化口腔自我清
新能力、祛除口腔异味、营养牙龈、健康牙周等作用。

云南白药益优清新益生菌牙膏中特别添加了益生菌CPT，实验证明它对引起口腔异味
问题的主要有害菌具有包裹凝聚作用，在刷牙过程中有害菌被包裹凝聚后再清除出口腔外，
可以使口气持久清新，对因压力过大、紧张情绪、饮食等问题引起的口腔菌群失衡而导致的
口臭具有显著效果。

        1.2.4孕妇牙膏

孕妇牙膏是专门为孕妇特殊群体定制的牙膏。孕妇这一特殊群体的健康，不仅关系到
自身，还与胎儿的健康和发育息息相关，所以受到自身、家人和社会更多的关心和爱护。随
着社会经济的发展、人民生活水平的提高，人们对于生活品质的追求也上了一个档次，孕妇
的吃、穿、用等各方面的安全需求得到了社会的高度关注，各种孕妇专用产品应运而生。孕
妇牙膏这一针对特殊人群的口腔护理用品也越来越被孕妇接受和欢迎。

孕妇牙膏的主要特性是刺激性低，不含对孕期有害的成分，可解决孕期口腔问题。云
南白药公司的云南白药蕴康牙膏是一款专为孕产妇设计的牙膏，不含氟、人工色素和防腐剂
，以食品级益生菌为功效成分，安全有效。北京斯利安公司的斯利安孕妇牙膏，气泡少，香
味柔和，不含氟、月桂醇硫酸酯钠、糖精钠和色素，采用叶酸和木糖醇保护口腔。

其他孕妇产品还包括防孕吐竹炭牙膏，含“天然植物表面活性剂”无患子根提取物的孕妇
专用植物牙膏等。

        1.2.5幼儿牙膏

幼儿牙膏是专为1～6岁儿童定制的牙膏。部分企业的幼儿牙膏主打食品级牙膏概念，
食品级牙膏意味着更安全，受到了部分消费者的热捧，其主要消费对象是年龄较小的婴幼儿
。因为婴幼儿的口腔粘膜特别娇嫩，食品级牙膏符合可吞咽要求。研究表明，幼儿牙膏对口
腔黏膜的细胞毒性远远低于成人牙膏。

目前国家对食品级牙膏没有相关的标准，按照相关企业的宣称，主要有两重含义：一
是指该牙膏所用的原料全部或者几乎全部符合食品添加剂要求，牙膏的各项毒理学指标达到
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了食品级水平；二是指该牙膏的生产环境符合食品生产要求，牙膏的各项卫生指标达到了食
品级标准。

目前市场上宣称食品级的幼儿牙膏有舒客宝贝儿童成长牙膏、两面针御方宝贝儿童牙
膏、纳爱斯伢伢乐儿童营养牙膏、青蛙王子儿童牙膏、草珊瑚儿童牙膏、日本花王儿童宝宝
牙膏、日本盛势达巧虎儿童牙膏、澳大利亚红印儿童牙膏等。

目前各地市场监管部门对食品级牙膏的包装标识还没有统一的执法标准，需要企业按
照地方政府相关部门的相关要求及时进行严格规范。

        1.2.6口腔黏膜修复牙膏

口腔黏膜修复牙膏含相关功效成分，以消炎、止痛、促进创面愈合等方式修复口腔黏
膜，可使口腔溃疡患者平均溃疡期缩短，疼痛指数减小。

复发性口腔溃疡是口腔黏膜疾病中发病率最高的一种，普通感冒、消化不良、精神紧
张、郁闷不乐等均能偶然引起该病的产生，好发于唇、颊、舌缘等，在黏膜的任何部位均能
出现。随着生活水平的提高和消费者对口腔护理要求越来越高，近年来口腔黏膜修复牙膏有
了迅猛的发展，逐渐成为牙膏行业主流产品之一。国内已研发上市并宣称对口腔黏膜有修复
功效的牙膏包括华素愈创薁磺酸钠牙膏、蒲地蓝牙膏、云南腾药美洲大蠊牙膏、雪豹FE生
物酶牙膏、云南白药牙膏、蓝天六必治中药牙膏、牙博士救必应中药牙膏等品种。

国家食药总局对口腔黏膜修复牙膏的包装标识有严格规定，不允许出现医疗用语，需
要相关企业按照法规进行严格规范。

图：消费者购买牙膏场所分析  资料来源：公开资料，中国报告网整理
        2牙膏行业产品发展趋势

对牙膏产品发展趋势的预测，一般来说需要深入了解国际牙膏市场的产品发展，还需
要通过牙膏发明专利详细了解牙膏技术的发展趋势。

        2.1国际牙膏市场产品开发方向

持续的人口增长和收入增加，加上产品创新、公共健康计划、广告推广，推动了全球
牙膏市场的成长，预计2020年全球牙膏市场销售额可达到140亿美元。欧洲市场是全球最大
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的区域牙膏市场，销售额约55亿美元，亚太市场是全球发展最快的区域牙膏市场，年增长率
为4%。全球排名前列的牙膏企业有高露洁、联合利华、宝洁、葛兰素史克、切奇杜威、汉
高、狮王、盛势达、花王、乐金、好来、强生、云南白药、爱茉莉、安利、资生堂、登康等
。

对国际牙膏企业而言，产品创新尤其重要，一般强调超级产品概念和特别的功效作用
，多功能和高附加值成为主流。最新的牙膏产品开发方向主要体现在以下5个方面：成人牙
膏。部分成人牙膏含氟和其他控制牙菌斑、牙结石和牙龈疾病的成分，如沸石、中草药、维
生素等，需要提供临床验证的效果。

吸烟者牙膏。最新开发高清洁低磨损的摩擦剂来去除烟渍，如新型二氧化硅，避免损
伤牙釉质。

特效抗敏牙膏。牙龈随着年龄增长而萎缩，暴露牙本质，容易产生过敏和疼痛。特效
抗敏牙膏通过氟化物、精氨酸、磷酸盐、硅酸盐等成分来减轻这些问题。

美白牙膏。美白牙膏可以带来牙齿的美容效果，可以持续恢复牙齿的自然美白，特别
是对中老年人，年龄增长会导致牙齿白度降低，可以通过使用氟和生物酶体系来控制和预防
，也可以通过过氧化物体系来改良。欧盟化妆品法规要求直接销售的过氧化物美白牙膏以过
氧化氢计的含量为0.1%～6.0%，使用更高过氧化物含量牙膏的消费者必须在18岁以上，并
在牙医指导下使用。

天然牙膏。广义的天然牙膏包含植物提取物和其他成分，如生姜油、海藻提取物、蜂
胶等。这些牙膏不含氟化物、硫酸酯钠等成分。

        2.2中国牙膏行业产品发展方向

        2.2.1研发越来越多地借用保健食品理念

        牙膏是口腔产品，其发展理念与保健食品比较相近。

从2015、2016两年的中国牙膏发明专利申请来看，绝大多数专利牙膏都是以使用天然
成分为概念，如植物提取物、矿物材料、动物提取物、生物酶、多肽、氨基酸等，这些成分
往往也应用在保健食品上。这些新发明的牙膏配方所宣称的功效除口腔清洁护理以外，还兼
有其他保健和预防作用，值得牙膏行业科技人员持续关注。
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        2.2.2功效被进一步细分，以新产品创造新市场成为主流

对牙膏行业而言，不管是新进入企业的产品创新和原有企业的产品发展，都需要新的
定位、新的概念、新的功效、新的味道。如竹炭牙膏、苏打牙膏、益生菌牙膏、孕妇牙膏、
食品级牙膏、口腔黏膜修复牙膏等，在两年前还只是新的牙膏概念，现在已逐渐成为主流的
牙膏品类。

未来，随着技术研究的进一步深入，含天然材料的纳米抗菌牙膏、含天然成分的牙龈
修复牙膏、含生物玻璃的牙釉质修复牙膏、植物精油香水级牙膏、活性氧美白牙膏、酵素美
白牙膏、糖尿病人专用牙膏等产品还会有较大的增长机会。

中国报告网发布的《2018-2023年中国牙膏行业盈利现状及行业运营态势报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门
准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战
略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要
工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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