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一、报告简介

观研报告网发布的《中国运动服装市场现状分析及未来五年发展商机研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

改革开放以来，我国体育强国战略的贯彻实施，进一步提高我国社会大众参与体育运
动的积极性，进而拉动体育运动相关产品的消费，为运动服装行业的持续稳定发展创造良好
的政策环境。

随着我国经济的快速增长以及城镇化的推进，我国居民消费开始从生存型消费向发展
型和享受型消费过渡，带动运动服产品消费的增加。近几年，中国运动服饰和运 动鞋的市
场销售总额均保持了近两位数的增长速度。2012年中国运动服装市场规模接近1500亿人民
币，增长势头并未放缓。 ，主要本土品牌运动 服销售收入累计118.62亿元。中国运动服装
行业形成了固定的品牌格局，国内外重点品牌分食市场，国内品牌主要由李宁、安踏、361
度、特步等主导，国
外品牌则是阿迪达斯、耐克、卡帕、乔丹等，总体来看国外品牌的市场份额大于国内品牌。

运动服行业高速的发展促使市场目前处于供过于求的状态，众多品牌面临库存压力。
在服装市场，转型主要有两个方向：一是开拓更多的渠道，为过去的库存找到销 路；二是
找到更高利润空间的市场“蓝海”。而电子商务渠道的拓展有效的帮助企业解决去库存的问题
。新渠道的发展成为运动服这个成熟市场的亮点，绝大多数品 牌已经布局电子商务渠道。

运动服饰是品牌服饰行业中为数不多经历了完整生命周期的细分行业之一。运动服饰
行业去库存大致持续了两年，市场普遍预计行业将步 入缓慢复苏阶段，运动服装行业的转
型发展也将出现新的投资机会。另外，随着运动服装电商的发展，未来行业将实现在线销售
、线下体验和线下销售、在线体验的 双向O2O趋势。
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四、2014年全国运动服行业发展分析
五、2014年普通运动鞋实施新标准
六、老年运动服装市场前景分析
第二节 中国运动服装市场发展分析
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四、本土运动品牌的发展策略
五、2014年本土运动品牌国际化的不归路
第四节 2014年运动品牌进入童装市场分析
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二、运动品牌借童装寻找新的利润增长点
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五、中国体育用品行业面临五大发展僵局
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六、2014年纺织服装出口情况
七、2014年服装行业面临的成本压力
八、2014年服装行业出口形势
九、2014年服装行业将触底缓慢回升
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第三节 缝制设备行业发展分析
一、2014年缝制机械行业运行分析
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三、2014年缝制机械行业形势分析
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第四节 服装面料行业发展分析
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二、我国服装面料市场中存在的问题
三、我国服装面料行业发展的方向
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一、 我国运动服装市场竞争格局



观研报告网 www.chinabaogao.com
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