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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2010年中国内衣行业市场调研与投资发展预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitanlmy/3585335853.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：6000元    电子和纸介版: 6000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2007年，对很多企业来说，应该是属于酝酿转型、实现转折的一年。2007年，对于很多
外销型内衣企业来说，做内销成了公司新的经营方向。2007年，大连、深圳、东莞的很多
外销企业已经大量开始了内销创牌之路。近两年，内衣连锁风起云涌，一度成为行业热点话
题，但全国性的内衣连锁机构的出现确实还有待时日。除三枪、古今等少数品牌有上市公司
背景外，内衣行业大多企业以实业经营为主，在资本市场活跃的还不多。一些其它行业企业
普遍觉得内衣业还有利可图，纷纷盯上了内衣行业。以往内衣行业的知名品牌一般出现在基
础内衣和保暖内衣等行业，2007年这种局面有所改观；水中花、嘉莉诗等二线品牌相继于0
7年获得了中国驰名商标。2007年的保暖、无缝等前几年风光的行业继续不景气，浙江义乌
、江苏无锡等地已经倒闭了很多小工厂。2007年家居服行业发展超出意料，市场已经呈现
一派繁荣的迹象，行业还成立了专门的家居服饰委员会。

2008年必然是一个运动年，运动型内衣08年将走俏市场，吸汗、透气的主打健康概念的
运动内衣将广受消费者欢迎。2008年，内衣企业在主品牌主导产品的带领下，进行多品牌
运作或者进行产品的多元化延伸成为一种趋势。同样，受新劳动法和人民币升值等影响，内
衣企业在生产环节方面面临的压力也越来越大，沿海地带高昂的成本使得很多加工型企业优
势不再明显，产业群有向中西部内地城市转移的趋势。

据研究预测，未来10年中国内衣市场年增长率将保持20%的速度。目前中国内衣业以产
业特征、市场目标、产业特色、营销路线的差异化，形成了南、北、东部产业布局与产业发
展的差异化，呈三足鼎立态势。根据中国商业信息中心对全国重点大型零售企业内衣品牌销
量的调查显示，销售量最高的10个内衣品牌都来自广东、北京和上海三地。内衣业已成为我
国服装业最具发展前景的行业之一。

本报告依据国家统计局、国家商务部、中国消费者协会、海关总署、中国服装协会、中国
纺织工业协会等单位提供的大量资料，对我国内衣市场的发展现状、细分市场、区域市场、
竞争格局、优势企业及品牌、发展趋势及策略等进行了深入分析。在对我国内衣整体走势预
测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国内衣行业整体的格局、现状、未来走
势做出了极具参考价值的判断。
目 录
第一章 内衣的相关概述
第一节 内衣行业相关定义及分类
一、根据内衣不同品种来划分
二、根据内衣制造的面料来划分
三、根据内衣的功能来划分
四、根据穿着的不同场合来划分
第二节 内衣行业特征和投资特性分析
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一、内衣行业特征
二、内衣行业投资特性
第二章 2008-2009年我国服装行业发展分析
第一节 2008年我国服装行业经济运行分析
第二节 2009年我国服装行业经济运行分析
第三节 服装行业发展存在的问题分析
一、产品质量问题
二、生产过剩问题
三、品牌意识较淡薄
四、没有强有力的产业集群
五、国际化道路尚处于初级阶段
第三章 2008-2009年内衣行业发展分析
第一节 金融危机对内衣行业的影响分析
一、七成女性买全年内衣抗经济危机
二、经济危机下网购内衣
三、“寒潮”对内衣行业的影响
四、提升企业应对经济危机的能力
第二节 金融危机下内衣行业应对策略分析
一、农村包围城市的市场战略
二、出售男士内裤措施
三、于运动与休闲之间寻找差异化
四、家居服应对危机对策
第三节 中国内衣品牌发展历程分析
一、从区域知名品牌到全国知名品牌
二、从单项品牌到全能品牌
三、从经销商品牌到消费者品牌
四、从单一品牌到多品牌
五、从外销品牌到内销品牌
第四节 中美内衣零售市场比较分析
一、整体状况
二、渠道特点
三、材质偏好
四、市场特性
第五节 中国高档女性内衣市场与销售特征分析
一、从成熟市场看女性内衣发展过程
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二、女性内衣的消费者特征变化
三、渠道模式是内衣企业构建高盈利的关键点
四、女性内衣发展趋势
五、从内衣的市场趋势来看，中国企业胜出之道路
第六节 内衣行业发展现状分析
一、羽绒内衣行业分析
二、亚洲内衣市场近五年增长迅速
三、内衣、睡衣品牌风暴即将刮起
四、中国内衣市场在失落中寻找突破
五、我国内衣市场空前繁荣前景广阔
第四章 2008-2009年中国内衣产品进出口市场分析
第一节 2008-2009年我国服装进出口情况分析
一、2008年我国纺织品服装进出口情况
二、2008年我国内衣出口分析
三、2009年我国纺织品服装进出口情况
第二节 2008-2009年我国非针织或非钩编类内衣产品进出口数据
一、2008-2009年我国非针织或非钩编男内衣进口数据
二、2008-2009年我国非针织或非钩编男内衣出口数据
三、2008-2009年我国非针织或非钩编女内衣进口数据
四、2008-2009年我国非针织或非钩编女内衣出口数据
第三节 2008-2009年我国针织或钩编类内衣产品进出口数据
一、2008-2009年我国针织或钩编男内衣进口数据
二、2008-2009年我国针织或钩编男内衣出口数据
三、2008-2009年我国针织或钩编女内衣进口数据
四、2008-2009年我国针织或钩编女内衣出口数据
第四节 出口加工型内衣企业转型发展分析
一、出口加工型内衣企业的三大危机
二、未来竞争力的减弱是最大的恐惧
第五节 未来我国服装出口前景及对策分析
一、2007年我国纺织品服装出口增速放缓的利弊分析
二、2007-2008年我国纺织品服装对欧盟出口分析
三、2007年后我国纺织贸易面临的风险和对策分析
第五章 2008-2009年内衣各细分市场分析
第一节 针织内衣
一、2008年宜山针织内衣企业积极应对“危机”
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二、2009年针织内衣产品合格率分析
三、中国“针织内衣”市场困局分析
四、2015年世界针织内衣和睡衣市场规模分析
五、针织内衣服饰行业未来发展趋势
第二节 保暖内衣
一、2008年北京市场品牌保暖内衣调查分析
二、2008年保暖内衣市场分析
三、2008年升级保暖内衣渠道
四、2008年保暖内衣市场旺季的挑战与攻略
五、2009年福建针织保暖内衣抽查分析
六、保暖内衣未来竞争趋势
七、中国保暖内衣行业十年经销对策
第三节 女式内衣
一、女性内衣市场分析
二、女性内衣市场调查分析
三、经济危机下女性内衣销售逆势大涨
第四节 男式内衣
一、男式内衣告别集体无诉求时代
二、中国男士内衣市场调研及投资分析
三、色度中国男式内衣品牌的文化基点
四、2008年男士内衣品牌时尚发展情况分析
五、男士内衣市场前景看好
六、做大男性内衣市场的对策
第五节 情趣内衣市场发展特点分析
一、中国情趣内衣市场分析
二、“情趣内衣”成内衣行业隐形冠军
三、国外情趣内衣展现个性
第六节 无缝内衣业
一、无缝内衣面料革命分析
二、2008年羽绒无缝内衣市场形势分析
三、金融危机下无缝内衣的突围对策
四、义乌崛起全国最大无缝内衣生产基地
第七节 家居服市场
一、2008年家居服行业品牌风暴分析
二、家居服成为2009年服装业发展最快的品种
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三、家居服成全国内衣金融危机有效“利器”
四、家居服企业面对“寒冬”加快转型步伐
五、中国家居服产业定位分析
六、中国家居服产业渠道分析
七、中国家居服产业营销分析
第六章 2008-2009年内衣重点生产区域分析
第一节 珠三角内衣行业分析
一、珠三角内衣行业分析
二、广东内衣从产业集聚到品牌集聚
第二节 广东南海盐步内衣业
一、广东省南海市内衣产业分析
二、五大优势凸显“中国内衣名镇”
三、南海内衣市场调查分析
四、南海内衣发展现状分析
第三节 深圳内衣业
一、深圳内衣产值超百亿元
二、深圳公明拟打造大型内衣专业市场
三、百余内衣品牌扎堆深圳
四、2008年深圳内衣产业开打“聚集”牌
五、金融海啸助推09深圳品牌内衣展逆势飘红
第四节 浙江义乌内衣业
一、义乌内衣企业成创牌重点行业
二、金融危机义乌无缝内衣行业重组分析
三、无缝内衣顶级超市垂青义乌
第五节 温州内衣业
一、温州内衣行业开始强力“拆围”
二、温州内衣企业营销策略分析
三、温州睡衣市场品牌化趋势所向
第六节 其他地区内衣业
一、河南内衣市场特色升级分析
二、石家庄南三条崛起“中国内衣第一城”
第七章 2008-2009年内衣主要出口市场分析
第一节 日本
一、2008年日本从我国进口内衣情况
二、2009年日本从我国进口内衣情况
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三、2008年日本研制出绿色环保概念内衣
四、金融危机下日本内衣企业调整战略
第二节 香港
一、2008年香港从大陆进口内衣情况
二、2009年香港从大陆进口内衣情况
三、2008年香港内衣企业中国内地布局分析
第三节 欧盟
一、英国
二、意大利
三、法国
四、德国
五、欧盟是全球内衣消费的第三大市场
六、中国是欧盟市场最大的内衣货源国
第四节 美国
一、2008年美国从我国进口内衣情况
二、2009年美国从我国进口内衣情况
三、2008年美国加码女士贴身内衣市场在扩大
第五节 俄罗斯
一、2008年俄罗斯从我国进口内衣情况
二、2009年俄罗斯从我国进口内衣情况
三、俄罗斯的内衣市场
四、俄罗斯向往东南亚海沿岸国家内衣市场
五、俄罗斯首都以外的外省城市内衣销路畅旺
第六节 其他国家
一、韩国
二、乌克兰
第八章 内衣消费者分析
第一节 内衣的消费心理
一、顾客消费心理分析
二、青年的消费心理特征及对企业营销的启示
三、中年女性消费行为特点与营销策略
第二节 内衣消费者购买偏好分析
一、我国女性内衣的消费新视角
二、国内四大城市内衣穿着取向调查
三、纯棉内衣最受众消费者青睐
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第三节 内衣目标市场构成分析
一、都市女性内衣趋于高档
二、中国内衣消费市场增长强劲
三、内衣目标市场开拓战略
第四节 都市人内衣消费习惯和观念调查
一、专卖店是品牌消费的主力场所
二、品牌和面料为消费者购买的主要考虑因素
三、新颖时尚和个性成为内衣风格变化的三要素
四、对异性穿着的欣赏成为时尚个性内衣流行的源动力
五、结识新异性是时尚个性内衣需求的新亮点
六、内衣消费渐趋品牌化
七、内衣款式应朝新颖时尚和个性化方向发展
八、消费者期待个性内衣品牌市场分析
第五节 南北地域内衣消费分析
一、南方喜素雅，北方喜红色
二、北方偏大码，南方偏精致
第九章 内衣市场营销分析
第一节 内衣市场销售渠道分析
一、传统内衣销售渠道
二、内衣市场呼唤新的营销模式
三、新兴内衣销售渠道
四、内衣专卖将是内衣业发展的必然趋势
第二节 我国内衣市场营销分析
一、内衣企业营销的四大创新法则
二、内衣低成本营销成功法则
三、内衣企业操作节日营销分析
四、内衣品牌色彩营销分析
五、内衣中小企业网络营销分析
六、内衣品牌的“零距离”营销分析
七、塑身内衣的营销分析
八、成本增长系统成就内衣营销新势能
九、内衣营销新思路
第三节 内衣营销策略分析
一、内衣企业媒体营销策略
（一）与媒体建立起良好的关系
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（二）寻找企业的新闻点
（三）培养传播意识
（四）媒体营销重在持续
二、内衣品牌营销五大经营战略方针
（一）知己知彼、百战不殆
（二）避实就虚、攻击软肋
（三）快速强攻、先发制人
（四）以强攻弱、集中攻击
（五）抢位营销、量力而行
三、品牌扩建市场份额策略
（一）广告宣传
（二）专卖店的形象建设
（三）事件宣传
（四）参与服装交易会
四、内衣企业营销创新策略
（一）渠道的创新
（二）终端的创新
（三）设计创新
五、内衣连锁专卖营销策略
（一）内衣连锁终端的机会分析
（二）内衣连锁终端趋势走向分析
（三）内衣连锁终端格局分析
（四）内衣连锁终端零售分析
第十章 内衣市场竞争格局分析
第一节 中国内衣生产企业格局分析
一、中国内衣迎来历史最好时期
二、中国内衣生产企业整体格局
（一）广东汕头潮阳
（二）广东南海盐步
（三）广东深圳公明
（四）广东中山小榄
（五）福建晋江深沪
（六）浙江义乌
（七）浙江温州
（八）上海
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（九）江苏
（十）山东
（十一）北京
三、中国内衣现状特点和未来趋势
（一）区域PK单个，产业集群综合优势有山自然好靠
（二）内销PK外销，演绎中国内衣生产企业的南北朝
（三）国有PK私营，活力四射民营企业已经独领风骚
（四）贴牌PK生产：连锁经营生产营销相侵不依不饶
（五）国外PK国内：直接面对竞争
（六）品牌PK营销：文化塑造设计创新才是方向正道
第二节 我国内衣市场竞争格局分析
一、品牌竞争时代来临，内衣厂商蓄势待发
二、中国内衣市场细分化竞争即将开始
三、中国内衣“走在”理性回归的路上
四、提升品牌内衣在同行中的竞争力
五、内衣行业面临两极分化低端内衣销量下滑
六、内衣产业群雄逐鹿
七、内衣产业品牌之战蓄势待发
第三节 内衣品牌市场三国争霸格局分析
一、曹魏占天时
二、孙吴占地利
三、刘蜀占人和
四、两士争功
五、三国归晋
第四节 女性内衣打造区域强势品牌竞争分析
一、主战场的选择
二、区域产品定位
三、目标和预算
四、招商会
五、区域广告
六、渠道精耕
第五节 内衣品牌竞争力分析
一、品牌忠诚是跨国企业保持品牌竞争力的关键
二、品牌是一项需要长期付诸努力的系统工程
三、寻求适当的平衡
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四、创造与利益相关者的和谐共赢
第十一章 内衣行业代表企业及品牌分析
第一节 上海三枪集团
一、企业简介
二、三枪内衣全国市场占有率分析
三、三枪锁定高端内衣市场
四、网络营销分析
五、发展目标
第二节 江苏AB集团有限责任公司
一、企业简介
二、自主开发新产品
三、AB公司网络销售
四、自营出口创新高
五、AB内衣集团技改项目通过验收
六、AB集团打造内衣国际品牌
第三节 北京爱慕内衣有限公司
一、企业简介
二、爱慕从卖产品到卖“生活”
三、爱慕品牌营销策略
第四节 北京婷美保健科技有限公司
一、公司简介
二、营销分析
三、国际化之路
第五节 武汉猫人服饰有限公司
一、公司简介
二、2007年猫人公司推出万元内衣
三、猫人品牌战略分析
四、2009年“猫人”有望上市
第六节 康奈内衣有限公司
一、企业简介
二、发展历程
三、品牌分析
四、康奈内衣发展目标
第七节 国内其它著名品牌分析
一、宜而爽
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二、古今
三、桑扶兰
四、美思
五、南极人
六、红豆
第八节 国际著名品牌分析
一、黛安芬
（一）2009年黛安芬春夏新款发布
（二）黛安芬推出无缝深V内衣
（三）黛安芬精益管理分析
（四）“黛安芬”营销案例分析
二、欧迪芬
（一）优势分析
（二）欧迪芬发展历程
（三）“欧迪芬”内衣文化品牌
（四）欧迪芬内衣品牌营销分析
三、华歌尔
（一）2007年华歌尔首家旗舰店开张
（二）2008年华歌尔扩大中国市场销量
（三）华歌尔推出能改善身材的男性内裤
（四）“华歌尔”内衣品牌的策略
第十二章 内衣行业发展趋势分析
第一节 2009年内衣流行趋势分析
第二节 中国内衣行业的发展趋势分析
一、市场需求发展趋势
二、内衣新产品开发方向
三、内衣面料开发趋势
四、内衣行业色彩流行趋势
五、内衣企业的国际化趋势
第三节 内衣目标市场发展趋势
一、女性内衣市场
二、男性内衣市场
三、儿童内衣市场
第四节 高端国际品牌内衣发展趋势
一、高端内衣品牌的现状
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二、高端内衣品牌现有销售模式分析
三、高端内衣市场的发展趋势
四、高端内衣市场所需要解决和应该注意的问题
第五节 中国内衣品牌连锁终端趋势分析
一、消费者需求发展趋势
二、内衣连锁终端的机会
三、内衣连锁终端趋势
四、内衣连锁终端对策
第十三章 内衣市场品牌策略分析
第一节 内衣品牌发展策略
一、内衣品牌规划之品牌战略方针实施
二、内衣企业如何提高品牌忠诚度
三、内衣品牌国际化运作十条通路
第二节 男士内衣品牌突围策略
一、男士内衣激发男性的爱美之心
二、男士内衣创新男士内衣设计
三、男士内衣用合适的方式传播
第三节 保暖内衣的品牌延伸策略
一、品牌的功能性，要超越
二、行业的切入点，要关联
三、延伸的产品线，要互补
第四节 二、三线内衣品牌迅速突围向前发展策略
一、二三线品牌依靠事件营销突围
二、二三线品牌依靠产品创新突围
三、二三线品牌依靠概念创新突围
四、二三线品牌依靠消费者延伸突围
五、二三线品牌依靠比附高知名度事物突围
第五节 “名门闺秀”高端内衣的新蓝海战略分析
一、准确把脉行业现状，清晰定位内衣高端
二、革命性的“私衣”概念，天才般的“名门私衣”
三、华丽的终端超越
四、私衣专家：内衣顾问式营销国内第一人
五、市场推广的超越
部分图表目录
图表
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2008年1-5月我国非针织或非钩编男背心及其他内衣裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等进口数据
图表
2008年1-5月我国非针织或非钩编男背心及其他内衣裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等出口数据
图表
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图表 2008年1-5月我国针或钩织女衬裙,短衬裤,睡衣裤,浴衣,晨衣等出口数据
图表 2008年全国各地家居服代理商渠道拓展计划平均增长率情况
图表 2008年1-5月日本从我国进口内衣情况
图表 2008年1-5月香港从大陆进口内衣情况
图表 2008年1-5月英国从我国进口内衣情况
图表 2008年1-5月意大利从我国进口内衣情况
图表 2008年1-5月法国从我国进口内衣情况
图表 2008年1-5月德国从我国进口内衣情况
图表 2008年1-5月美国从我国进口内衣情况
图表 2008年1-5月俄罗斯从我国进口内衣情况
图表 2008年1-5月韩国从我国进口内衣情况
图表 2008年1-5月乌克兰从我国进口内衣情况
图表 2008年1-2月全国服装业经济指标
图表 2008年1-2月服装业厂销情况
图表 2007年1-12月我国规模以上服装企业累计完成服装产量情况
图表 2007年1-12月我国服装行业累计完成服装产量情况
图表 2007年我国服装及衣着附件累计进口分析
图表 2007年我国服装及衣着附件累计出口分析
图表 2007年我国服装出口前五位的省市
图表 2007年1-12月中国纺织品服装进出口情况
图表 2007年中国纺织品服装出口市场分布
图表 2007年中国纺织品服装进口市场分布
图表 2007年中国纺织品服装出口企业构成
图表 2001-2007年中国服装出口单价增幅走势
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图表 2002-2007年我国内衣出口对比图
图表 2007年1-10月我国出口内衣情况
图表 2007年1-10月我国内衣出口日本情况
图表 2007年1-10月我国内衣出口欧盟27国情况
图表 2007年1-10月我国内衣出口日本情况
图表 2007年1-10月我国内衣出口前十省市
图表 2007年我国非针织或非钩编男背心及其他内衣裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等进口数据
图表 2007年我国非针织或非钩编男背心及其他内衣裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等出口数据
图表 2007年我国非针织或非钩编女背心及其他内衣裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等进口数据
图表 2007年我国非针织或非钩编胸罩、腹带、紧身胸衣、吊裤带、吊袜带等进口数据
图表 2007年我国非针织或非钩编女背心及其他内衣裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等出口数据
图表 2007年我国非针织或非钩编胸罩、腹带、紧身胸衣、吊裤带、吊袜带等出口数据
图表 2007年我国针织或钩编男内裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等进口数据
图表 2007年我国针织或钩编男内裤、睡衣裤、浴衣、晨衣等出口数据
图表 2007年我国针或钩织女衬裙,短衬裤,睡衣裤,浴衣,晨衣等进口数据
图表 2007年我国针或钩织女衬裙,短衬裤,睡衣裤,浴衣,晨衣等出口数据
图表 2000-2007年全国货物贸易及纺织品服装出口统计
图表 2007年7月华北地区前十位品牌市场综合占有率
图表 2007年7月东北地区前十位品牌市场综合占有率
图表 2007年7月华东地区前十位品牌市场综合占有率
图表 2007年7月中南地区前九位品牌市场综合占有率
图表 2007年7月西北地区前十位品牌市场综合占有率
图表 2007年7月西南地区前五位品牌市场综合占有率
图表 2007年家居服主要销售渠道
图表 2007年1-12月日本从我国进口内衣情况
图表 2007年1-12月香港从大陆进口内衣情况
图表 2007年1-12月英国从我国进口内衣情况
图表 2007年1-12月意大利从我国进口内衣情况
图表 2007年1-12月德国从我国进口内衣情况
图表 2007年1-12月美国从我国进口内衣情况
图表 2007年1-12月俄罗斯从我国进口内衣情况
图表 2007年1-12月韩国从我国进口内衣情况
图表 2007年1-12月乌克兰从我国进口内衣情况
图表 2006年12月华北地区前十位品牌市场综合占有率
图表 2006年12月东北地区前十位品牌市场综合占有率
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图表 2006年12月华东地区前十位品牌市场综合占有率
图表 2006年12月中南地区前十位品牌市场综合占有率
图表 2006年12月西北地区前十位品牌市场综合占有率
图表 2006年12月西南地区前七位品牌市场综合占有率
图表 现代女性购买内衣时的考虑因素
图表 现代女性对内衣各种功能的重视程度
图表 现代女性在内衣消费上的理念
图表 三类女性群体的特征及对内衣的态度
图表 男女在女性内衣购买考虑上的差异
图表 北京市场的消费者在保暖内衣上的花销情况
图表 促销手段对北京消费者的影响
图表 男士内衣的消费支出情况
图表 市民的家居服装消费情况
图表 古今内衣消费者的品牌搭配
图表 美国女式文胸销售量领先的款式
图表 消费者购买内衣的场所
图表 消费者购买内衣的主要考虑因素
图表 消费者整体着装风格变化情况
图表 消费者内衣穿着风格变化
图表 对于一些亮丽的花型的时尚个性内衣接受情况
图表 对于配偶和异性朋友穿着亮丽内衣的接受度情况
图表 消费者在以下场合会选择时尚内衣
图表 “华歌尔”内衣品牌的策略
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