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一、报告简介

观研报告网发布的《中国瓶装水产业投资分析及未来五年盈利空间评估报告》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/yinliao/215902215902.html
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二、报告目录及图表目录

近年来我国瓶装水行业成长较为迅速，2009年中国瓶装饮用水的产量达到了3160万
吨，同比增长近30%；2005-2009年中国装饮用水产量的年均复合增长率达到了23%左右。
我们认为瓶装水行业的这种高速增长趋势在依然会得到持续，保守估计我国瓶装水行业在的
复合增长率将维持在10%以上。
由于全球对于环保特别是对水污染的日益重视，使得人们对于饮用水的质量格外关心。，中
国瓶装水产量持续增长的因素主要由如下几个方面构成：1.中国居民财富的持续增长；2.消
费者对饮水安全和饮水健康的重视；3.瓶装水的相对低廉价格和在饮用方面的便捷性。以上
因素的存在给尚处于成长期的中国瓶装水行业的发展提供了坚实的市场基础。
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