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一、报告简介

观研报告网发布的《中国江苏白酒行业竞争调研及发展策略分析报告（2014-2019）》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jiulei/185943185943.html
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二、报告目录及图表目录

江苏历来是白酒生产和消费的大省，在苏酒的发展上结合自身的优势，面对20世纪90
年代后期川酒的东进、鲁酒的南下、黔酒的北上局面，尽管江苏白酒的工业总产值只占全省
食品工业总产值的4.8%，但江苏省委、省政府从食品工业全面协调发展的高度出发，在200
2年就明确提出了“振兴苏酒”的白酒发展战略目标，并在企业的改制、技术的进步和市场的
运作等方面给予积极的支持。

2011年江苏省白酒产量为67.85万千升，同比增长26.06%。2012年江苏省白酒产量为9
1.41万千升。2013年1-12月，江苏省白酒产量为94.05万千升，比上年同期增长3.22%。
江苏白酒企业注重企业的技改创新投入，对苏酒的迅速复苏，起到了明显的作用。

中国报告网发布的《中国江苏白酒行业竞争调研及发展策略分析报告（2014-2019）》
内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握
行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 白酒概述
1.1 白酒的基本特性
1.1.1 白酒的概念
1.1.2 白酒的分类
1.1.3 白酒的度数及测定方法
1.1.4 白酒的勾兑及调味
1.2 白酒的起源及其发展
1.2.1 白酒的兴起
1.2.2 白酒的地位
1.2.3 白酒工业的发展
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1.3.2 酶催化工程的引进
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1.3.3 物理化学的创新
1.3.4 酿造设备及控制的创新
第二章 2011-2013年中国白酒行业分析
2.1 2010-2013年中国白酒行业的发展
2.1.1 2010年中国白酒行业运行状况分析
2.1.2 2011年中国白酒市场发展状况分析
2.1.3 2012年中国白酒市场运行状况分析
2.1.4 2013年中国白酒行业发展分析
2.2 2011-2013年中国白酒行业进出口状况分析
2.2.1 2011-2013年主要国家白酒进出口情况分析
2.2.2 2011-2013年主要省份白酒进出口情况分析
2.3 2011-2013年中国白酒行业的SWOT分析
2.3.1 发展优势
2.3.2 发展劣势
2.3.3 发展机遇
2.3.4 面临的威胁
2.4 2011-2013年中国白酒行业存在的问题
2.4.1 白酒行业存在的主要问题
2.4.2 白酒行业面临的不足
2.4.3 白酒行业的环保问题
2.5 中国白酒行业的发展策略
2.5.1 白酒行业的发展对策
2.5.2 白酒产业结构调整策略
2.5.3 白酒行业不同品牌的发展策略
第三章 2011-2013年江苏省白酒产业分析
3.1 江苏省白酒产业政策环境分析
3.1.1 我国白酒产业政策调整进入实质阶段
3.1.2 江苏省政府关于“振兴苏酒”的意见
3.1.3 江苏细化卖酒给未成年人法规
3.2 2011-2013年江苏省白酒产业发展概况
3.2.1 江苏白酒的发展轨迹
3.2.2 江苏白酒企业驶上发展快车道
3.2.3 江苏白酒市场销售概况
3.2.4 江苏白酒发力收复失地
3.2.5 江苏白酒业谋求对抗川黔
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3.3 2011-2013年江苏省白酒产量统计
3.3.1 2011年1-12月江苏省白酒产量统计
3.3.2 2012年1-12月江苏省白酒产量统计
3.3.3 2013年1-12月江苏省白酒产量统计
3.4 江苏白酒产业的发展对策
3.4.1 创新领先重塑江苏白酒产业品牌个性
3.4.2 落实科学发展观推动江苏白酒产业发展
3.4.3 坚持产业导向引导和落实政策扶持并进
3.4.4 提高产业集中度促进产业和谐发展
第四章 江苏白酒制造业财务状况
4.1 江苏白酒制造业经济规模
4.1.1 2009-2013年江苏白酒制造业销售规模
4.1.2 2009-2013年江苏白酒制造业利润规模
4.1.3 2009-2013年江苏白酒制造业资产规模
4.2 江苏白酒制造业盈利能力指标分析
4.2.1 2009-2013年江苏白酒制造业亏损面
4.2.2 2009-2013年江苏白酒制造业销售毛利率
4.2.3 2009-2013年江苏白酒制造业成本费用利润率
4.2.4 2009-2013年江苏白酒制造业销售利润率
4.3 江苏白酒制造业营运能力指标分析
4.3.1 2009-2013年江苏白酒制造业应收账款周转率
4.3.2 2009-2013年江苏白酒制造业流动资产周转率
4.3.3 2009-2013年江苏白酒制造业总资产周转率
4.4 江苏白酒制造业偿债能力指标分析
4.4.1 2009-2013年江苏白酒制造业资产负债率
4.4.2 2009-2012年江苏白酒制造业利息保障倍数
4.5 江苏白酒制造业财务状况综合分析
4.5.1 江苏白酒制造业财务状况综合评价
4.5.2 影响江苏白酒制造业财务状况的经济因素分析
第五章 2011-2013年江苏省主要地区白酒市场分析
5.1 2011-2013年南京白酒市场综述
5.1.1 南京市概况
5.1.2 南京白酒市场竞争激烈
5.1.3 南京白酒市场的三维态势
5.1.4 南京白酒市场的发展建议
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5.2 2011-2013年无锡白酒市场综述
5.2.1 无锡市概况
5.2.2 无锡白酒市场概况
5.2.3 无锡白酒销售大打价格战
5.3 2011-2013年徐州白酒市场综述
5.3.1 徐州市概况
5.3.2 徐州白酒期待成功“解套”
5.3.3 徐州地产白酒开始市场突围
5.4 2011-2013年常州白酒市场综述
5.4.1 常州市概况
5.4.2 常州白酒市场概况
5.4.3 常州白酒重新在本地市场“攻城掠地”
5.5 2011-2013年扬州白酒市场综述
5.5.1 扬州市概况
5.5.2 扬州白酒市场发展概况
5.5.3 扬州高档白酒市场波澜不惊
5.6 2011-2013年镇江白酒市场综述
5.6.1 镇江市概况
5.6.2 镇江白酒市场发展概况
5.6.3 江苏镇江白酒消费能力巨大
5.7 2011-2013年宿迁白酒市场综述
5.7.1 宿迁市概况
5.7.2 宿迁白酒产业发展概况
5.7.3 宿迁白酒产业发展的几点建议
第六章 2011-2013年江苏省主要白酒企业分析
6.1 江苏洋河集团
6.1.1 企业介绍
6.1.2 江苏洋河业务发展概况
6.1.3 江苏洋河集团ERP信息化应用
6.1.4 江苏洋河集团产品发展策略
6.2 江苏双沟集团
6.2.1 企业介绍
6.2.2 双沟集团企业文化促进全面发展
6.2.3 双沟集团抢占江苏白酒市场
6.2.4 双沟集团经济效益实现新跨越
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6.3 江苏今世缘酒业有限公司
6.3.1 企业介绍
6.3.2 江苏今世缘集团销售情况
6.3.3 江苏今世缘集团的品牌攻略
6.3.4 江苏今世缘集团的战略新思维
6.4 江苏分金亭酒厂
6.4.1 企业介绍
6.4.2 江苏分金亭酒业合作开发市场项目
6.4.3 江苏分金亭酒业全线提升产品品牌
6.4.4 分金亭酒业以人为本积极营造企业竞争新优势
6.5 江苏省汤沟酒厂
6.5.1 企业介绍
6.5.2 汤沟酒靠管理赢得新市场
6.5.3 汤沟酒业信息化管理新应用
6.5.4 汤沟酒酿造技艺进入省首批非物质文化遗产目录
6.6 江苏省其他白酒制造企业简介
6.6.1 江苏省南通品王酒业有限公司
6.6.2 江苏五琼浆酒厂
6.6.3 江苏震洲五醍浆酒业有限公司
第七章 2011-2013年江苏省白酒行业营销及投资分析
7.1 白酒行业营销模式
7.1.1 白酒代理营销模式
7.1.2 白酒分销营销模式
7.1.3 白酒工业买断经营模式
7.1.4 农村市场白酒通路建设模式
7.2 江苏省白酒产业的营销策略
7.2.1 创新机制
7.2.2 重拳出击终端
7.2.3 坚持正确引导
7.2.4 提升品牌内涵
7.3 江苏省白酒行业投资分析
7.3.1 投资机会
7.3.2 投资风险
7.3.3 投资建议
第八章 江苏省白酒行业发展前景分析
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8.1 中国白酒行业发展前景
8.1.1 白酒未来十大发展趋势
8.1.2 未来国内白酒行业产量预测
8.1.3 未来中国白酒行业将出现新格局
8.1.4 未来中国白酒市场价格趋势分析
8.2 江苏省白酒行业前景趋势分析
8.2.1 江苏白酒行业发展前景
8.2.2 江苏白酒行业主要发展趋势
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8.3.4 2014-2019年江苏白酒制造业发展产量预测分析
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