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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年中国体检服务市场深度调查与发展趋势研究报告》涵盖行
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

体格检查是医疗的诊断环节，是医疗行为的第一步，是针对症状或疾病及其相关因素的诊察
手段。
如果以症状为中心和主诉、以疾病诊治为目的的体检，称之为“医疗性体检”。办理入职、入
学、入伍、驾照、出国、结婚、保险等手续时的体检，是以某项特定工作或行为的体检，称
之为“通过性体检”。为了了解受检者的健康状况、早期发现疾病线索和健康隐患，针对未病
、初病或将病的健康或亚健康人群的体检，称为健康体检。
健康体检是近几年在国内刚刚兴起的新的医疗保健服务项目，它是伴随着一种新的医学理论
“亚健康”而迅速崛起的。随着工作、生活节奏的加快，人们承受的压力越来越大，“亚健康”
人群逐年上升。据调查统计数据显示，“亚健康”人群已占总人口的72.8%，这部分人的健康
状况越来越受到关注，许多优秀人才的英年早逝和突然离去，告诫人们要更加重视自我健康
问题，定期的健康体检是十分必要的，健康体检也就应运而生。健康体检也越来越受到百姓
的关注和青睐。近几年来，体检市场在快速发展，体检机构在迅速增加，健康体检正向产业
化发展。
《2011-2015年中国体检服务市场深度调查与发展趋势研究报告》侧重对体检服务行业运行
环境、市场格局、产品市场供需、企业竞争的研究和行业发展趋势及市场规模增长的预测。
通过研究体检服务行业市场的特征、竞争态势、市场现状及预测，使企业和投资者对体检服
务行业整个市场的脉络更为清晰，从而保证投资者做出更为正确的决策。
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