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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国公路运输行业市场分析咨询报告》涵盖行业最新数据，市
场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮
助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jixie/2617326173.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【交付方式】 EMS特快专递→内容简介我国
公路交通“十一五”发展规划重点：以国家高速公路网为载体，加快以国家公路运输枢纽为龙
头的运输站场建设，基本形成快速客货运输网络，基本实现400公里至500公里以内当日往
返，800公里至1000公里以内当日到达。加快高速公路长途客运网络化、中途客运直达化、
短途客运公交化、出租汽车客运规范化进程。高速公路客运运力全部为高级客车，其他城际
客运运力为中级以上客车。到2010年，营运货车达到700万辆，力争重型货车、专用车辆、
厢式货车的比例分别达到30%、30%和20%；营运客车达到220万辆，其中大中型客车总量
90万辆，高级客车所占比重达到25%以上，中级客车所占比重达到50%以上。2008年1季度
，全国公路运输完成客运量、旅客周转量分别为53.7亿人和3094.1亿人公里，同比分别增长
4.0%和7.0%，增速比2007年同期分别回落7.5个和3.3个百分点。公路客运量和旅客周转量
占全社会旅客运输量的比重分别为92.0%和51.2%，比2007年同期分别下降0.2个和1.2个百
分点。广东、山东、海南的公路客运量增量较大，占全国公路客运量增量的72.7%，浙江、
福建、江西、湖南、贵州等省份受雨雪冰冻天气影响，公路客运量出现不同程度回落，分别
同比减少4.0%、23.8%、3.2%、21.6%和4.3%。全国水路运输完成客运量、旅客周转量分
别为5329万人和16.4亿人公里，同比分别减少4.1%和3.1%。上海、四川等省份的水路客运
量出现下降，分别同比减少7.8%和6.3%。2008年1季度，全国公路运输完成货运量和货物
周转量分别为40.5亿吨和2860.8亿吨公里，分别比2007年同期增长10.7%和12.7%，增速同
比回落0.5个和2.6个百分点。公路货运量、货物周转量占全社会货物运输量的比重分别为73
.2%和11.6%，分别比2007年同期下降0.1个和提高0.3个百分点。山东、内蒙古、江苏、河
南、四川的货运量增量，占全国公路货运量增量的52.6%，山东、广东、内蒙古、河南、河
北的货物周转量增量，占全国公路货物周转量增量的55.0%。本研究咨询报告在公司对公路
运输相关企业进行实地调查的基础上，结合国家统计局、国家交通运输部、国家商务部、中
国交通运输协会、中国道路交通安全协会、中国公路建设行业协会、中国仓储协会、中国公
路学会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及公路运输专业研究单位
公布的大量资料，对国外公路运输行业发展状况，我国公路运输行业目前的竞争状况、成长
性，发展趋势、行业内各子市场、行业重点地区、主要企业的发展状况，中国公路运输行业
所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告重点探寻了公路运输行业的融资策略，以及企业应
当采取的发展措施，综合了城市公交、出租车、高速客运、旅游客运、公路快运、物流等重
要板块的内容，并对国家规范公路运输行业竞争秩序和产业结构调整的相关政策进行了介绍
，是公路客运、货运以及物流企业准确了解目前公路运输行业发展动态，把握企业定位和发
展方向不可多得的专业性报告。目 录CONTENTS第一部分 国内外行业发展概况第一章
公路运输行业定义 1第一节 行业定义与分类 1一、行业定义 1二、行业特点 5三、行业分类
6四、组织和经营 8五、行业发展简况 9第二节 行业相关概念 9一、公路运输市场
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9二、公路运输市场预测 10三、行业比较优势分析 11四、公路运输经济
14五、公路运输规章 15六、公路运输地理 18七、运输质量 18第二章
世界公路运输发展状况 20第一节 世界公路运输发展现状
20一、发达国家公路资金的来源及筹措方法 20二、国外公交发展一览
21三、道路运输对全球化经济的作用 25第二节 美国公路运输发展现状
26一、美国道路运输管制发展阶段分析 26二、美国的公路运输概况
27三、美国加拿大道路运输现状 29四、美国汽车租赁业务发展状况 32第三节
欧盟公路运输发展现状 34一、欧盟公路运输发展战略 34二、欧盟公路运输市场改革策略
38三、欧盟能源与运输发展战略 39第四节 日本公路运输发展现状
42一、日本公路建设体制状况 42二、日本道路运输管理机构
47三、日本道路货物运输企业向物流转变分析 48第五节 其他国家公路运输发展现状
53一、西非地区 53二、英国 53第三章 我国公路建设状况 57第一节 我国公路建设发展现状
57一、中国五纵七横公路网发展概况 57二、我国公路建设发展现状
64三、我国公路建设成就与问题分析 65四、我国公路交通工程设施的现状 69第二节
自然灾难对公路建设影响分析 73一、暴雨对江西公路影响情况
73二、地震对陕西公路影响分析 73三、甘肃高等级公路保障抗震救灾情况
74四、四川重灾区乡镇公路维修现状 74五、灾区国省干道重建目标
75六、震后和汛期公路水运工程质量安全政策 77七、灾区公路恢复重建初步规划
79八、地震导致我国道路损失情况 81第三节 我国公路建设发展趋势
82一、我国公路建设发展目标 82二、2010年全国高速公路通车里程预测
83三、中国高速公路未来发展趋势 83四、2010年广东高速公路发展规划
84五、2010年四川高速公路发展趋势 84第二部分 相关行业发展分析第四章 相关行业分析
87第一节 汽车行业发展现状分析 87一、我国汽车行业发展状况
87二、2008年1-4月我国汽车产销情况 89三、2007-2008年汽车进出口情况
92四、2007-2008年汽车消费者网上调查 103第二节 客车行业发展现状分析
141一、客车行业转型期分析 141二、中大旅游客车细分市场状况
144三、2008年1-4月客车产销情况 145四、2008年客车行业集中度发展趋势 146第三节
地区客运站建设分析 148一、天津 148二、山西 149三、安徽 149四、山东 150五、上海
151第三部分 行业发展状况分析第五章 我国公路运输行业现状 153第一节
2008年1季度我国交通经济运行情况 153一、2008年1季度全国交通经济运行情况
153二、2008年1季度广西交通经济运行情况 157三、2008年1季度河北交通经济运行情况
160四、2008年1季度天津交通经济运行情况 162五、2008年1季度四川交通经济运行情况
167六、2008年1季度广东交通经济运行情况 171第二节 公路运输发展现状
174一、2007年我国运输能力状况 174二、我国交通基础设施建设发展机遇分析
174三、2008年政府交通运输信息公开状况 176四、交通运输政务公开规划



观研报告网 www.chinabaogao.com

176五、2008年我国交通运输业发展转变分析 177第三节 公路运输政策及规划
178一、道路运输业政府规划分析 178二、道路运输体系建设
186三、公路交通“十一五”发展规划重点 190四、公路水路交通“十一五”发展规划
192五、“十一五”我国物流规划思路 193六、关于促进道路运输业发展意见
195七、交通运输部“三定”方案制定情况 202八、高速公路交通管理办法
202九、道路交通事故处理办法 208十、全国公路主枢纽布局规划 217第六章
公路运输市场发展分析 220第一节 客运市场发展分析 220一、我国客运市场供求关系分析
220二、中国客运市场层次需求论 220三、客运市场用车调查
223四、武汉市公路客运市场发展状况 224第二节 货运市场分析
230一、道路货运市场发展概况 230二、道路货运业技术经济特性
231三、道路货运市场结构特点 232四、管制对道路货运市场影响分析
233五、道路货运市场管制发展前景 236第三节 汽车租赁市场分析
239一、出租汽车行业运价调整状况 239二、2008年深圳汽车租赁动向
246三、汽车租赁发展趋势 246四、北京汽车租赁管理模式研究分析 247第四节
物流配送市场分析 248一、中国物流与配送发展经济环境分析
248二、中国物流配送业发展状况 251三、中国奥运物流发展分析
252四、2008年我国农村物流现代化情况 261第四部分 行业竞争分析第七章
公路运输行业竞争分析 265第一节 公路运输行业竞争概况
265一、公路客运与铁路客运的竞争及策略 265二、铁路与公路运输竞争分析
272三、道路运输企业的竞争与合作 274四、道路运输企业竞争及其管理模式分析
280五、公路客运企业品牌运营分析 284六、道路运输企业竞争现状 289第二节
区域竞争动态 291一、江苏省公路运输现状及发展策略 291二、广东省道路运输业发展战略
296三、宁波市开放道路货运市场情况 304四、2008年深圳公路货运市场发展状况
305第八章 重点公路运输企业分析 309第一节 中国远洋物流有限公司 309一、企业简介
309二、2008年发展动态 309三、公司海外业务发展情况 310第二节 山东省交通运输集团
310一、企业简介 310二、2008年发展动态 312三、2008年集团发展旅游业情况 313第三节
上海巴士实业(集团)股份有限公司 313一、公司概况 313二、2008年发展动态
317三、2007-2008年财务分析 318第四节 北京巴士股份有限公司 325一、公司概况
325二、公司业务发展分析 326三、2008年公司动态 335第五节
大众交通(集团)股份有限公司 336一、公司概况 336二、2008年发展动态
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上海海博股份有限公司 359一、企业简介 359二、2008年公司动态
360三、2007-2008年财务分析 361第九节 上海锦江国际实业投资股份有限公司
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365一、企业简介 365二、2008年发展动态 366三、2007-2008年财务分析 366第十节
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