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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年中国中级车（轿车）行业投资策略分析及竞争战略研究咨
询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等
内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确
制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发
布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、
从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qitaqiche/5617856178.html
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2009年4月，乘用车销售83.1万辆，环比增长7.59%，同比增长37.37%，刷新了3月销售77.
24万辆的历史最高纪录。1.6升 及以下轿车、交叉型乘用车已连续4个月呈现稳步增长，其
中交叉型乘用车销量环比增速超过70%。2009年前4个月轿车产销增幅仅次于交叉型乘用车
，实现了两位数增长，销量突破200万辆。4月份轿车共销售59.15万辆，环比增长8.34%，
同比增长33.04%；MPV车型销售1.95万辆，环比下降 3.54%，同比下降4.05%；SUV车型
销售4.84万辆，环比增长19.27%，同比增长22.55%；交叉型乘用车(微型客车)销售17.16万
辆，环比增长3.62%，同比增长70.66%。1-4月，国产轿车销售200.7万辆，同比增长10.35
%，其中自主品牌轿车共销售59.85万辆， 占轿车销售总量的29.82%，继续在2009年保持
第一；日系、德系、美系、韩系和法系轿车分别销售50.51万辆、39.48万辆、24.52万辆、
18.93万辆和7.4万辆。在企业和车型的具体表现方面，4月份销量排名前十位的轿车生产企
业依次为：上海大众、一汽大众、上海通用、北京现代、东风日 产、奇瑞、比亚迪、一汽
丰田、广州本田和长安福特。4月份轿车销量排名前十位的品牌依次是：凯越、悦动、捷达
、F3、桑塔纳、伊兰特、QQ、夏利、雅阁和 凯美瑞，上述十个品牌共销售17.58万辆，占
轿车销售总量的30%。在4月车市取得了新产销奇迹的前提下，这股热销潮在5月将得到延续
，而且很有可能再创新高，2009年第2季度一定是个销售旺季。随着国产汽车产销量连续创
出历史新高，汽车业整体进一步回暖，中国汽车工业协会上调2009年国产汽车的产
销目标至1020万辆，比年初增加约35万辆，同比增幅由年初的5％上调至8％。
 

2008年是跌宕起伏的一年，对于汽车行业来说充满众多了的变数和曲折，尤其是在后半
年遭遇前所未有的寒潮。受全球经济危机的影响，未来整个汽车行业的产 销量将会进一步
放缓，主要增长潜力将会瞄准适合中级市场，其中中级车依然是销量最大的汽车市场。整个
车市将越来越细分，消费者会更加理性，整体车市的降价 依然不可避免，但由于中级车利
润空间不断压缩，车价的下降幅度会越来越小。传统的中级车主流地位不会动摇，所以小型
车和新能源车成为主流还为时过早，市场 的中流砥柱是中级车。得中级车者得天下，这已
经是车市毋庸置疑的结论。这不仅表现在销量方面，而且体现在品牌的影响力上。从2009
年车市环境来看，中级 车型竞争愈演愈烈。在整体形势严峻的大背景下，轩逸、新宝来、
卡罗拉、福克斯和307等车型经过了市场的洗礼，局势渐趋稳定。预计，今后相当长的时间
内， 中级车市场依然是潜在消费群体最多，同时也是竞争最激烈的市场，而各大厂家也必
然会在这一细分市场引进更多的车型。在中端中级轿车市场，目前会聚了较多的 品牌，包
括轩逸、宝来、速腾、卡罗拉、标致307等车型。凯越、思域等已经完成了改款的步骤，进
入了销售的平缓期，而速腾、卡罗拉、307等销售已久的车型并没还有准备进入更新换代的
迹象。未来中级车市的竞争将从车型、款式、豪华性的比拼逐渐演变到外观设计、价格、售
后服务以及科技性的针锋相对，中级轿车 将更美观、更具性价比、更有保障和更科技化。
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可以预想到日后的中级车市场毕竟是更为激烈的竞争战场。
 

本研究咨询报告由华经视点咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据
了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、中国汽车工业协 会、乘用车信
息联席会、《中国汽车报》、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及相关研
究单位等公布和提供的大量资料，对我国中级车的发展现 状、市场需求状况、销售渠道、
市场竞争格局、企业产销情况等进行详细的分析。本报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，
运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国中级车行业“十一五”间发
展趋势进行了深入分析预测，揭示了中级车行业新的发展机会和发展策略，以及当前面临问
题的解决方案，有助 于企业准确了解目前中级车行业发展动态，把握中级车行业发展方向
，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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