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二、报告目录及图表目录

9月2日，中国楼市正在经历一轮需求结构和市场形势的重大转变，其中一项重要表现就是二
手房交易量占比的持续提升。
今年以来，在“以价换量”等策略带动下，中国二手房交易活跃度持续高于新房，这也带来二
手房交易量占比的持续提升。中指研究院研究副总监徐跃进在2日举办的一场月度房地产形
势分析会上称，据该机构统计，2024年1-7月份，中国25个代表城市新房和二手房累计总成
交套数同比有所下降，其中二手房成交量占比进一步提升至64.1%。2023年，25个代表城
市新房和二手房累计总成交中，二手房占比升至55.6%。
8月份，这一趋势还在持续。中指数据显示，8月份(7月29日至9月1日)，11个重点城市二手
住宅周均成交套数较去年同期增长22.3%。当月，重点100城新建商品住宅成交面积同比和
环比均有所下降。
对于这种趋势，58安居客研究院研究总监韦谢指出，当前新房市场量价比处于低位，购房需
求总量虽有下降态势，但结构上有增量。多数城市今年上半年销售数据显示，二手房销量反
超新房——尽管新房销量同比大幅下滑，但仍有近三分之二城市二手房销量同比增长。
韦谢表示，当前中国房地产行业正处于势能转换的关键窗口期。自2021年末至今，行业数
据在低位徘徊已超三年，“二手房交易已成为新房市场的驱动引擎”。他认为，目前楼市主力
需求从城镇化驱动下的增量市场、刚需为王，转变为存量市场由置换驱动的改善性需求。对
于房企而言，项目唯有在资源、产品、价格等维度上创造独特优势，方能有效应对二手竞品
分流客户的压力。（xyl）
注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
观研报告网发布的《中国�����������二手房����行业发展趋势分析与投资前景研究报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发�����������二手房����的权威数据，结合了行业
所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。
本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的
行业信息咨询机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融
机构、行业协会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、
中国电信、中国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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