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二、报告目录及图表目录

2008年互联网行业的增长超过了50%，GDP的增长率超过了10%。并预测未来互联网产
业也是同期增长的4到5倍。2009年电脑下乡是互联网行业发展的良机。电脑下乡将带来网
民基数的急剧扩大，对于已经在打工的城市中学会了上网的农民工而言，如果他们的家乡也
通了网络，首选的娱乐将是影视和网游，因此网民基数的增长将会极大的扩大网游的市场。
而对于软件而言，不少应用型软件特别是互联网安全软件也将成为新增网民的必备。我国互
联网经济受金融危机影响加剧，2009年一季度网络经济市场规模环比下滑7.1%，除网络游
戏获6.9%增长外，其余细分行业均出现不同幅度的负增长。网络游戏成一季度互联网中惟
一增长的行业。同时，网络游戏内置广告的增长成为网游增长的主要因素之一。2007年中
国网络游戏内置广告为0.8亿元，2008年快速增至2.3亿元，增长幅度达到187.5%。预计200
9年市场规模将达到4.5亿元。而网络游戏内置广告的独有特性是吸引广告主的主要因素，因
为与传统广告相比，游戏内置广告的体验度和记忆度更高，互动性更强，而干扰性更弱。

2009年中国互联网领域投融资情况将呈现以下几个特点：一是整体紧缩，开源节流，在
整体经济环境低迷的形势下，无论是投资机构还是互联网运营商都将采取紧缩战略。其中投
资机构在选择投资目标时将更为谨慎，投资额度也将出现较大幅度下降；运营商生存压力增
大，在实施收缩战略压低成本的同时，将采取包括运营战略转型、提高广告价格、与其他领
域运营商加强合作等多种方式扩展营收来源。二是现金为王，行业洗牌，资本、信贷的紧缩
将导致市场资金流动严重不足，现金流成为危机时期企业发展的核心制约因素。同时行业面
临洗牌加剧的局面：一些在危机爆发前未做融资准备、盈利能力不强的中小运营商将面临倒
闭或被收购；而一些提前做好“过冬”准备、储备足够的现金运营商则会趁势崛起，同时具有
较强营收能力的行业领先者则会借机巩固并扩大其领先优势。三是危机中蕴藏并购良机，经
济上行时期，各运营商借助整体局势利好发展快速，对自身价值评估较高，对投资机构而言
投资代价高、风险大；但随着经济危机的爆发和延续，股市市值持续下跌，一些运营商的估
值将回归理性，同时一些面临资金压力的企业将被迫寻找买家，使得投资价值得以显现，投
资机会也将增多。2009年互联网行业投融资案例数量将保持稳定态势，甚或有所上升；但
由于投资机构的紧缩政策，单笔投资金额会相应减少；同时运营商估值将整体下滑，因此总
体投融资规模将出现一定幅度的下降。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息
部、中国计算机行业协会、中国电子商务协会、中国互联网协会、国内外相关报刊杂志的基
础信息以及互联网专业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对互联网行业的发展现状，
重要细分行业发展情况、行业发展竞争、行业重点公司发展状况以及行业的未来发展趋势等
进行了详尽的剖析。本报告是互联网企业、投资集团、电子商务企业和网络游戏公司、软件
公司、互联网研究机构等单位准确了解目前互联网行业发展动态，把握企业定位和发展方向
不可多得的精品。
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