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一、报告简介
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

年轻一代对珠宝的购买欲望更高。而且年轻一代对于珠宝的购买动机更多元，为珠宝
消费提供了更多的空间。不同于老一代主要基于“爱”的动机购买非婚钻戒，中国年轻一代购
买非婚钻动机 49%为个人化的庆祝动机，比如生日、升职等。 
 
数据来源：中国报告网整理
 
数据来源：中国报告网整理

单一戒指消费向套系化饰品扩展 套系化将提高每位顾客的客单价，利好珠宝首饰
消费市场。目前，我国镶嵌首饰消费主要集中在戒指和吊坠两种类型，戒指和吊坠占比超过

90%。未来，随着中产阶级额崛起和年轻一代的崛起，个性化消费意识将显著增强，镶嵌
首饰将从单一戒指消费向戒指、吊坠、耳钉、手链等个性化、套系化饰品扩展。 
钻石在婚嫁市场的渗透率提升,随着 1986 年出生的人步入 30 岁，未来几年，我国将会迎来
初婚登记的小高峰。钻石在婚嫁市场的渗透率仍有提升空间。目前我国千禧一代（1981-20
00 年出生）婚庆目的钻石消费数量占比31%，我国新娘总体钻石拥有率仅 66%（美国 80%
、日本 77%）。 

 
数据来源：中国报告网整理
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14.3 东方金钰股份有限公司
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
14.4 广东潮宏基实业股份有限公司
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析

第十五章 珠宝行业投资与发展趋势分析
15.1 中国珠宝行业的投资环境与机会
15.1.1 珠宝行业投资潜力
15.1.2 珠宝市场持续增长的动力
15.1.3 珠宝进出口贸易法规
15.1.4 珠宝行业投资风险
15.2 中国珠宝行业发展趋势分析
15.2.1 珠宝市场前景广阔
15.2.2 珠宝行业整合趋势
15.2.3 珠宝行业未来方向
15.2.4 珠宝消费走势判断
15.3 2017-2022年中国珠宝制造行业预测分析
15.3.1 影响中国珠宝制造行业发展的因素分析
15.3.2 2017-2022年中国珠宝及有关物品制造业销售收入预测
15.3.3 2017-2022年中国珠宝及有关物品制造业利润总额预测
附录：
附录一：首饰贵金属纯度的规定及命名方法
附录二：天然翡翠证明商标使用管理规则
附录三：白银进口管理暂行办法
附录四：珠宝玉石名称标准说明
图表目录:
图表1 2015-2016年全球钻石毛坯、成品钻石及钻石首饰销售增幅
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图表2 美国珠宝产品关税
图表3 美国各州消费税
图表4 中国珠宝业产业链
图表5 2006-2015年中国珠宝市场零售规模及其增速
图表6 2006-2015年中国限额以上零售企业金银珠宝零售额及其增速
图表7 2015年中国各省市珠宝销售收入占比
图表8 2014-2015年城镇居民可支配收入及其增速
图表9 2014-2015年中国珠宝网购交易规模及其增速
图表10 2014-2015年中国珠宝市场产品结构
图表11 “找珠宝网”现有模式及平台策略
图表12 各珠宝品牌B2C网站入驻情况
图表13 豫园商城黄金珠宝全产业链互联网平台项目
图表14 2014-2015年珠宝及有关物品制造业销售收入
图表15 2014-2016年珠宝及有关物品制造业销售收入增长趋势图
图表16 2014-2015年珠宝及有关物品制造业利润总额
图表17 2014-2016年珠宝及有关物品制造业利润总额增长趋势图
图表18 2014-2015年珠宝及有关物品制造业资产总额
图表19 2014-2016年珠宝及有关物品制造业总资产增长趋势图
图表20 2014-2015年珠宝及有关物品制造业亏损面
图表21 2014-2015年珠宝及有关物品制造业亏损企业亏损总额
图表22 2014-2016年珠宝及有关物品制造业销售毛利率趋势图
图表23 2014-2015年珠宝及有关物品制造业成本费用率

更多图表详见正文（GY GSL）
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，并有助于降低企事业单位投资风险。
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