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一、报告简介

观研报告网发布的《2018-2023年中国家用影视设备行业分析报告-市场深度调研与投资前景
预测》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

        音响发烧友降温原因浅析
        一是网络的迅速普及和数宇产品的诱惑

科学技术的飞速发展，加快了网络的普及与渗透，世界一夜之间变小了，在这个虚拟
的世界里，派生出了许许多多的”虚”与“实”，“有”与“无”。功能强大的电脑，改变着人们的思
想观念和生活方式，特别是对于年轻人而言，丰富多彩的虚拟世界显然比现实生活有着更多
的精彩，更具吸引力，如现在最流行的聊天工具QQ，它集娱乐、聊天、音乐等于一身，其
简单快捷的操作方式，迎合了现代人的思想，吸引了众多的人参与，其中不乏音响发烧友，
使一部分人变成了名符其实的“网虫”，每天十几个小时的上线时间，在O友中屡见不鲜。于
是乎，当网络在他们的心目中占据着越来越重要的地位时，音响发烧被逐渐淡忘也就不足为
奇了。

与此同时，各种铺天盖地的数字产品，如数字电视、手提电脑、摄像机、数码相机、
手机、MP3、MP4、PS游戏机等，完全渗透到人类的生活当中，由于这些东西都同时具有
超强的实用性和娱乐性，因此，吸引着众多时尚人士的眼球，由于大家都是凡人，因此音响
发烧友也难挡诱惑，于是有的干脆就“弃明投暗”，心甘情愿做数字产品的“奴隶”了，哪里还
有心思发烧。
        二是网络音乐的冲击

二十世纪八十年代中期，一种名为MP3的音乐在德国被发明出来，它属于MPEG影音
压缩算法中针对音乐部分所制定的标准，录制压缩比例为10：1-12：1，立体声格式。MP3
与CD相比，有一定程度的失真，但又不至于让一般人听出太多破绽，由于其较高的压缩比
，使得MP3可以在很小的储存器中存放大量的音乐，因此，在网络上广泛流行，不论是直接
在电脑上播放，或是下载使用，都十分方便。当时，就曾经有人担心MP3会对以CD为载体
的高保真HI-FJ音乐产生不良影响，但却没有引起足够的重视。目前，方便实用的MP3播放
器、MP3手机、MP3商务通、MP3录音笔等，更是成为了年轻人的最爱。在此情况之下，
其结果就是，听音乐的人多了，发烧友人数却减少了。而事实上，MP3对人耳会产生极大伤
害，这一点是许多用户所没想到的。
        三是文化娱乐的多样性与快节奏的生活方式

进入二十一世纪，形式多样的文化娱乐活动，如雨后春笋般涌现出来，网络、数字电
视、电影、歌舞厅、茶吧、旅游、探险、看球等等，强烈地吸引并刺激着人们的眼球，令人
无法抗拒。其主要的特点是：个体行为为主，娱乐性强，自由度高，彰显个性，符合现代人
特别是年轻人的人生观及价值取向，与这些看起来既炫又酷的活动相比，坐在家中发烧显然
不符合年轻人追求拉风的心态，因此，吸引了众多的音响发烧友，随着时间的推移，慢慢地
就失去了对音响发烧的兴趣。

在现代社会中，经济越发展，人们的生活越是呈现出多元化快节奏的趋势。在很多地
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方，特别是在大都市中，受经济利益的驱使，很多人在已经有正式工作的情况下，有的还身
兼它职，甚至身兼多职，使得人们能够自己支配的时间就少了许多，因此，大家常说的一句
话就是“忙，没时间”，而在这些人当中，就有相当一部分音响发烧友，如此情形之下，发烧
友降温，也就在情理之中了。

还有一部分发烧友，在积累了一定的发烧经验，并有了相应的知名度之后，受市场经
济的影响，弃”音”从“商”，开起了自己的音响店，当起了老板，这本来是一件皆大欢喜之事
，可谁能想到，商场如战场，竞争异常激烈，为了求得更大的发展，必须投入大量的人力、
物力，而这一切，必然消耗老板大量的时间和精力，长此以往，发烧也只能是一种奢望罢了
。
        四是缺乏自己的组织

众所周知，在国内，有许许多多的协会，大到如“中国作家协会”、“中国音乐家协会”、“
中国摄影家协会”、 “中国电子工业音响协会”等等，小到各地自发组织成立的各种协会，它
都是上下关联，相互照应的。如国家级的“中国摄影家协会”，下面还有“xx省摄影家协会”、“
xx州摄影家协会”、“xx县摄影协会”，只要你对摄影感兴趣，就可以根据自己所取得的成绩，
加入相应级别的协会。而作为音响发烧友，加入“中国音乐家协会”嘛，自己可能并不懂作曲
，加入“中国电子工业音响协会”嘛，自己又不是企业的代表，因此，很难找到适合自己加入
的协会，由于没有自己的组织，活动很难开展，所以发烧友们只能是一盘散沙，各自为阵。
在有些城市中，发烧友们自发成立了“音响爱好者协会”，这是相当难得的一件太好事，但就
全国而言，这样的协会实在是太少了。
        五是发烧友年龄老化

音响发烧友年龄的老化，是一个无法回避的现实问题，应该引起社会的广泛关注，这
里所言的年龄老化，主要是指而立之年以上的人比较多，而30岁以下的年轻人，所占的比例
却越来越小。从目前的情况来看，可将其粗略划分为三个年龄段：16-29岁以内，人数较少;
30-55岁，人数最多;而56岁以上的，人数则是寥寥无几。
一支队伍要有活力，年轻人是最强大的生力军，其中人数最多的，莫过于大学、中学里的学
生，他们年轻气盛，思想活跃，充满活力，是社会发展进步的主要动力之一，但是，就目前
的情况看，学生当中的发烧友人数是越来越少(这里不单单指音响发烧)，特别是在中学，这
种现象更为突出。为什么会出现这样的情况呢?观研天下多次到一些中学就这一问题与师生
交谈，了解到了一些情况：上世纪九十年代之前，学生发烧友占有一定的比例，学生在完成
学习任务的前提下，学校还组织开展多种文体活动，丰富学生的课余生活，但后来，由于学
校对学生成绩好与坏的评判，只以分数论英雄，为了求得分值的最大化，学校开始实行封闭
式管理，也就是不让学生回家，把几乎所有的时间都用在学习上，试想一下，在这样的环境
中，学生们还能有什么个人的爱好吗?
三网融合下的语音、数据和广播电视业务融合示意图 资料来源：公开资料整理 观研天
下发布的《2018-2023年中国家用影视设备行业分析报告-市场深度调研与投资前景预测》内
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容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前
景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心
等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论
到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府
部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投
资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的
重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
【报告大纲】
第一章 家用影视设备行业发展背景
1.1 报告研究背景及方法
1.1.1 行业研究背景
1.1.2 来源及口径
（1）行业统计部门和统计口径
（2）行业统计方法及数据种类
1.1.3 行业定义及分类
（1）家用影视设备的定义
（2）家用影视设备主要分类
1.2 行业链结构
1.2.1 行业产业链结构简介
1.2.2 行业上游供应市场分析
1.2.3 行业下游应用结构分析
1.3 家用影视设备行业市场结构分析
1.3.1 行业产品结构分析
1.3.2 行业区域结构分析
1.3.3 产品应用结构分析
1.4 中国家用影视设备行业市场状况
1.4.1 市场波特五力分析
1.4.2 市场竞争方式分析
1.4.3 市场竞争格局分析
1.4.4 行业投资兼并与重组分析
（1）行业投资兼并与重组概况
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（2）行业投资兼并与重组动向
（3）行业投资兼并与重组趋势

第二章 国内外家用影视设备行业总体产销形势
2.1 全球家用影视设备行业产销分析
2.1.1 全球家用影视设备产销规模分析
2.1.2 全球家用影视设备行业竞争格局
2.1.3 全球家用影视设备市场结构分析
2.1.4 全球家用影视设备行业规模预测
2.2 发达国家家用影视设备行业产销需求分析
2.2.1 美国家用影视设备行业产销需求分析
2.2.2 日本家用影视设备行业产销需求分析
2.2.3 德国家用影视设备行业产销需求分析
2.3 家用影视设备行业进出口形势分析
2.3.1 家用影视设备行业进出口状况综述
2.3.2 家用影视设备行业出口市场分析
（1）2017年行业出口分析
1）行业出口整体情况
2）行业出口产品结构
（2）2017年行业出口分析
1）行业出口整体情况
2）行业出口产品结构
2.3.3 家用影视设备行业进口市场分析
（1）2017年行业进口分析
1）行业进口整体情况
2）行业进口产品结构
（2）2017年行业进口分析
1）行业进口整体情况
2）行业进口产品结构
2.3.4 家用影视设备行业进出口前景及预测
（1）行业出口前景及建议
（2）行业进口前景及建议

第三章 中国家用影视设备行业运营状况分析
3.1 家用影视设备行业经营情况分析
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3.1.1 行业经营效益分析
3.1.2 行业盈利能力分析
3.1.3 行业运营能力分析
3.1.4 行业偿债能力分析
3.1.5 行业发展能力分析
3.2 家用影视设备行业供需形势分析
3.2.1 家用影视设备行业供给情况分析
（1）行业总产值分析
（2）行业产成品分析
3.2.2 家用影视设备行业需求情况分析
（1）行业销售产值分析
（2）行业销售收入分析
3.2.3 家用影视设备行业产销情况分析
（1）行业总体产销率情况
（2）行业区域产销率情况
3.3 家用影视设备行业指标分析
3.3.1 家用影视设备行业经济指标分析
3.3.2 不同规模企业经济指标分析
（1）大型企业经济指标分析
（2）中型企业经济指标分析
（3）小型企业经济指标分析
3.3.3 不同性质企业经济指标分析
（1）股份制企业经济指标分析
（2）私营企业经济指标分析
（3）外商投资企业经济指标分析
3.3.4 不同地区企业经济指标分析
（1）华东地区企业经济指标分析
（2）华南地区企业经济指标分析
（3）东北地区企业经济指标分析

第四章 中国家用影视设备上游供应市场分析
4.1 原料市场一分析
4.1.1 原料市场一产量规模分析
4.1.2 原料市场一生产企业分析
4.1.3 原料市场一新增产能分析
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4.1.4 原料市场一价格走势分析
4.1.5 原料市场一市场趋势分析
4.2 原料市场二分析
4.2.1 原料市场二产量规模分析
4.2.2 原料市场二生产企业分析
4.2.3 原料市场二新增产能分析
4.2.4 原料市场二价格走势分析
4.2.5 原料市场二市场趋势分析
4.3 原料市场三分析
4.3.1 原料市场三产量规模分析
4.3.2 原料市场三生产企业分析
4.3.3 原料市场三新增产能分析
4.3.4 原料市场三价格走势分析
4.3.5 原料市场三市场趋势分析
4.4 原料市场四分析
4.4.1 原料市场四产量规模分析
4.4.2 原料市场四生产企业分析
4.4.3 原料市场四新增产能分析
4.4.4 原料市场四价格走势分析
4.4.5 原料市场四市场趋势分析
4.5 原料市场五分析
4.5.1 原料市场四产量规模分析
4.5.2 原料市场四生产企业分析
4.5.3 原料市场四新增产能分析
4.5.4 原料市场四价格走势分析
4.5.5 原料市场四市场趋势分析

第五章 中国家用影视设备行业细分产品分析
5.1 家用影视设备行业细分产品一分析
5.1.1 细分产品一应用特点分析
5.1.2 细分产品一生产工艺流程
5.1.3 细分产品一产量规模分析
5.1.4 细分产品一市场需求分析
5.1.5 细分产品一价格走势分析
5.1.6 细分产品一市场规模预测
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5.2 家用影视设备行业细分产品二市场分析
5.2.1 细分产品二应用特点分析
5.2.2 细分产品二生产工艺流程
5.2.3 细分产品二产量规模分析
5.2.4 细分产品二市场需求分析
5.2.5 细分产品二价格走势分析
5.2.6 细分产品二市场规模预测
5.3 家用影视设备行业细分产品三分析
5.3.1 细分产品三应用特点分析
5.3.2 细分产品三生产工艺流程
5.3.3 细分产品三产量规模分析
5.3.4 细分产品三市场需求分析
5.3.5 细分产品三价格走势分析
5.3.6 细分产品三市场规模预测
5.4 家用影视设备行业细分产品四分析
5.4.1 细分产品四产量规模分析
5.4.2 细分产品四市场需求分析
5.4.3 细分产品四市场规模预测

第六章 中国家用影视设备行业应用领域发展前景分析
6.1 应用领域一发展前景分析
6.1.1 应用领域一容量预测
6.1.2 应用领域一重点项目分析
6.1.3 应用领域一企业分布分析
6.1.4 应用领域一竞争现状分析
6.1.5 应用领域一投资机会分析
6.2 应用领域二发展前景分析
6.2.1 应用领域二容量预测
6.2.2 应用领域二重点项目分析
6.2.3 应用领域二企业分布分析
6.2.4 应用领域二竞争现状分析
6.2.5 应用领域二投资机会分析
6.3 应用领域三发展前景分析
6.3.1 应用领域三容量预测
6.3.2 应用领域三重点项目分析
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6.3.3 应用领域三企业分布分析
6.3.4 应用领域三竞争现状分析
6.3.5 应用领域三投资机会分析
6.4 应用领域四发展前景分析
6.4.1 应用领域四容量预测
6.4.2 应用领域四重点项目分析
6.4.3 应用领域四企业分布分析
6.4.4 应用领域四竞争现状分析
6.4.5 应用领域四投资机会分析

第七章 家用影视设备行业重点区域市场需求分析
7.1 广东省家用影视设备市场发展情况
7.1.1 广东省家用影视设备产量分析
7.1.2 广东省家用影视设备需求分析
7.1.3 广东省家用影视设备市场前景
7.2 山东省家用影视设备市场发展情况
7.2.1 山东省家用影视设备产量分析
7.2.2 山东省家用影视设备需求分析
7.2.3 山东省家用影视设备市场前景
7.3 浙江省家用影视设备市场发展情况
7.3.1 浙江省家用影视设备产量分析
7.3.2 浙江省家用影视设备需求分析
7.3.3 浙江省家用影视设备市场前景
7.4 江苏省家用影视设备市场发展情况
7.4.1 江苏省家用影视设备产量分析
7.4.2 江苏省家用影视设备需求分析
7.4.3 江苏省家用影视设备市场前景
7.5 福建省家用影视设备市场发展情况
7.5.1 福建省家用影视设备产量分析
7.5.2 福建省家用影视设备需求分析
7.5.3 福建省家用影视设备市场前景
7.6 四川省家用影视设备市场发展情况
7.6.1 四川省家用影视设备产量分析
7.6.2 四川省家用影视设备需求分析
7.6.3 四川省家用影视设备市场前景
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7.7 黑龙江省家用影视设备市场发展情况
7.7.1 黑龙江省家用影视设备产量分析
7.7.2 黑龙江省家用影视设备需求分析
7.7.3 黑龙江省家用影视设备市场前景
7.8 辽宁省家用影视设备市场发展情况
7.8.1 辽宁省家用影视设备产量分析
7.8.2 辽宁省家用影视设备需求分析
7.8.3 辽宁省家用影视设备市场前景
7.9 安徽省家用影视设备市场发展情况
7.9.1 安徽省家用影视设备产量分析
7.9.2 安徽省家用影视设备需求分析
7.9.3 安徽省家用影视设备市场前景
7.10 河北省家用影视设备市场发展情况
7.10.1 河北省家用影视设备产量分析
7.10.2 河北省家用影视设备需求分析
7.10.3 河北省家用影视设备市场前景
7.11 河南省家用影视设备市场发展情况
7.11.1 河南省家用影视设备产量分析
7.11.2 河南省家用影视设备需求分析
7.11.3 河南省家用影视设备市场前景
7.12 湖北省家用影视设备市场发展情况
7.12.1 湖北省家用影视设备产量分析
7.12.2 湖北省家用影视设备需求分析
7.12.3 湖北省家用影视设备市场前景

第八章 中国家用影视设备领先企业经营分析
8.1 家用影视设备企业总体发展状况分析
8.2 重点家用影视设备企业个案分析
8.2.1 海信集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业营收情况分析
（3）企业组织结构分析
（4）企业产品结构分析
（5）企业业务区域分析
（6）企业经营状况优劣势分析
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8.2.2 四川长虹电子集团公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业营收情况分析
（3）企业产品结构及新产品动向
（4）企业销售渠道及网络
（5）企业经营状况优劣势分析
8.2.3 康佳集团股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业营收情况分析
（3）企业产品结构及新产品动向
（4）企业销售渠道及网络
（5）企业经营状况优劣势分析
8.2.4 TCL集团股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业营收情况分析
（3）企业产品结构及新产品动向
（4）企业销售渠道及网络
（5）企业经营状况优劣势分析
8.2.5 厦门华侨电子股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业营收情况分析
（3）企业产品结构及新产品动向
（4）企业销售渠道及网络
（5）企业经营状况优劣势分析
（6）企业最新发展动向分析
8.2.6 深圳创维-RGB电子有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业营收情况分析
（3）企业组织结构分析
（4）企业产品结构分析
（5）企业业务区域分析
（6）企业经营状况优劣势分析
8.2.7 珠海经济特区飞利浦家庭电器有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业营收情况分析
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（3）企业产品结构及新产品动向
（4）企业销售渠道及网络
（5）企业经营状况优劣势分析

第九章 中国家用影视设备行业发展趋势及投资分析
9.1 行业发展环境分析
9.1.1 行业政策环境分析
（1）行业法规及政策解析
（2）行业发展规划分析
9.1.2 行业经济环境分析
（1）行业与宏观经济相关性分析
（2）行业与其他关联产业关系分析
9.2 家用影视设备行业投资特性分析
9.2.1 行业进入壁垒分析
（1）市场准入壁垒
（2）技术壁垒
（3）资金壁垒
（4）渠道壁垒
（5）品牌壁垒
9.2.2 行业季节特征分析
9.2.3 行业经营模式分析
9.2.4 行业盈利因素分析
9.3 家用影视设备行业发展趋势与前景预测
9.3.1 行业发展存在的问题及策略建议
（1）行业发展存在的问题分析
（2）行业发展策略建议
9.3.2 家用影视设备行业发展趋势分析
（1）行业技术发展趋势分析
（2）行业产品结构发展趋势分析
（3）行业市场竞争趋势分析
（4）行业产品应用领域发展趋势
9.3.3 家用影视设备行业发展前景预测
（1）行业发展驱动因素分析
（2）家用影视设备行业供需前景预测
1）家用影视设备总产量预测
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2）家用影视设备国内需求预测
3）家用影视设备出口前景预测
9.4 家用影视设备行业投资现状及建议
9.4.1 家用影视设备行业投资项目分析
9.4.2 家用影视设备行业投资机遇分析
9.4.3 家用影视设备行业投资风险警示
9.4.4 家用影视设备行业投资策略建议
图表目录：
图表1：家用影视设备行业特点
图表2：家用影视设备主要上游行业分布
图表3：家用影视设备主要产品分类及应用
图表4：家用影视设备产业链结构示意图
图表5：2016年以来细分产品价格情况
图表6：家用影视设备下游需求领域分布结构图（单位：%）
图表7：我国家用影视设备行业产品结构情况（单位：%）
图表8：家用影视设备销售收入按地区一览表（单位：万元，%）
图表9：家用影视设备产量按区域分布结构图（单位：%）
图表10：家用影视设备行业现有企业的竞争分析
图表11：家用影视设备行业潜在进入者威胁分析
图表12：家用影视设备行业上游议价能力分析
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