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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年烟台房地产行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/fangdichang/6634266342.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：7000元    电子和纸介版: 8000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2009年上半年烟台市共批准商品房预售项目66个，批准预售面积97.24万平方米，共实现
各类房产登记交易面积278.91万平方米，登记交易金额63亿元。通过实施一系列优惠政策
，烟台房地产市场未出现大起大落现象。2009年以来，面对国际金融危机对房地产市场的
不利影响，房管部门推出促进房地产市场发展的各项优惠政策。对房产交易契税、手续费、
白蚁防治费等多项税费采取了减、缓、免的措施，并根据国家有关规定，从2009年1月1日
起停止征收城市房屋拆迁管理费。截至目前，共缓缴白蚁防治费13.32万元，缓缴房屋面积
测绘费近百万元，免缴房屋登记费2.68万元、交易手续费26.93万元，切实减轻了企业和广
大购房者的负担，房地产市场未出现大起大落现象。下半年烟台市房管部门将继续实行缓、
减、免等措施，减轻开发企业的资金压力和居民的购房负担，进一步刺激住房消费需求。加
大对开发企业的引导力度，通过召开座谈会等，倡导开发企业以合理的价格促进商品住房销
售。下半年房管部门将加快建立市场预警和信息披露机制，年内建成市区统一的房地产市场
信息系统并投入运行，为政府宏观决策当好参谋，引导理性投资和消费。目前房地产市场仍
处于调整期，较高房价与较低成交量的矛盾仍然存在，房地产市场根本转暖尚需时日。

2009年烟台住博会结束了为期6天的会期，烟台市民的购房需求在住博会上适时释放。其
间，由开发商代建的部分经济适用住房亮相住博会，并将于近期开始供应，这成为本届住博
会的最大亮点。2008年整个房地产市场十分不景气，有购房需求的市民观望情绪依然浓厚
。烟台现在的楼市状况令很多人费解。即便是有迫切购房需求的年轻人，也还是选择继续观
望。就是在这样的特殊背景下，住博会的召开显得任重道远。本届住博会的主题就是“激活
住房消费”，要使住博会成为活跃烟台市房地产交易市场、激活住房消费的一个重要契机，
为企业搭建展示形象、推介品牌的平台，为广大市民买房卖房提供便捷的服务。同时原定为
期4天的住博会也延长两天至7月29日，满足了广大市民的要求。参展企业推出的房价在350
0-4000元/m 2、户型在70-90m 2、交通便捷、配套齐全的房子最受尊崇。经全面统计，6天
展会期间，累计参观群众达24万人次，意向成交数9666套，意向成交额39亿元，现场成交6
20套，成交额3.6亿元，各项指标均创历史最高。2009年上半年烟台市房地产交易额为63亿
元，而本届住博会仅靠6天的时间就完成了3.6亿元的成交额，不能不说是一个奇迹。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
务院发展研究中心、中国房地产协会、烟台市统计局、烟台市国土资源局、烟台市房产管理
局、烟台市房地产经纪协会、烟台房地产业协会及国内外相关报刊杂志的基础信息，全面分
析了烟台市房地产行业发展的宏观形势、政策、行业总体水平、市场供求现状、市场结构特
征。报告汇集了烟台及烟台主要片区的房地产开发、商品房交易价格、销售和空置状况等重
要经济指标；报告涵盖了房地产开发、商品房销售、各主要类型物业、片区房地产、房地产
需求规模、房地产政策与住房金融、行业竞争态势以及发展趋势等重要板块的内容；深度分
析了烟台土地供给市场、住宅市场的供求状况、价格走势、住房消费状况与需求特征以及房
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地产开发企业的竞争态势；为烟台房地产商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及
时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的
市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
目 录
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