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一、报告简介

观研报告网发布的《中国4K电视行业产销分析及未来五年盈利前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/dianshi/216354216354.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2014年，全球彩电行业整体营收规模出现下滑，但4K电视迎来了高速增长，成为市场
最大亮点。

据英国市调机构未来最新发布的报告，2014年全球4K超高清电视出货量将超过1160万
台，预计2018年全球4K电视出货量将达到1亿台。

该咨询公司表示，2014年全球4K电视出货量的增长幅度预计达到700%，其中，中国市
场占据全球4K电视市场需求的70%。

西欧和北美市场4K电视需求量占比分别为10%和8%，预计到2018年这两个地区的4K电
视需求量将保持72%的年均复合增长率。

“4K电视预计从2015年开始将保持快速增长，2018年的出货量将超过1亿台，到那时4K
电视将占到全球电视市场份额的38%。”未来咨询研究分析师大卫·邰蒂说，“4K电视之所以
这么快就成为市场主流，是因为在上个月的黑色星期五促销季很多4K电视都进行了降价促
销。”

邰蒂表示，明年4K电视销售预计会集中在50英寸左右的大尺寸产品上，不过40英寸以
下的小尺寸4K电视可能会更流行，然而本地化的4K内容资源仍然稀缺。

与此同时，未来咨询的报告还指出，2014年全球电视市场的出货量将达到2.34亿台，比
2013年增长3%，不过全球彩电的贸易值预计下降4%，为970亿美元。该机构指出，全球彩
电行业营收下滑，主要是因为电视均价下跌——单台价格已从652美元下降到608美元。

“2014年北美市场彩电出货量较为平稳，为4000万台，拉美地区增长17%，为3200万台
。拉美地区很多国家需要完成模拟信号的关闭。”未来咨询高级市场分析师杰克·威瑟雷尔表
示，“其他市场，上半年受世界杯提振，电视出货量实现增长，在随后的第三季度表现也要
好于预期。2014年欧洲市场电视出货量超过5700万台，其中西欧增长2%，东欧持平。”

2014年整个亚太地区的电视出货量为8800万台，预计2018年将达到1亿台，这期间将
保持4%的年均复合增长率。

“这个市场尚未达到饱和，一些国家的数字信号转换还没有完成。预计2015—2018年全
球电视市场将保持3%的年均复合增长率，2018年出货量将超过2.6亿台。”威瑟雷尔说。

除了4K，智能功能也是电视销售的一个重要因素。2014年全球市场智能电视的销量占
比将首次超过50%，到2018年这一比例将提高为82%。

“尽管业界关注的焦点仍集中在超高清和曲面电视上，但智能电视的市场渗透率在进一
步提高。智能作为电视的一项增值功能，改进的用户界面、语音和手势控制、栏目导航等，
吸引了大量消费者的注意力。”威瑟雷尔表示。

“彩电消费向大尺寸转移的趋势将得到延续，”邰蒂说，“一部分得益于4K电视，因为高
分辨率的优势在大屏幕上更容易看到。目前50英寸及以上的电视（含高清和4K）的市场占
比为18%，预计到2018年将达到25%。其中，美国市场在这方面的表现会最突出，其次会
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是亚洲市场。”
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第一节 2013年国内4K电视产品的营销模式
第二节 4K电视行业国际化营销模式分析
第三节 2013年国内4K电视产品生产及销售投资运作模式分析
一、国内生产企业投资运作模式
二、国内营销企业投资运作模式
三、外销与内销优势分析
第二部分 4K电视行业竞争格局
第五章 4K电视行业竞争分析
第一节 4K电视竞争状况
一、网络媒体对4K电视的冲击
二、2012年3D电视与4K电视竞争格局
三、2012-2013年4K电视与4K电视的竞争
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二、电视竞争新格局
三、媒体后时代的生存法则
四、4K电视的竞争力
第三节 省级卫视竞争分析
一、我国省级卫视的市场竞争环境分析
二、省级卫视竞争格局分析
三、2013年省级卫视全国收视分析
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第七章国内外4K电视重点企业分析
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一、中国电视传媒发展的方向分析
二、2011-2013年4K电视发展趋势
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一、企业品牌的重要性
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