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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国电动自行车行业市场分析咨询报告（2007年第二版）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jixie/2641726417.html
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年，一场电动自行车“禁行”的风暴席卷国内部分城市：继海口、广州等禁“电”
后，常州、厦门、沈阳纷纷加入了这个行列。在电动车总量已达14万辆的扬州，外地的“禁
行”带来了市民的种种担心和猜测，也让扬州的电动车生产者和销售商惴惴不安。最近，扬
州电动车行业自律协会专门组织了一场应对会，通过这场气氛凝重的会议，我们看到了业界
对电动车“禁行”风的高度重视和关注。这场“禁行”风暴对整个行业影响巨大：发布禁令后，
海口街头电动车骤然减少，电动车商店生意清淡。在立法听证会上有九成代表认为电动自行
车不该禁。在广州，消费者、商家、厂家一致呼吁让电动自行车健康发展而不是简单封杀，
希望有关部门改“禁”为“限”。在常州，目前常州市年生产电动车100余万辆，年销量居全省第
二。“禁行”方案的出台，对企业来说无疑是一个巨大的冲击。我们认为电动自行车不该一禁
了之。电动自行车行业尽管发展空间越来越大，但业内的竞争也越来越激烈，店多牌杂，专
卖店与大卖场并存。而市场经过一个阶段性的销售高峰后，已逐步过渡到平稳增长期，电动
自行车消费进入了一个新的阶段，无论是厂家还是商家都面临激烈的品牌竞争局面。按照目
前的市场区域，电动自行车市场可以划分为几个板块。以江浙和天津板块中的强势品牌构成
了该行业的第一方阵，比如雅迪、富士达、新日等都是占据这一方阵的品牌，他们占据了相
对稳定的市场份额，并仍在寻求快速上升的通道；第二方阵里，就是数十家年度销售规模在
5万辆以上的品牌，这些品牌已经在一个或者几个省份占有了一定的市场份额；第三方阵就
是国内销量在1万—5万辆之间的品牌，这一方阵的企业应该有几百家；第四方阵就是大量的
销量在1万辆以下的品牌，这一方阵的企业多是小规模或者“螺丝刀 ��苿��������
生产为主，有的甚至是前店后厂，销售也面向局部区域市场。为数众多的小品牌已经在风吹
雨打之后相继凋零，或继续沿用低价优势获取小区域内的市场空间。随着电动自行车品牌化
价值的显现，电动自行车在未来一段时间内销售形势将会趋好。加之电动自行车技术规范和
行业规范的不断完善、发展，行业配套服务、售后服务以及监管的完善、加强，同时对电池
回收等关联问题进行有效规划，电动自行车行业的发展将进入一个新的飞跃阶段，整个产业
升级的突破口也逐渐凸显。近年来，我国轻型电动车产业保持80%以上的增长速度，全国轻
型电动车的保有量已超过2000万辆。专家认为，我国电动自行车市场空间大、前景广。目
前我国自行车用户约4.5亿，全国自行车保有量在6亿辆左右。专家预测，未来十年内，将有
部分自行车用户成为电动自行车用户，届时，全国电动自行车保有量将增加到4000万辆以
上。可以预见，在未来几年，中国电动自行车产业必将迎来一个快速发展、竞争激烈、政策
影响巨大的发展时期。面对这个机遇与挑战并存的市场，我国电动自行车企业该如何把握时
机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢？另外，中国电动自行车从业者，包括
来华投资经营的外商也必须时刻了解、研究自身所处的市场环境，才能审时度势，掌握趋势
，在不断遇到新情况、不断解决新问题中，得以发展、壮大。本研究咨询报告依据国家统计
局、国家发改委、中国海关、中国自行车协会、中国电动自行车协会、中国贸易促进会、中
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国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的
内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于世界电动自行车市场，从中国电动自行车发展情
况、区域市场发展状况、行业内主要企业发展情况以及电动自行车未来发展趋势、投资策略
等多方面深度剖析，全面展示电动自行车现状。报告揭示了电动自行车的市场潜在需求与潜
在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报
信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。目
录CONTENTS第一部分 行业现状分析第一章 电动自行车行业概述 1第一节
电动自行车的定义 1一、电动自行车工作原理及分类 1二、电动自行车基本性能介绍
1第二节 电动自行车的特征 2一、电动自行车类型 2二、电动自行车的主要优点 3第三节
电动自行车的优势 4一、价格优势 4二、便利优势 4三、环保优势 5四、成本优势
5五、发展电动自行车的好处 6第二章 全球电动自行车行业现状与特点 8第一节
国际市场发展概况 8一、国外电动自行车市场发展状况 8二、国际电动自行车发展动向
13三、全球电动车市场销量上升再度繁荣 14第二节 世界电动车发展现状分析
16一、产能分析 16二、市场需求状况 16三、主要产品分析 16第三节 主要国家发展概况
18一、美国 18二、欧洲 19三、德国 21四、法国 24五、日本 24第三章
中国电动自行车行业发展概况 26第一节 电动自行车行业发展现状分析
26一、我国电动车产业化期待系统集成商 26二、环保节 能的电动车的出路
28三、电动自行车消费者购买行为和需要分析 30四、2007年中国电动车进入重新洗牌时代
32五、2007年电动车行业市场分析 33第二节 电动自行车市场现状与特点
34一、2007年上半年中国电动车市场回顾 34二、2007年电动车市场淡季分析与诊断
42三、2007年电动车市场遭遇寒流 44四、2007年中国十大电动自行车排名 53第三节
电动自行车市场发展形势分析 55一、东风电动车成为北京奥运会惟一服务用车
55二、电动自行车价格战的分析 56三、中国电动车产业“高调”发展
57四、电动自行车市场的变革机遇与挑战共存 59五、电动车行业发展新思路 61第四节
2007年电动车行业发展预警白皮书 64一、2007年电动车行业发展趋势
64二、行业发展预警 66第五节 电动自行车电池市场现状与特点
70一、我国铅酸蓄电池产业的现状与发展趋势 70二、电动车市场发展突显电源行业商机
71三、锂电池电动自行车市场前景看好 73四、电动自行车行业“轻型化锂电战略”获支持
74五、锂离子电池产业是一座诱人的“金矿” 79六、电动车电池的发展方向 81第六节
政策发展环境分析 82一、电动车新标准的回归
82二、国外关于轻型电动车的立法和标准制定 86三、我国电动自行车相关法律和标准
87四、国家颁布实施《自行车安全要求》新标准 90第七节 技术发展情况分析
91一、全球电动自行车用燃料电池技术开发动向 91二、电动车新技术面临多项抉择
92三、中国轻型电动车多项核心技术领先世界水平
96四、我国电动自行车技术现状及发展方向探讨 101第四章
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中国电动自行车行业成长动因分析 108第一节 有利因素
108一、电动自行车发展瓶颈取得突破 108二、产品价格水平与城乡居民的收入水平相适应
109三、高能源利用效率和使用费用成本较低
109四、满足城乡居民对交通工具升级换代的要求 109五、具有良好的安全性
110六、中国人保推出国内首款电动自行车综合险 110第二节 不利因素
111一、我国电动车产业发展亟待行业新标准护航
111二、轻型电动车呼唤发展战略和行业标准 114三、电动自行车标准缺失管理混乱
116四、电动车技术取得进展实现产业化仍困难重重 118五、电动车产业须迈“三道槛”
120六、四大问题困扰我国自行车行业发展 121七、废旧铅酸蓄电池管理体制尚未健全
121八、电动自行车新标准千呼万唤难出来 123第三节
从营销理论的演变看电动车行业的发展 125一、以满足市场需求为目标的4P理论
126二、以追求顾客满意为目标的4C理论 127三、以建立顾客忠诚为目标的4R理论
128第五章 区域市场发展动态 130第一节 苏州市电动自行车市场分析
130一、苏州市区电动车市场概况 131二、吴江电动车市场概况
132三、昆山电动车市场概况 132四、常熟电动车市场概况 133五、张家港电动车市场概况
134第二节 杭州市电动自行车市场分析 134一、杭州市区电动车市场概况
136二、临安电动车市场概况 137三、富阳电动车市场概况 137四、桐庐电动车市场概况
138五、建德电动车市场概况 139六、淳安电动车市场概况 139第三节
无锡、常州地区电动车市场概况 142一、无锡市区电动车市场概况
143二、江阴电动车市场概况 144三、宜兴电动车市场概况
144四、常州市区电动车市场概况 145五、金坛电动车市场概况
146六、溧阳电动车市场概况 146第四节 宁波地区电动车市场分析
147一、宁波市区电动车市场概况 148二、慈溪电动车市场概况
149三、余姚电动车市场概况 150四、宁海电动车市场概况 150五、象山电动车市场概况
151第五节 太原地区电动车市场综述 154一、太原市区电动车市场概况
155二、万柏林电动车市场概况 156三、古交电动车市场概况 156四、清徐电动车市场概况
157五、小店电动车市场概况 157第六节 洛阳地区电动车市场综述
158一、洛阳市区电动车市场概况 160二、孟津电动车市场概况
160三、宜阳电动车市场概况 161四、汝阳电动车市场概况 161五、偃师电动车市场概况
162第七节 大同市电动车市场综述 163一、大同县电动车市场概况
163二、阳高电动车市场概况 164三、天镇电动车市场概况 165四、浑源电动车市场概况
165五、广灵电动车市场概况 166六、灵丘电动车市场概况 167第八节
2007年其他地区电动自行车市场发展动态 167一、杭州市拟对电动车实行总量控制
167二、浙江产电动车驶向国外登陆柬埔寨
168三、武汉成我国最大电动车产业化和示范运营基地
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170四、2007年成都电动自行车竞风流 171五、郑州电动车市场即将洗牌
174六、合肥电动车市场容量惊人企业发展短 174七、2007年山东省电动车销售量分析
175第二部分 行业竞争格局第六章 中国电动自行车行业竞争格局 177第一节
中国电动自行车行业竞争格局 177一、初步形成四大板块 177二、竞争转向品牌和创新
178三、电动车企业核心竞争力确立的分析 178第二节 电动自行车聚集区域分析
181一、2007中国电动自行车行业区域市场分析 181二、无锡电动车业发展分析
186三、天津电动车业发展分析 193四、浙江电动自行车业发展分析
195五、台州电动车业发展分析 198第三节 电动自行车行业扩张分析
205一、“圈地运动”对行业的促进作用 205二、“圈地运动”背后的危机 207第七章
行业重点企业分析 210第一节 青岛澳柯玛股份有限公司 210一、公司概况
210二、2007年公司经营状况 211三、公司动态 215第二节 南京大陆鸽高科技股份有限公司
216一、公司概况 216二、2007年公司经营状况 218三、公司动态 221第三节
金山开发建设股份有限公司 223一、公司概况 223二、2007年公司经营状况
224三、公司动态 228第四节 上海永久股份有限公司 229一、公司概况
229二、2007年公司经营状况 230三、公司动态 234第五节 捷安特（中国）有限公司
235一、公司概况 235二、2007年公司经营状况 236三、公司动态 238第六节
金华市绿源电动车有限公司 241一、公司概况 241二、研发状况 241三、公司动态
245第七节 天津富士达自行车有限公司 246一、公司概况 246二、公司动态 248第八节
山东英克莱集团有限公司 248一、公司概况 248二、公司动态 250第九节
天津飞鸽自行车有限公司 250第十节 北京新日电动车制造有限公司 251第三部分
行业发展策略第八章 我国电动自行车行业发展的战略 253第一节
轻型电动车产业健康成长的战略选择 253一、有利于推进我国能源消费结构的调整
253二、有利于推进城市交通模式的优化 254三、有利于推动我国电动汽车工业的发展
254四、有利于推动循环经济的发展 255第二节 中国轻型电动车发展战略
256一、一个不容忽视的新兴产业 256二、中国特色的汽车工业发展道路
257三、中国未来能源战略的一个新的支点 259四、构建我国核心竞争力创新的新亮点
260五、构建中国新型城市交通体系的重要组成部分
263六、建设社会主义“新农村”的一个重要工具264七、政策和标准是观念更新及“与时俱进”
265第三节 电动车企业突出重围的五大战略法则 268一、产品集中法则
269二、区域制胜法则 269三、市场渐进法则 270四、市场爆破法则 271五、品牌超越法则
272第四节 电动车区域市场的致胜策略 273一、三国演义——相对成熟的市场
274二、东周列国——高速发展的市场 276三、盘古开天地——起步阶段的市场 279第五节
电动车产业对于绿色中国的贡献分析 280一、循环能源、有利实施国家安全能源战略
280二、减少有害物质排放及有利环境保护 281三、增加居民福利及有利提高人民生活水平
282四、扩大产业贡献及促进国民经济发展 282第九章 电动自行车企业发展策略 284第一节
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电动车企业运作全国市场的策略规划 284一、产品差异化策略 285二、成本领先策略
287三、渠道优化策略 288第二节 电动自行车销售渠道分析 290一、电动自行车销售模式
290二、电动自行车超市销售模式 291三、电动自行车终端四大病症诊断根治
295四、电动自行车必由之路电动车专卖店研究 304五、电动自行车企业渠道整合策略分析
305第三节 电动自行车企业发展策略分析 311一、电动自行车企业发展策略管理篇
311二、电动自行车企业发展策略产品篇 313三、电动自行车企业发展策略营销篇
315四、电动自行车企业发展策略品牌篇 318五、电动自行车突出重围的五大战略法则
321第四节 电动自行车营销策略分析 325一、电动自行车的营销误区
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