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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国电动自行车行业投资前景分析报告（2007年第二版）》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2006年还是产销两旺，2007年当即全线沦陷。对比去年同期来说，2007年行业上
半年整体销售量没有增长，市场增长空间受阻，对比企业整体销售目标来说，到6月底全年
目标完成未超过四分之一。价格是市场最敏感的因素，也是2007年行业竞争激烈的最直接
表现，在目前行业各种原材料成本明显上涨的情况下，价格竞争激烈程度不降反升。2007
年对于中国电动自行车行业来说是一个不平凡的年度，整个行业的运行走势不同于任何一年
，整个行业进入一个低速增长的盘整期。目前，电动车注册的商标已经远远超过2000个，
但仍有为数不少的厂家涉足这一行业。一个行业最终不可能允许2000多个品牌共存。中国
的电动车行业已全面进入大洗牌时，行业竞争压力更大，品牌格局变化。电动自行车行业尽
管发展空间越来越大，但行业的竞争也越来越激烈，在市场发育比较成熟的地区比如浙江、
江苏和上海等地，品牌已经开始洗牌，很多不具有竞争力的品牌已经退出这个行业。原材料
涨价成为压倒骆驼的最后一根稻草。2007年，很多小品牌、新品牌在期望旺季无望的时候
，终于不得不黯然退场。2000年进入产业化发展阶段的中国轻型电动车产业较之国外同行
，不仅领先世界达到产业化的程度，而且拥有原创的知识产权，在许多核心技术领域已经成
为世界先进水平的标志，领先美国、日本等国外同行4-6年时间。但高速发展的行业与落后
的行业标准之间矛盾也日趋突出。10年前发布的国家标准已经不符合电动车产业的发展现状
，没有为企业技术发展留出空间，限制了企业的技术创新，不利于整个电动车行业的发展。
因此，制订新的电动车行业标准迫在眉睫。进入2007年，一场电动自行车“禁行”的风暴席卷
国内部分城市：继海口、广州等禁“电”后，常州、厦门、沈阳纷纷加入了这个行列。对企业
来说无疑是一个巨大的冲击。面对如此严峻的市场形势，电动自行车企业应该如何应对，在
2007年的淘汰赛中最后胜出呢？随着电动自行车品牌化价值的显现，电动自行车在未来一
段时间内销售形势将会趋好。加之电动自行车技术规范和行业规范的不断完善、发展，行业
配套服务、售后服务以及监管的完善、加强，同时对电池回收等关联问题进行有效规划，电
动自行车行业的发展将进入一个新的飞跃阶段，整个产业升级的突破口也逐渐凸显。近年来
，我国轻型电动车产业保持80%以上的增长速度，全国轻型电动车的保有量已超过2000万
辆。专家认为，我国电动自行车市场空间大、前景广。目前我国自行车用户约4.5亿，全国
自行车保有量在6亿辆左右。专家预测，未来十年内，将有部分自行车用户成为电动自行车
用户，届时，全国电动自行车保有量将增加到4000万辆以上。可以预见，在未来几年，中
国电动自行车产业必将迎来一个快速发展、竞争激烈、政策影响巨大的发展时期。面对这个
机遇与挑战并存的市场，我国电动自行车企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展
趋势制定发展战略呢？另外，中国电动自行车从业者，包括来华投资经营的外商也必须时刻
了解、研究自身所处的市场环境，才能审时度势，掌握趋势，在不断遇到新情况、不断解决
新问题中，得以发展、壮大。本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、中国海关总署
、中国自行车协会、中国电动自行车协会、中国贸易促进会、中国行业研究网、国内外多种
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相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资
料和数据，立足于世界电动自行车市场，从中国电动自行车发展情况、区域市场发展状况、
行业内主要企业发展情况以及电动自行车未来发展趋势、投资策略等多方面深度剖析，全面
展示电动自行车现状。报告揭示了电动自行车的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选
择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，
同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。目 录CONTENTS第一部分
行业现状分析第一章 电动自行车行业概述 1第一节 电动自行车的定义
1一、电动自行车工作原理及分类 1二、电动自行车基本性能 1第二节 电动自行车的特征
2一、电动自行车类型 2二、电动自行车的主要优点 3第三节 电动自行车的优势
4一、价格优势 4二、便利优势 4三、环保优势 5四、成本优势 5五、发展电动自行车的好处
6第二章 全球电动自行车行业现状与特点 9第一节 国际市场发展概况
9一、国外电动自行车市场发展状况 9二、国外轻型电动车产业发展的经验借鉴
11三、国外关于轻型电动车的立法和标准制定 14四、国际电动自行车发展动向 15第二节
主要国家发展概况 17一、英国电动自行车行业发展状况
17二、美国电动自行车行业发展状况 18三、德国电动自行车行业发展状况
18四、法国电动自行车行业发展状况 20五、日本电动自行车行业发展状况
21六、意大利电动自行车行业发展状况 21第三章 中国电动自行车行业发展概况 23第一节
2006年电动车行业运行情况 23一、涨价声中说丰年 23二、否定之争 24三、事件营销
25四、2006年产值完成情况 27五、2006年自行车产量数据分析
29六、2006年电动自行车进出口分析 34第二节 2007年电动自行车生产运营情况
39一、2007年电动自行车产值完成情况 39二、2007年电动自行车产量分析
41三、2007年产业重组升级情况 45第三节 2007年电动自行车进出口分析
48一、2007年电动自行车进口数据分析 48二、2007年电动自行车出口数据分析
50三、2007年出口退税调整 53第四节 2007年电动自行车市场运作情况 54一、整体特征
54二、市场特征 56三、渠道特征 57四、价格特征 58五、十一黄金周电动车市场情况
61第五节 2007年电动自行车市场不景气现象分析 63一、应当理性的看待当前
63二、应当理性的开发产品 66三、应当理性的制定企业的经营战略
66四、2007年电动自行车市场淡季分析与诊断 67第六节 2007年电动车行业发展预警
69一、2007年电动车行业发展趋势 69二、品牌预警 71三、经销商预警
73四、配件供应商预警 74第七节 2007年电动车行业展会现状分析
76一、市场需求与制造力量的强大推动产业的兴旺
76二、地域辽阔为展会遍地开花创造了契机 77三、繁荣中不和谐的问题与矛盾
78四、展会的定位与行业的规范 79五、企业参展应量身定制 81第八节
自行车行业发展现状及存在问题 82一、行业概况及运行特点
82二、2007年上半年发展存在问题 83三、当前行业面临的主要问题
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84四、知识产权侵权问题分析 86五、行业标准与“禁电”问题分析 87第九节
2007年行业标准制订情况分析 92一、一个蓬勃发展的产业 92二、在尴尬中前行的电动车
93三、呼唤确立行业新标准 93四、2007年电动自行车标准制订情况
99五、电动车市场准入制的推行分析 99第十节 技术发展情况分析
102一、电动车核心技术发展情况 102二、车用燃料电池技术开发动向
107三、电动车新技术面临多项抉择 108第四章 区域市场及相关产业发展情况 113第一节
2007年各区域市场发展情况 113一、2007年无锡电动自行车行业发展情况
113二、2007年东莞电动自行车行业发展情况113三、2007年深圳电动自行车行业发展情况
114四、2007年郑州电动自行车行业发展情况117五、2007年宁夏电动自行车行业发展情况
122六、2007年福建电动自行车行业发展情况122七、2007年绍兴电动自行车行业发展情况
124八、2007年九江电动自行车行业发展情况131九、2007年南昌电动自行车行业发展情况
142十、2007年景德镇电动自行车行业发展情况
147十一、2007年黑河电动自行车行业发展情况
152十二、2007年宜春电动自行车行业发展情况
160十三、2007年上饶电动自行车行业发展情况
169十四、2007年苏州电动自行车行业发展情况
182十五、2007年开封电动自行车行业发展情况
188十六、2007年沈阳电动自行车行业发展情况 189第二节 2007年电动自行车用电池产业
190一、电动自行车市场扩张对电池产业的影响
190二、我国铅酸蓄电池产业的现状与发展趋势 191三、未来电池市场发展的主要趋势
192四、电动车电池的发展方向 193第二部分 行业竞争格局第五章
中国电动自行车行业营销与竞争 197第一节 2007年中国的电动车行业竞争现状
197一、展会出现“冷场” 197二、明星代言将被贬“冷宫” 198三、“人文电动车”横空出世
198四、争食5000万辆蛋糕冰火两重天 199第二节 从营销理论的演变看电动车行业的发展
202一、以满足市场需求为目标的4P理论 202二、以追求顾客满意为目标的4C理论
203三、以建立顾客忠诚为目标的4R理论 204四、电动自行车消费者购买行为和需要分析
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中国电动自行车行业重点企业 217第一节 捷安特（中国）有限公司 217一、企业概况
217二、2007年经营发展状况 218三、捷安特的跨文化管理语言 219第二节
金华市绿源电动车有限公司 221一、企业概况 221二、主要技术卖点
221三、1997-2007年经营发展状况 225第三节 上海永久股份有限公司 225一、企业概况
225二、2007年经营发展状况 227三、2007年财务分析 228第四节
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243二、2007年经营发展状况 244三、信息化建设状况 244第六节 山东英克莱集团有限公司
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