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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国铁路运输市场研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jixie/2642826428.html

报告价格：电子版: 6000元    纸介版：6500元    电子和纸介版: 7000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

引言2006年是我国铁路运输行业“十一五”计划的开局之年，也是实现跨越发展的起步之年，
也是铁路改革和发展取得新的成就的一年。举世瞩目的青藏铁路在2006年顺利通车，铁路
技术创新和线路的进一步改造都取得了重大的成绩。全国铁路客货运量、国家铁路运输收入
、运输生产主要指标在连续三年大幅度增长的高起点上再创历史新高。旅客周转量、货物发
送量、换算周转量、运输密度位居世界第一，以占世界铁路6%的营业里程，完成了世界铁
路约四分之一的换算周转量。货物运输保持快速增速。2006年全国铁路完成货运总发送量
（包括行包运量）288285万吨，比上年增长7.1%。其中：国家铁路完成245476万吨，比上
年增长5.9%；合资铁路完成23154万吨，比上年增长17.8%；地方铁路完成19654万吨，比
上年增长10.4%。全国铁路完成货运总周转量（包括行包周转量）21954.46亿吨公里，比上
年增长5.9%。其中：国家铁路完成20557.16亿吨公里，比上年增长5.2%；合资铁路完成12
91.59亿吨公里，比上年增长18.1%；地方铁路完成105.71亿吨公里，比上年增长6.6%。旅
客运输增势强劲。2006年全国铁路完成旅客发送量125656万人，比上年增长8.7%，创历史
最高纪录。其中：国家铁路完成119728万人，比上年增长8.2%；合资铁路完成5505万人，
比上年增长19.3%；地方铁路完成423万人，比上年增长32.6%。全国铁路完成旅客周转量6
622.12亿人公里，比上年增长9.2%。其中：国家铁路完成6353.27亿人公里，比上年增长8.
9%；合资铁路完成264.19亿人公里，比上年增长17.3%，地方铁路完成4.66亿人公里，比
上年增长32.0%。本研究报告依据国家统计局、国资委、商务部、交通部、铁道部、国家信
息中心、国务院发展研究中心、中国经济信息网、中国宏观经济数据库、万方数据库、中国
社会经济调查研究中心、国民经济景气监测中心等提供的大量资料，对我国汽车市场的地位
与作用、供需分析、细分市场、市场营销、投融资、竞争格局、上市公司及发展战略等进行
了全面分析，是计划进入铁路行业和经营铁路行业的企业和投资机构了解目前中国铁路行业
发展动态，把握发展趋势的重要决策依据之一。 目录第一章 世界铁路市场发展分析
12第一节 世界高速铁路发展分析 12一、世界各国高速铁路发展概况
12二、世界高速铁路的技术经济优势分析 19三、世界高速铁路客运专线建设条件分析
22第二节 国际铁路经营模式演变分析 28一、欧美日铁路运输企业的商业模式
28二、日本铁路改革的基本方针、内容及效果 30三、对我国铁路改革的启示 30第三节
世界各国铁路现代物流的发展分析 32一、德国铁路现代物流的发展
32二、法国铁路现代物流的发展 34三、美国铁路现代物流的发展
35四、日本铁路现代物流的发展 36五、加拿大多式联运及物流特点 37六、启示与借鉴
38第四节 世界各国铁路投融资状况分析 38一、德国 38二、瑞典 38三、英国 39四、美国
39第五节 美国铁路发展分析 39一、美国铁路产业管制的产生与变迁
391、铁路管制形成的历史原因 402、铁路管制变迁的内在机制
42二、美国铁路业的主要特征 46三、美国铁路的发展历程和特点
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49四、美国发展高速铁路的技术分析 53第六节 英国铁路路网公司的运营与管理分析
56一、路网公司的产生 56二、公司现状 57三、公司与合作伙伴关系 58四、公司主要业务
59五、公司业绩 61六、未来的挑战 61第七节 日本铁路改革分析
63一、日本铁路改革的背景 63二、日本铁路改革的基本方针、内容及效果
63三、日本政府对铁路管理职能的转变 64四、对中国铁路改革的启示 65第八节
加拿大国家铁路公司上市经验与启示 67第二章 铁路在综合运输体系中的地位与作用分析
74第一节 铁路在承担全社会客货运输量方面的作用
74一、铁路承担全社会客货运输量的比重及其类别的重要性
74二、目前的铁路运输量并未完全反映铁路运输需求 74第二节
铁路在全国综合运输网络中起着担纲作用 76一、综合运输网络骨干运输方式的衡量标准
76二、我国铁路在综合运输网络中的骨干作用 76第三节 铁路在主要运输通道中作用
79一、铁路在主要通道中承担的客货运输量份额 79二、通道的运输特点和铁路的作用
80第四节 铁路在提高交通运输可持续发展方面的作用
81一、交通运输可持续发展的重要性及发展的战略思想
81二、铁路干线在节约土地资源方面具有一定优势
81三、铁路运输可以更有效地减少交通能源消耗
82四、发展铁路可以更好地减轻交通环境污染
82五、铁路的发展有利于缩小地区差距促进社会可持续发展
82六、更多地发展铁路可以减少交通事 83七、铁路技术进步增强了铁路可持续发展的能力
83第五节 铁路在降低物流成本，提高产品竞争力方面的作用
84一、降低交通运输成本对经济发展和提高产品国际竞争力的重要性
84二、铁路在提高产品国际竞争力方面的作用 84第三章
2004-2007年中国铁路运输市场供需分析 85第一节 2004铁路运输市场供需分析
85一、2004年铁路总体运行状况 85二、2004年铁路货运量铁路货运量及货物周转量分析
92三、2004年铁路客运量及旅客周转量分析 93第二节 2005铁路运输市场供需分析
94一、2005年铁路总体运行状况 94二、2005年铁路货运量铁路货运量及货物周转量分析
100三、2005年铁路客运量及旅客周转量分析 101第三节 2006铁路运输市场供需分析
103一、2006年铁路总体运行状况103二、2006年铁路货运量铁路货运量及货物周转量分析
115三、2006年铁路客运量及旅客周转量分析 116第四节 2007铁路运输市场供需分析
118一、2007年铁路货运量铁路货运量及货物周转量分析
118二、2007年铁路客运量及旅客周转量分析 119第四章 我国铁路货物运输发展分析
121第一节 铁路在货物运输中的定位及发展对策 121一、铁路在我国货物运输中的定位
121二、我国铁路发展货运的对策 124第二节 铁路货物运输的现状及发展分析
126一、铁路货运市场的现状分析 126二、铁路货运市场份额下降的原因
127三、铁路货物运输面临的形势及存在的问题 127四、我国铁路货物运输应采取的对策
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129第三节 铁路货运代理企业向第三方物流转型分析 131一、货代企业存在的问题
131二、货代公司转型的实施策略 132第四节 物流系统的铁路货运经营模式改革分析
134一、基于物流系统的铁路货运经营发展原则及目标
135二、基于物流系统的铁路货运经营业务的重组
135三、铁路发展物流几种经营模式的探讨
136四、铁路发展现代物流中心货运经营模式的实现途径 139第五节
铁路货运开放与第三方进入分析 140一、铁路现有货物列车运输方式及市场分析
141二、第三方运输企业涉足铁路货物快运设想 144第六节
铁路货运客户关系管理系统的分析 145一、铁路货运客户关系管理系统
145二、客户关系管理系统的应用 146三、客户关系管理系统的完善 147第七节
我国铁路货物运输业向物流拓展的策略分析 148一、我国铁路货物运输业发展现状
148二、我国铁路货物运输业融人社会物流大系统的迫切性
150三、我国铁路货物运输业向现代物流拓展的切入点分析
151四、我国铁路货物运输业向现代物流拓展转型的措施建议 152第八节
直管站段新体制下铁路货运市场分析 154一、铁路货运面临的新形势
154二、铁路货运如何适应市场需求 155第五章 我国铁路客运市场分析 158第一节
铁路客运专线基本管理模式分析 158一、铁路客运专线建设管理模式
1581、工程建设指挥部模式 1582、建设与运营合一的模式 1583、建设与运营分离的模式
1594、建议模式 160二、铁路客运专线基本管理体制 1601、客运专线公司的上层结构
1602、客运专线公司的组建模式 1613、客运专线公司内部管理体制 164第二节
铁路客流现状分析及其对策分析 165一、影响客运量的因素 1651、客流的组成
1652、影响因素的分析 1663、铁路客流影响因素的相关度
166二、铁路客流相对下降的原因 1671、经济发展的合理效应 1672、交通结构趋向的合理
1673、铁路营销观念的薄弱 1674、运输组织工作上的不足
168三、加强铁路客运工作的思路 1681、建立铁路快速综合运输体系
1682、明确铁路旅客运输的服务性质 1683、建立高标准营销保障体系 168第三节
铁路短途客运的市场定位及对策分析 169一、铁路短途客运的市场定位
169二、铁路短途客运发展对策 170第四节 城际客运铁路运输组织分析
172一、城际客运铁路的客流特点 172二、城际客运铁路的运输组织 173第五节
铁路客流高峰期旅客运输的特点及对策分析 175一、客流高峰期旅客运输的特点
1751、客流高峰期的构成 1752、高峰期客流独有的特性 175二、缓解高峰期运能的对策
176第六节 铁路旅客运输贡献毛益分析 178第七节 提高铁路客运量分析
182一、提高铁路客运能力分析 1821、进一步提高旅客列车的载客能力
1822、充分利用旅客列车的剩余能力 1823、停车站的设定应着重考虑客流量的因素
1834、减少部分旅客列车技术停车 184二、提高铁路客运质量的分析建议
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1841、铁路客运质量的内涵 1842、铁路客运质量现状 1853、提高铁路客运质量的建议
185第八节 铁路客运量预测分析 187一、铁路旅客运量系统动力学预测模型分析
187二、基于灰色马尔柯夫过程的铁路客运量预测方法分析 192第六章
铁路运输与现代物流业发展分析 198第一节 充分发挥铁路在现代物流中的重要作用
198一、快速扩充运输能力，为现代物流业的发展提供运力支撑
198二、完善货运服务功能，为现代物流业营造良好的发展环境
198三、发挥铁路运输优势，努力培育适应现代物流发展的市场主体
199四、大力采用先进信息技术，用信息化推进物流现代化
199五、加强物流企业战略合作，加快实现现代物流一体化进程 200第二节
铁路运输改革与现代物流发展分析 201一、加快发展现代物流铁路具有明显优势
201二、改革铁路运输方式主动融入现代物流 201三、改革铁路货运管理推动发展现代物流
203四、改革运输管理体制加快转型现代物流 203五、加快发展现代物流铁路发挥更大作用
204第三节 我国铁路发展物流的三种方案分析
206一、发挥铁路的干线运输优势，走专业化之路 2061、具体内容及操作
2062、优劣势分析 206二、拓展铁路的服务范围，增加多种物流功能
2061、具体内容及操作 2062、优劣势分析
207三、通过资产重组，组建专业性的第三方物流企业 2071、具体内容及操作
2072、优劣势分析 207四、几点思考 208第四节 铁路多经企业发展现代物流业分析
209一、铁路多经企业发展现代物流业的优势 209二、铁路多经企业发展现代物流的劣势
210三、铁路多经企业加快发展现代物流业的举措 211第五节 铁路发展现代物流的对策分析
212一、铁路发展现代物流的战略环境分析 2121、铁路发展现代物流的优势
2122、铁路发展现代物流的劣势 2133、铁路发展现代物流的机会
213二、铁路发展现代物流的对策 2141、提高运输能力和服务水平
2142、组建铁路现代物流企业 215第七章 中国铁路运输市场营销分析 217第一节
铁路客货营销应以市场需求为导向 217一、企业经营环境的主要特点
217二、以市场需求为导向，调整运输产品结构 217三、强化效益观念，推进经营管理创新
219四、把握影响运输效益，为提高运输效益提供有力保障 221第二节
扩大铁路货运市场份额营销策略分析 223一、铁路货运市场现状
223二、货运需求的影响因素 223三、影响铁路货运市场份额的原因
224四、扩大铁路货运市场份额的对策 225第三节
基于决策支持的铁路客运营销分析系统设计分析 228一、铁路客运营销分析系统设计
228二、铁路客运营销分析系统的运行环境 229三、系统数据仓库设计
229四、系统的主要技术处理 230第四节 铁路货运的营销分析
230一、铁路货运产品营销策略分析 2301、铁路货运产品存在问题分析
2302、铁路货运产品营销策略 2323、铁路运输能力保障策略
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234二、利用信息化手段促进铁路货运营销改革 235三、铁路货运营销策略分析
2381、铁路货运营销目标 2382、铁路货运营销策略
239四、铁路货运营销工作的思考与建议 242第五节 铁路客运的营销分析
245一、铁路客运市场的网络营销 245二、铁路客运营销信息系统的实现
251三、铁路客运营销策略分析 254四、运输产品竞争:强化铁路客货营销
2581、实施产品策略，满足市场需求 2582、实施渠道策略，发展营销代理
2593、实施促销策略，增加客货运量 2594、实施价格策略，参与市场竞争 260第六节
铁路运输市场营销规划的分析 261一、制定铁路运输市场营销规划
261二、以发展的观点规划市场营销任务 262三、以经济学的观点规划市场营销策略
262四、以系统的观点规划市场营销方向 263五、以改革的观点规划市场营销职能
265六、以创新的观点规划市场营销手段 265第七节 关于铁路运输企业服务营销的分析
266一、服务营销和顾客满意度 266二、顾客满意度影响因素分析 267三、顾客满意度分析
269第八章 中国铁路行包运输发展分析 273第一节
以满足客户需求为中心建设铁路行包信息系统 273第二节 铁路行包快件运输市场开发分析
277一、铁路行包运输市场现状 277二、铁路行包快件运输市场需求分析
278三、提高铁路行包运输市场适应性建议 279第三节 铁路车站行包信息系统的现状分析
280一、车站行包系统的概况 281二、存在问题的原因及相应对策 283第四节
铁路行包运输向物流化发展的途径分析 286一、铁路行包包装的现状
286二、行包运输实现物流化的途径 287三、行包包装集装化的条件
287四、实现行包的物流化运输 288第五节 铁路行包运输发展电子商务物流的分析
288一、电子商务物流概述 288二、铁路行包运输发展电子商务物流的可行性分析
289三、铁路行包运输发展电子商务物流的步骤 291第六节
铁路行包运输如何发展第三方物流 293第七节 发展铁路行包物流业的探索分析
297一、发展铁路行包物流业的优势 297二、发展铁路行包物流存在的问题
298三、发展行包物流的措施及途径 299四、优先发展行包物流业的意义 301第八节
铁路行包运量分布的统计分析 301一、铁路行包运量统计 301二、行包运量的集中化趋势
302三、行包运量集中化的数量和时间特征 304四、行包运量集中化的地域分布特征
305第九章 中国铁路运输价格分析 308第一节 关于铁路运价的经济学分析
308一、如何看待铁路的“垄断性” 308二、铁路运价的机理分析
309三、确定铁路运价的主要原则 311第二节 铁路客运价格分析
313一、铁路客运定价制度的经济学分析 3131、关于铁路客运的产品性质和业务性质
3132、目前定价机制的经济分析 3153、竞争条件下的春运票价
318二、铁路客运价格的削峰填谷作用 3191、供求规律在运输市场上的表现
3192、票价对削峰填谷的有效性分析 3203、客运高峰期涨价是否合理 3214、结论与建议
322三、铁路客运运价问题分析 3221、中国铁路客运运价的定价原则
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3222、中国铁路客运运价管理现状 3233、网运分离后铁路客运价格的管理问题 324第三节
铁路货运价格分析 325一、现行铁路货物运价体系改革探讨
325二、完善我国铁路货运价格体系的思考 3281、政企合一对运价体系的影响
3282、货运价格体系的简要分析 3293、完善运价体系的思考 331第四节
我国铁路货运价格改革分析 333一、铁路货物运价存在的问题
333二、运输成本核算是铁路运价改革的前提 335三、我国铁路货运价格改革的建议
336第五节 国家放松铁路运价管制的可行性分析
338一、国家放松对铁路管制的理论依据和实证分析
338二、国家对铁路管制的表现形式及负效应 340三、国家放松对铁路管制的正效应
341四、国家对铁路放松管制的国际经验 342五、国家对铁路放松管制应采取的主要措施
343第六节 中国铁路运价体制和运价政策的变迁分析
343一、创建与发展阶段：1876-1949年 343二、高度集中与管制阶段：1949-1982年
345三、集中统一下的放松管制阶段：1982-2002年
346四、价格听证会与运价调整：2002年至今 348第七节 关于我国铁路运价问题的思考
349一、我国铁路运价现状分析 349二、铁路运价定价原则
349三、铁路运价改革的基本思路 350第十章 我国铁路投融资发展分析 353第一节
铁路更新改造投资的回顾与展望分析 353一、“十五”期间铁路运输设备更新改造回顾
353二、“十一五”运输设备更新改造面临的形势与任务
356三、“十一五”运输设备更新改造的原则和目标
357四、“十一五”运输设备更新改造的重点领域 358第二节
新形势下铁路运输业发展的融资创新分析 360一、政府投资大力引导是关键
360二、积极创新资本市场融资方式 361三、积极试点其他项目融资以及租赁融资方式
362四、配套措施与建议 364第三节 铁路打破垄断的市场化融资障碍分析
365一、铁路融资存在5000亿缺口 366二、铁路投融资存在的问题
3671、政企不分使得社会资本难以进入铁路行业 3672、价格机制有待调整
3673、融资渠道狭窄未能充分利用社会资金 3674、地方政府缺乏参与铁路建设的积极性
3675、铁路投资缺乏有效的风险防范机制
3686、片面追求部门利益使铁路建设项目成本居高不下
3687、宏观调控体系和市场服务体系没有建立
368三、解决铁路投融资体制改革中问题建议 3681、铁路要加强自身改革
3682、通过政府投资的拉动作用调动社会资金投资铁路建设
3683、建立有效的铁路投资风险防范体系 3694、调动地方政府投资铁路建设的积极性
369四、中国铁路体制改革重要事件 369第四节 铁路投资加速下的市场机会分析
370一、铁路建设将进入高速发展期 370二、跨越式发展带来投资机会
371三、发展铁路符合可持续战略 372四、中国需要一个发达的铁路网 373第五节
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PPP融资模式在我国铁路融资中的应用分析 375一、我国铁路融资现状
375二、PPP融资模式的概念及其特点 375三、PPP融资模式的组织机构设置及运作程序
376四、铁路选择PPP融资模式的优势 376五、铁路实现PPP融资模式的必要条件
377第六节 我国铁路投融资难点分析 378一、融资冲动 378二、社会资本接招
379三、同资同权 379第十一章 我国铁路运输竞争格局分析 380第一节
铁路运输竞争的具体形式分析 380一、直接竞争与间接竞争
380二、铁路运输方式内的竞争形式 381三、国外铁路内部竞争的考察
381四、我国铁路内部竞争的现状分析 382第二节 铁路运输产业竞争力前景分析
384一、铁路运输产业的5种竞争力分析 3841、产业内竞争者分析 3842、新入侵者的障碍
3843、买方的议价能力 3854、供应商的议价能力 3855、替代品的威胁
386二、铁路运输产业前景预测 387第三节 增强铁路客运市场竞争力分析
388一、我国铁路客运的现状分析 388二、增强我国铁路客运市场竞争力的对策 389第四节
铁路运输与其他运输方式竞争比较分析 391一、公路发展对铁路的影响
391二、铁路、民航客运市场竞争焦点分析 396三、水运发展对铁路运输市场的影响分析
401第五节 铁路“上下合一 �慎��葞�㩺�襒�退 404一、铁路运输竞争的理论分析
404二、我国铁路运输竞争现状分析 405三、国外铁路“上下合一 �慎��葺�襥��
406四、在“上下合一 �慎��䕒����襏屵�蒐�萀 407第六节
第六次提速铁路竞争力分析 408一、铁路六次提速的意义 408二、竞争短途还是中长途客流
410第十二章 中国铁路上市企业分析 412第一节 广深铁路 412一、公司简介
412二、2006-2007年财务分析 413三、广深铁路股份公司货运业务经营现状与改善对策
415第二节 中铁二局 419一、公司简介 419二、2006-2007年财务分析 420第三节 大秦铁路
422一、公司简介 422二、2006-2007年财务分析 423第四节 北方创业 425一、公司简介
425二、2006-2007年财务分析 426第四节 铁龙物流 428一、公司简介
428二、2006-2007年财务分析 428第十三章 中国铁路运输业发展战略分析 431第一节
我国铁路运输发展战略的成本动因分析 431一、战略成本动因分析原理
431二、我国铁路运输业的战略成本动因分析 431三、铁路运输业战略成本动因的结论
434第二节 我国铁路运输发展战略的SWOT分析 434一、外部机会和威胁分析
434二、内部优势和劣势分析 435三、战略的选择 437第三节
促进铁路现代物流业发展的策略分析 440一、发展铁路现代物流业的总体规划
440二、发展铁路现代物流业的实施原则 440三、发展铁路现代物流业的策略 441第四节
铁路集装箱运输发展的对策分析 443一、中国铁路集装箱的发展状况与问题
443二、制约铁路集装箱发展的主要因素分析 444三、加快中国铁路集装箱发展的对策
446第五节 铁路运输市场的重点客户战略 447一、实施重点客户战略的必要性
447二、合理确立重点客户 447三、对重点客户的营销策略
448四、实施重点客户战略的根本途径是强化重点客户的管理
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449五、实施重点客户战略要重点解决的问题 449第十四章
我国铁路市场发展的若干问题分析 451第一节 铁路第六次提速的影响与存在问题分析
451一、第六次提速概况 451二、对综合运输格局的影响 452三、第六次提速反映出的问题
455第二节 煤炭铁路运输体制改革问题分析 457一、规范煤炭运输 457二、煤炭运输改革
457三、铁路运输改革分析 458四、从煤炭运输角度分析当前铁路运输存在的问题
460五、从煤炭运输需求出发，对铁路深化运输改革的建议 461第三节
我国合资铁路发展的不适应问题及对策分析
463一、我国合资铁路发展中存在的主要问题及成因分析
463二、发展我国合资铁中的若干对策与建议 466第四节 铁路多元经营项目开发分析
469一、铁路多经企业项目开发存在的问题 469二、铁路多经企业项目开发的对策
4691、建立完善的项目开发体系 4692、培养引进高素质的项目开发人才
4713、充分利用铁路的综合优势 472第五节 铁路税收问题分析
473一、研究铁路税收问题的意义 473二、调整铁路税收应考虑的因素
473三、对铁路税收调整的有关建议 474第六节 我国高速铁路分析
475一、国内外高速铁路旅客运输需求差异性分析 475二、我国高速铁路发展分析
480第七节 铁路运输企业加强成本控制的措施分析
486一、转轨时期铁路运输企业的成本管理 486二、加强成本控制的措施
488部分图表目录图表 2006年铁路全行业主要指标完成情况图表
2002-2006年铁路行包快运发送量和周转量统计表图表2006-2010年铁路客运量预测表图表
2005-2020年铁路旅客运输量、铁路旅客周转量预测图表
2006年1-12月铁路货运量总计图表 2006年1-12月铁路货运量总计累计图表
2006年1-12月铁路货运量总计累计同比图表 2006年1-12月铁路货物周转量总计图表
2006年1-12月铁路货物周转量总计累计图表
2006年1-12月铁路货物周转量总计累计同比图表 2006年1-12月铁路客运量总计图表
2006年1-12月铁路客运量总计累计图表 2006年1-12月铁路客运量总计累计同比图表
2006年1-12月铁路旅客周转量总计图表 2006年1-12月铁路旅客周转量总计累计图表
2006年1-12月铁路客运周转量总计累计同比图表 2004-2006年广深铁路成长性指标图表
2004-2006年广深铁路经营能力指标图表 2004-2006年广深铁路盈利能力指标图表
2004-2006年广深铁路偿债能力指标图表 2007年第一季度广深铁路主营收入情况图表
2007年第一季度广深铁路净利润和每股收益情况图表
2004-2006年中铁二局成长性指标图表 2004-2006年中铁二局经营能力指标图表
2004-2006年中铁二局盈利能力指标图表 2004-2006年中铁二局偿债能力指标图表
2007年第一季度中铁二局主营收入情况图表
2007年第一季度中铁二局净利润和基本每股收益情况图表
2004-2006年大秦铁路成长性指标图表 2004-2006年大秦铁路经营能力指标图表
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2004-2006年大秦铁路盈利能力指标图表 2004-2006年大秦铁路经营能力指标图表
2007年第一季度大秦铁路主营收入情况图表
2007年第一季度大秦铁路净利润和基本每股收益情况图表
2004-2006年北方创业成长性指标图表 2004-2006年北方创业经营能力指标图表
2004-2006年北方创业盈利能力指标图表 2004-2006年北方创业偿债能力指标图表
2007年第一季度北方创业主营收入情况图表
2007年第一季度北方创业净利润和基本每股收益情况图表
2004-2006年铁龙物流成长性指标图表 2004-2006年铁龙物流经营能力指标图表
2004-2006年铁龙物流盈利能力指标图表 2004-2006年铁龙物流偿债能力指标图表
2006-2007年上半年铁龙物流净利润情况图表
2006年-2007年2季度铁龙物流季度净利润情况图表 2007年1-6月铁路货运量总计图表
2007年1-6月铁路货运量总计累计图表 2007年1-6月铁路货运量总计累计同比图表
2007年1-6月铁路货物周转量总计图表 2007年1-6月铁路货物周转量总计累计图表
2007年1-6月铁路货物周转量总计累计同比图表 2007年1-6月铁路客运量总计图表
2007年1-6月铁路客运量总计累计图表 2007年1-6月铁路客运量总计累计同比图表
2007年1-6月铁路旅客周转量总计图表 2007年1-6月铁路旅客周转量总计累计图表
2007年1-6月铁路旅客周转量总计累计同比图表 2005年1-12月铁路货运量总计图表
2005年1-12月铁路货运量总计累计图表 2005年1-12月铁路货运量总计累计同比图表
2005年1-12月铁路货物周转量总计图表 2005年1-12月铁路货物周转量总计累计图表
2005年1-12月铁路货物周转量总计累计同比图表 2005年1-12月铁路客运量总计图表
2005年1-12月铁路客运量总计累计图表 2005年1-12月铁路客运量总计累计同比图表
2005年1-12月铁路旅客周转量总计图表 2005年1-12月铁路旅客周转量总计累计图表
2005年1-12月铁路客运周转量总计累计同比图表
2001-2005年邮政经由铁路、航空、公路的运输量和收入统计表图表
1998-2005年来铁路运输收入结构一览表图表
1997-2005年来铁路货运周转量在总货运周转量中所占的比重变化趋势图图表
2005年铁路行包快运状况与UPS、FedEx、EMS的比较图表
2004年1-12月铁路货运量总计图表 2004年1-12月铁路货运量总计累计图表
2004年1-12月铁路货运量总计累计同比图表 2004年1-12月铁路货物周转量总计图表
2004年1-12月铁路货物周转量总计累计图表
2004年1-12月铁路货物周转量总计累计同比图表 2004年1-12月铁路客运量总计图表
2004年1-12月铁路客运量总计累计图表 2004年1-12月铁路客运量总计累计同比图表
2004年1-12月铁路旅客周转量总计图表 2004年1-12月铁路旅客周转量总计累计图表
2004年1-12月铁路客运周转量总计累计同比图表
1998-2003年行包、邮运收入增长情况表图表 2001年铁路行包运输收入分布图表
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2001年各铁路局(Ⅰ、Ⅱ、Ⅲ类车站)行包运量份额对比关系图表
1999年—2001年各铁路局的运量份额对比图表
2000年部分城市铁路与公路直达客运量及份额图表
上海铁路局1999年、2000年春运期间日均客流量与年均比较表图表
上海市铁路、公路、水运、航空旅客周转量变化表图表 上海市铁路旅客发送量比例图图表
铁路旅行选择因素图表 客运段贡献毛益计算表图表 铁路局客车车辆段营运成本计算表图表
铁路局旅客运输期间费用图表 铁路旅客运输量\周转量预测值与实际值的比较图表
我国城镇居民交通消费情况图表 日本东海道新干线开业10周年的客运周转量图表
德国ICE高速列车开业10周年客运周转量图表 京沪高铁论证历程图表
一些国家的国土、人口和铁路网规模情况图表 一些国家的铁路客运情况图表
日本新干线的列车旅行距离与时间图表 国外高速铁路与航空市场占有率图表
投票的效率损失图表 飞机、火车旅行时间随距离变化图图表 机票下浮与铁路票价比较图表
近10年民航建设发展概况图表 中国货物运输平均运距统计图表
公路、民航、铁路所占货运市场份额的变化图表
公路、民航、铁路所占客运市场份额的变化图表 日本国铁民营化前后对比表图表
铁路货运客户关系管理系统图表 G公司2000年客户贡献度分布图表 系统流图图表
铁路客运状态划分表图表 主要通道各种运输方式平均客货流密度分担比例图表
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