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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国客车行业市场分析咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jixie/2643326433.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年前6个月，客车累计产销16.79万辆和16.48万辆，同比增长14.72%和15.12
%。从各月产销变化趋势来看，除2月外，其他各月产销均超过2万辆，其中4月产销双双超
过3万辆，达到上半年最高值。从各月客车产销率变化情况来看，各月产销率均超过90%。2
007年中国客车市场的需求，随着公路客运量和客运周转量快速增长，以及公路建设的快速
发展，将会进一步增大。大客市场受城市公交、旅游和高速公路快速发展等三大因素的拉动
，城乡居民收入稳步提高，旅游客运需求快速增长，预计2007年大客市场需求的增长率至
少应与2006年持平或略高。由于一些优势企业开始以大型客车为主调整产品结构，从而为
一些实力较弱的企业让出了部分中客市场空间，预计2007年中客市场的增长率不会再大幅
升高，具体数值应该在10%左右。由于中国将强制实施欧Ⅲ汽车排放标准，且钢材、石油价
格持续高位徘徊，再加上传统轻客市场受到MPV新品的打压，因此预计2007年轻客市场销
量增幅不会超过2006年。国际出口方面，2006年，中国客车出口11488辆，同比增量6205
辆，增长117.45%，这个幅度是客车行业销量增长幅度的7倍；出口金额达到32.63亿元，同
比增量16.30亿元。其中，出口数量超过千辆的企业就有4家，出口金额超过亿元的企业有7
家，这个数字比2005年翻了一番，占客车总销量的比例也会达到10%。按此速度发展下去
，2007年中国客车出口数量有望超过3万辆，出口量占总销量的比例也有望突破20%。在享
受这些骄人业绩的时候，还应清醒地明白，中国从客车大国到客车强国的转变还有一大步要
走，中国客车进军国际市场，目前停留的主要还是中东、北非等一些非主流国家，在发达国
家竞争，中国客车企业的对手还不是尼奥普兰这类高档豪华客车厂家，而是如印度的塔塔、
巴西的马可波罗这样的对手。尽管中国客车业在全球客车产销量中也占33％的份额，这一点
上谁也不能否认中国是一个客车制造大国，但当您得知中国客车贸易额在全球客车贸易额中
仅占到２％的时，就应明白中国还难言客车强国。要想得到进一步的发展，打破现有的平衡
局面，必须从内部进行新一轮调整。本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、国家海
关总署、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、国民经济景气监测中
心、中国行业研究网以及国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及汽车专业研究单位等公布
和提供的大量资料。本报告内容丰富、翔实，结合对业内优势企业和专家的调查访谈掌握的
第一手资料为事实基础，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济
学理论，对我国客车行业的发展状况和发展趋势进行了深入透彻地分析，对客车行业发展的
宏观环境作了深入阐述，重点分析了中国客车细分市场和关联产品的发展状况、行业竞争状
况、中国客车的竞争优、劣势及市场需求变化等。并根据中国客车市场最近的畅销产品预测
了未来客车市场的发展趋势，对客车行业领先企业也进行了重点、详细的分析，揭示了客车
工业新的发展机会，以及当前面临问题的解决方案。本报告有助于企业准确了解目前中国客
车市场发展动态，把握客车行业发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。目
录CONTENTS第一部分 客车产业概况分析第一章 客车产业特点及投资特性分析 1第一节
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客车产业定义及分类 1一、客车产品的定义及分类 1二、客车的结构特征和基本性能
3第二节 客车产业投资特性分析 5一、客运市场的需求分析 5二、客车产品发展趋势分析
8三、客车产业集中度分析 13四、客车产业赢利能力分析 14第二章
2007年世界客车市场预期 18第一节 世界汽车行业发展现状与特点
18一、世界汽车行业发展新平衡 18二、世界汽车行业的供应链结构分析
20三、世界汽车零配件行业现状及发展趋势分析 21四、世界汽车制造业的基本战略
24五、世界汽车发展趋势 25第二节 2007欧洲城市客车技术发展新趋势
27一、大型化方向发展 28二、多元化发展方向 29第三节 国际大型客车技术特点
32一、欧洲大型客车技术特点 33二、日本大型客车技术特点 36三、美洲大型客车技术特点
36第四节 世界著名客车企业分析 37一、欧洲客车企业 37二、美洲客车企业
43三、亚洲客车企业 45第三章 客车关联产业分析 48第一节 配套零部件行业分析
48一、2007年世界零部件市场动态分析 48二、2007年中国汽车零部件企业现状
53三、中国内零部件企业发展的策略 54第二节 2007年钢铁行业动态
57一、2007年1-4月钢铁行业运行情况 57二、2007年中国钢铁行业供需形势分析
72三、2007年钢铁行业发展趋势及应重视问题 73四、2007年6月下旬中国钢材市场情况
75五、2007年下半年钢材市场走势研判 77第三节 2007年中国能源行业动态
82一、2007年2-5月中国能源产量及其加工产品产量
82二、2007年中国能源形势和政策浅析 84第四节 2007年世界能源状况及发展趋势
101一、世界能源发展的新情况 101二、世界能源发展的主要趋势
103三、世界汽车替代能源的发展趋势 108第二部分 行业发展环境分析第四章
中国经济环境对客车行业影响分析 117第一节 2006-2007年中国宏观经济简况
117一、2006年经济运行分析 117二、2007年上半年宏观经济运行指标分析
130三、2007年宏观经济形势分析与预测 138第二节 客户汽车消费分析
149一、产品同质化方面 149二、选择空间方面 149三、汽车消费信贷发展的制约因素方面
149四、客户的经营压力方面 152五、客运企业的改制方面 152第三节
中国汽车消费趋势分析 155一、汽车消费现状及其发展趋势分析
156二、汽车消费的影响因素分析 159三、汽车消费模型预测 161四、汽车消费的预测分析
163第五章 客车产业发展政策环境分析 165第一节 发展城市公共交通若干经济政策的意见
165一、城市公交将获实质性“补贴”和“补偿” 165二、城市公共交通必须实行低票价政策
166第二节 燃油税、消费税、公车改革三大政策 166一、燃油税 166二、消费税
167三、公车改革 175第三节 退税新政策对汽车业的影响分析 175一、退税新政策特点
175二、退税新政策对汽车业的影响 176第四节 “两税合并”对汽车业影响 177第五节
客车企业准入制度 178第三部分 行业市场状况分析第六章 2007年中国客车市场发展预测
181第一节 2007年4月汽车行业运行分析 181一、汽车产销情况 181二、汽车市场价格
186三、汽车行业经济效益 189第二节 2008年中国车辆需求预测
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189一、行业未来增长难以放缓 189二、整合推动行业未来发展 191第三节
2007年客车市场状况分析 199一、2007年1-4月客车产品分地区销售流向分析
199二、2007年5月客车产销总体分析 199三、2007上半年客车产销呈现四大特点
202四、2007年客车行业展望 202第四节 客车行业投资状况分析
204一、客车行业历年引进或合资合作情况 204二、客车行业市场潜力分析
206三、客车行业并购与重组动态 211四、客车行业的引致需求
213五、客车行业未来5年调整预测 214第七章 2007年不同车长客车市场分析及预测
216第一节 2007年1-5月中国客车产销走势 216一、2007年1-5月中国轻型客车产销走势
216二、2007年1-5月中国中型客车产销走势 217三、2007年1-5月中国大型客车产销走势
217第二节 2007年1-5月客车（分车型）产销汇总
218一、2007年1-5月客车（分车型）生产汇总
218二、2007年1-5月客车（分车型）销售汇总 223第三节
2007年1-5月客车（分车型）生产企业产销情况
229一、2007年1-5月客车（分车型）生产企业生产情况
229二、2007年1-5月客车（分车型）生产企业销售情况 260第四节
2007年大中型客车市场趋好分析 304一、2006年大中型客车市场回顾
305二、2007年1月客车市场简析 310三、2007年市场特征和需求预测 310第五节
2007年微型客车产销状况及市场趋势分析 312一、2006年微型客车市场形势分析
312二、2006年微型客车的市场特征 316三、2007年汽车及微型客车市场形势预测
318第六节 2007年大中轻客车市场预测 319一、大客：增速放缓变化不大
320二、中客：先天不足市场难容身 320三、轻客：前景看淡增长乏力 321第八章
2007年不同档次客车市场分析及预测 322第一节 高档客车发展特点及趋势
322一、高档豪华客车发展现状分析 322二、高档大客车用户群体分析
324三、高档客车发展前景分析 326四、高档大客车市场分析
327五、高档客车市场竞争的分析 332第二节 2007年中档客车市场分析 338第九章
2007年不同功能客车市场分析及预测 341第一节 2007年城市客车市场发展趋势
341一、2007年一季度公交客车整体情况 341二、城市公交行业的特点
342三、城市公交行业现阶段存在的主要问题 342四、公交企业的改革方向
343五、公交客车市场的发展趋势 344第二节 2007年一季度卧铺客车市场分析
346一、卧铺客车一季度的销售业绩 347二、卧铺客车一季度的主要特点 347第三节
2007年旅游客车市场现状分析 348一、2007年1-2月份旅游客车市场整体情况
348二、2007年旅游客车市场的主要影响因素 352三、旅游客车市场现状及营销策略分析
355第四节 2007年上半年商用客车产销综述 359一、客车产销呈现较快增长
359二、前十家企业销量超过70% 360三、中南地区增幅最为显著
360四、城市长途客车市场表现比较突出360第十章2007年中国客车产品进出口分析及预测
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362第一节 2007年一二季度客车进口情况 362第二节 2007年客车出口分析及预测
364一、2007年一二季度客车出口情况 364二、2007年1-3月中国客车出口分析
366三、2007年客车出口变化趋势 367四、中国客车出口开始从“量变”到“质变”
368五、中国客车出口发展策略 371六、中国客车行业出口形势评估 373第三节
中国客车行业国际竞争力分析 375一、中国客车发展的新空间
375二、中国客车在国际市场上扮演强国角色 375三、中国客车行业拥有广阔的市场
376第四部分 市场竞争与营销策略分析第十一章 客车产业竞争格局分析 377第一节
竞争方式探析 377一、价格战的理解 378二、价值是客车业未来的竞争之本 378第二节
2007年客车市场竞争的主要特点 381一、中通客车 382二、客运联盟 384第三节
客车业竞争的关键因素 387一、长城汽车、三一和中大的失败经营分析
387二、客车业竞争中的主要影响因素 388三、客车行业客户资源的特点。 389第四节
客车企业未来的竞争五大发展趋势 390一、市场战略全面化 390二、竞争市场细分化
391三、经营决策科学化 391四、管理观念前沿化 392五、企业管理市场化 393第十二章
细分市场竞争状况分析 394第一节 大中型客车市场竞争分析 394一、成本优势
394二、品质差距 395第二节 轻客市场竞争分析 398一、轻客市场竞争分析
398二、轻型客车竞争趋势 409第十三章 客车市场销售渠道营销策略分析 416第一节
2007年客车行业经销商管理体制的深度探索 416一、经销商准入 416二、经销商日常管理
422第二节 低价营销对客车市场的影响 426一、企业丧失发展力 426二、企业创新乏力
427三、企业重组是必然趋势 428第三节 高油价时代的客车营销
430一、高油价时代客运行业的五大变化 430二、高油价时代客车制造企业的市场契机
431第四节 关系营销分析 433第五节 中国客车品牌建设
435一、消费者对客车企业品牌高度认知 436二、消费者在对客车品牌的认同感
436三、消费者对于企业品牌宣传产生共鸣 437第六节 客车企业品牌建设的重要因素
437一、品牌靶向力研究的益处 438二、品牌屋顶的大三角理论
439三、建设靶向力的重要性 440第七节 客车企业需构建竞争型售后服务新体系
441一、客车市场售后服务模式的发展历程 441二、竞争型售后服务体系的策略
442第十四章 客车行业上市公司分析 445第一节 东风汽车公司 445一、东风汽车公司简介
445二、2007年上半年汽车销售业绩 446三、2007年一季度公司经营状况
447四、2007年公司经营动态 449第二节 江铃汽车股份有限公司
450一、江铃汽车股份有限公司简介 450二、2007年一季度公司销售业绩
452三、2007年一季度公司经营状况 453四、2007年公司经营动态 455第三节
扬州亚星客车股份有限公司 457一、扬州亚星客车股份有限公司简介
457二、2007年一季度公司销售业绩 458三、2007年一季度公司经营状况
458四、2007年公司经营动态 461第四节 郑州宇通集团有限公司
463一、郑州宇通集团有限公司简介 463二、2007年公司汽车销售业绩
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464三、2007年一季度公司经营状况 465四、2007年公司经营动态 467第五节
北汽福田汽车股份有限公司 469一、北汽福田汽车股份有限公司简介
469二、2007年上半年公司汽车销售业绩 470三、2007年一季度公司经营状况
471四、2007年公司经营动态 473第六节 江西昌河汽车股份有限公司
474一、江西昌河汽车股份有限公司简介 474二、2007年1月公司汽车销售业绩
475三、2007年一季度公司经营状况 476四、2007年公司经营动态 478第七节
安徽江淮汽车股份有限公司 479一、安徽江淮汽车股份有限公司简介
479二、2007年公司汽车销售业绩 481三、2007年一季度公司经营状况
482四、2007年公司经营动态 484第八节 金杯汽车股份有限公司
485一、金杯汽车股份有限公司简介 485二、2007年公司销售业绩预测
486三、2007年一季度公司经营状况 486四、2007年公司经营动态 488第九节
厦门金龙汽车集团股份有限公司 489一、厦门金龙汽车集团股份有限公司简介
489二、2007年公司汽车销售业绩 490三、2007年一季度公司经营状况
491四、2007年公司经营动态 493第十节 长安汽车集团公司 494一、长安汽车集团公司简介
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