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一、报告简介
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中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
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官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jiadianchanye/296473296473.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

{$url}


观研报告网 www.chinabaogao.com

二、报告目录及图表目录

        中国净水器租赁的条件逐渐成熟 
我国购买力接近净水器普及开端的的韩国。近年来，我国居民购买力迅速提高，至 20

15 年，我国人均 GNI 为 14320 国际元，已经达到韩国 1998 年亚洲金融危机后的水准，如
果当时净水器能够在韩国流行，则中国的中产阶级完全能负担得起每月的租金。 
  
我国居民购买力大幅提高 
数据来源：中国报告网整理

消费者轻视服务的困局逐渐被打破。随着购买力的提高和观念的变化，国内消费者轻
视服务的现象有所转变，比如如今人们在买大件时更倾向于京东而不是淘宝，好的服务和体
验开始逐渐成为了消费者购买中考虑的重要部分。下图为某净水器大牌的差评，主要是围绕
糟糕的售后服务。

买断式净水器售后服务饱受诟病 
资料来源：中国报告网整理

多家企业切入净水器租赁市场。净水器市场快速爆发，消费者对净水器需求量显著提
高。美的、A.O.史密斯、沁园等品牌都已早就布局，以浩泽净水、东研、海尔施特劳斯为首
的一批企业纷纷进军净水器租赁市场。 

以浩泽为代表的国内企业开辟净水器租赁市场 
资料来源：中国报告网整理        租赁模式在中国的破局：以浩泽为例 

浩泽是国内商用净水器龙头，2015 年全面切入家用市场，近两年浩泽家用净水器保有
量高速增长，2016 年已达到 54 万台。 
 
浩泽净水器收入连续高增长 
数据来源：中国报告网整理
浩泽家用净水器保有量达到 54 万台 
数据来源：中国报告网整理

通过代言人提高品牌辨识度和可信度。浩泽很注重品牌形象的塑造，目前的品牌代言
人是深受主妇喜爱的黄磊，让消费者认可浩泽品牌可靠，由于净水器在中国普及率仍然较低
，获得消费者的的信任是重要的一步。 
 
通过代言人提高品牌辨识度和可信度必不可少 
资料来源：中国报告网整理
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利用明显的价格优势推广租赁模式。目前国内净水器租赁厂商给出的租赁价格相当具
有竞争力，以浩泽净水的厨下式净水机 JZY-A2B3 为例，买断价格为 2979 元，买断后每年
还需要购买 680 元的整套滤芯。但是如果选择租赁，第一年付费 910 元，之后每年都只需
付费 730 元，只要使用期在十年内租赁式现金流出均少于买断式，且附赠清洗和更换滤芯
服务。 

租赁比买断优惠不少（以浩泽 JZY-A2B3 净水器为例） 
数据来源：中国报告网整理

和经销商共赢，快速抢占用户资源。不同于 Coway 的直销方式，浩泽通过采用了经销
商租赁模式，弥补直接构建自己的服务站成本高和速度慢的缺陷，经销商数量扩张特别快，
每年增加 1200-1300 个经销商，利用快速增长的经销商抢占用户资源。 

公司首先选取客户资源丰厚的经销商，如桶装水经销商、电脑或文具代理商，或者同
政府、银行、房地产方有密切联系的资源方。 

在某个区域内，经销商和公司签订协议后，由经销商预付款项，由公司在该地建立服
务站，通过服务站实现仓储和服务功能。 

        售前-售中-售后由浩泽全面覆盖，经销商则负责拓展和稳定客户，各司其职。 

和经销商共赢，快速抢占用户资源 
资料来源：中国报告网整理
        目前，浩泽净水在全国范围已有 5000 家经销商，覆盖超过 1300 个城镇。 

浩泽净水有 5000 家经销商   
数据来源：中国报告网整理
浩泽净水覆盖全国超过 1300 个城镇 
数据来源：中国报告网整理

自建服务团队，保障服务质量。除了销售，其他维护都是公司自有团队，最近几年通
过担保使得员工配车覆盖范围广，目前服务范围已经扩展到 2300 个县市。自建服务团队能
够保障服务的高质量，由于中国消费者对净水器的强度较低，服务团队能够服务的客户数量
较多。 

最合适的商业模式才是最好的 产品同质化，商业模式成为净水器竞争关键。净水
器技术大同小异，滤芯大多为外购。选取京东销量靠前的各品牌厨下式净水器来看，净水器
过滤原理以反渗透为主，多为 5 级过滤。滤芯一般由 PP 棉、活性炭、 RO 膜组合而成，少
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数品牌会增加 KDF 或者超滤膜。总体来看，目前市场上净水器技术原理大同小异，不存在
高区分度。在产品同质化较严重的情况下，能够采用最适合的商业模式，最早抢占用户资源
的公司才能够脱颖而出。 

市场上净水器以反渗透为主，技术原理大同小异
 

 
资料来源：中国报告网整理

中国报告网发布的《2018-2023年中国净水器行业调查与发展趋势研究报告》内容严谨
、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市场前景、正
确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道
发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践
、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准
确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略
决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工
具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。 【报告目录】

第一章 净水器相关概述
1.1 净水器概念及功用
1.1.1 定义简析
1.1.2 主要功能
1.1.3 工作原理
1.1.4 应用场合
1.2 净水器的分类情况
1.2.1 按水质处理方式
1.2.2 按分离技术划分
1.2.3 按过滤层级划分
1.2.4 按安装位置划分
1.2.5 按附加功能划分
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1.3 净水器主要细分产品
1.3.1 纯水机
1.3.2 超滤机
1.3.3 直饮机
1.3.4 能量机
1.3.5 软水机

第二章 2015-2017年净水器行业发展环境分析
2.1 政策环境
2.1.1 饮用水卫生规范
2.1.2 净水器行业标准分析
2.1.3 净水器出水水质标准
2.1.4 净水器行业利好政策
2.2 经济环境
2.2.1 中国宏观经济运行现状
2.2.2 中国居民收入水平分析
2.2.3 中国居民消费支出结构
2.2.4 中国宏观经济运行趋势
2.3 需求环境
2.3.1 我国水资源污染状况
2.3.2 居民饮水现状及安全威胁
2.3.3 水质现状及提升方案比较分析
2.3.4 水污染事件频发推动净水器热销
2.3.5 新型城镇化给净水器带来巨大需求
2.4 技术环境
2.4.1 各类技术的优劣势
2.4.2 关键技术研发方向
2.4.3 关键技术发展成果
2.4.4 技术发展趋势分析

第三章 2015-2017年净水器市场发展分析
3.1 国际净水器行业发展概述
3.1.1 国外净水器行业综况
3.1.2 美国净水器行业分析
3.1.3 日本净水器行业经验



观研报告网 www.chinabaogao.com

3.2 2015-2017年中国净水器行业运行概况
3.2.1 行业演进阶段
3.2.2 行业阶段特征
3.2.3 行业运行概况
3.2.4 行业有利因素
3.2.5 行业特点分析
3.2.6 市场发展态势
3.3 2015-2017年中国净水器市场供需现状
3.3.1 市场供给规模
3.3.2 市场需求规模
3.3.3 零售市场格局
3.3.4 线上销售规模
3.4 2015-2017年中国净水器行业格局分析
3.4.1 区域布局分析
3.4.2 企业格局分析
3.4.3 品牌格局分析
3.5 2015-2017年中国净水器行业新趋向及变化
3.5.1 行业运行趋势
3.5.2 产品流行趋向
3.5.3 行业变化分析
3.6 中国净水器终端市场分析
3.6.1 产品终端市场状况
3.6.2 市场通路开拓情况
3.6.3 农村市场发展分析
3.6.4 电商领域发展状况

第四章 2015-2017年净水器消费市场分析
4.1 中国净水器市场消费群体调查
4.1.1 认知度分析
4.1.2 购买主体分析
4.1.3 消费人群特征
4.1.4 消费能力分析
4.1.5 消费欲望分析
4.1.6 消费行为分析
4.2 中国净水器消费者购买心理剖析
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4.2.1 面子消费
4.2.2 从众消费
4.2.3 推崇权威心理
4.2.4 贪小便宜心理
4.2.5 后悔心理
4.2.6 炫耀心理
4.2.7 攀比心理
4.2.8 健康消费心理
4.3 中国净水器消费者关注度分析
4.3.1 品牌关注格局
4.3.2 产品关注格局
4.3.3 厂商关注格局
4.4 中国净水器行业消费市场概况
4.4.1 消费市场特征
4.4.2 消费驱动因素
4.4.3 消费态势分析

第五章 2015-2017年净水器细分市场分析
5.1 纯水机
5.1.1 纯水机基本概述
5.1.2 纯水机市场份额分析
5.1.3 纯水机市场销售现状
5.1.4 纯水机市场品牌格局
5.1.5 纯水机市场销售渠道
5.1.6 纯水机市场前景展望
5.2 超滤机
5.2.1 超滤机基本概述
5.2.2 超滤机市场发展分析
5.2.3 超滤机市场品牌格局
5.3 直饮机
5.3.1 直饮机基本概述
5.3.2 直饮机市场份额分析
5.3.3 直饮机市场品牌格局
5.3.4 直饮机市场前景展望
5.4 软水机
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5.4.1 软水机基本概述
5.4.2 软水机市场发展分析
5.4.3 软水机市场品牌格局
5.4.4 软水机市场销售渠道
5.4.5 软水机市场前景展望

第六章 净水器进出口数据分析
6.1 水的过滤、净化机器及装置
6.1.1 年中国水的过滤、净化机器及装置进出口总量数据分析
6.1.2 2015-2017年主要贸易国水的过滤、净化机器及装置进出口情况分析
6.1.3 2015-2017年主要省市水的过滤、净化机器及装置进出口情况分析
6.2 家用型水的过滤、净化机器及装置
6.2.1 中国家用型水的过滤、净化机器及装置进出口总量数据分析
6.2.2 2015-2017年主要贸易国家用型水的过滤、净化机器及装置进出口情况分析
6.2.3 2015-2017年主要省市家用型水的过滤、净化机器及装置进出口情况分析
6.3 其他非家用型水的过滤、净化机器及装置
6.3.1 中国其他非家用型水的过滤、净化机器及装置进出口总量数据分析
6.3.2 2015-2017年主要贸易国其他非家用型水的过滤、净化机器及装置进出口情况分析
6.3.3 2015-2017年主要省市其他非家用型水的过滤、净化机器及装置进出口情况分析

第七章 2015-2017年净水器原材料及设备供应分析
7.1 2015-2017年净水器上游原材料市场分析
7.1.1 不锈钢市场运行状况
7.1.2 工程塑料市场运行状况
7.1.3 铝材市场运行状况
7.1.4 铜材市场运行状况
7.1.5 电子元器件市场运行状况
7.2 2015-2017年净水器核心材料——膜市场分析
7.2.1 净水器用膜市场综述
7.2.2 反渗透膜的制备及发展
7.2.3 超滤膜的制备及发展
7.2.4 膜产业发展前景分析
7.3 2015-2017年净水器核心部件——滤芯市场分析
7.3.1 滤芯基本概述
7.3.2 滤芯市场需求分析
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7.3.3 滤芯市场问题分析

第八章 2015-2017年国外净水器行业领先品牌分析
8.1 威世顿
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
8.2 A.O.史密斯
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
8.3 3M
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
8.4 圣帝尼
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析

第九章 2015-2017年国内净水器行业标杆企业分析
9.1 美的
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
9.2 沁园
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
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9.3 立升
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析
9.4 华尔康
一、企业概况
二、主营业务情况分析
三、公司运营情况分析
四、公司优劣势分析

第十章 2015-2017年净水器市场竞争分析
10.1 净水器行业五力竞争模型分析
10.1.1 上游供应商的议价能力
10.1.2 下游消费者的议价能力
10.1.3 新进入者的威胁
10.1.4 替代品的威胁
10.1.5 现有竞争者的竞争程度
10.2 2015-2017年净水器市场厂商竞争格局分析
10.2.1 厂商分类及优劣势
10.2.2 厂商竞争格局分析
10.2.3 厂商竞争手段分析
10.3 2015-2017年净水器市场品牌竞争格局分析
10.3.1 进口品牌分析
10.3.2 国内品牌分析
10.3.3 十大品牌排名
10.3.4 内外资品牌竞争核心
10.3.5 领先品牌竞争手段
10.3.6 品牌定位与名牌战略
10.4 2015-2017年净水器市场主要竞争对手分析
10.4.1 桶装水、瓶装水
10.4.2 饮水机
10.5 净水器企业竞争力提升策略
10.5.1 竞争突围策略
10.5.2 竞争力提升要素
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10.5.3 本土企业发展建议
10.6 中国净水器市场未来竞争态势
10.6.1 竞争变化情况
10.6.2 未来竞争焦点

第十一章 净水器终端市场参与主体分析
11.1 净水器代理商分析
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