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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国轿车市场研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策
规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国
家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调
研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/jixie/2649326493.html
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二、报告目录及图表目录
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11二、CKD对我国轿车业的影响 12三、采取的对策和措施 14第三节
中国轿车产业技术创新制约因素分析 15一、中国轿车企业亟待提高技术创新能力
15二、企业技术创新行为函数构造 16三、行业行政管制阻碍轿车企业创新行为
18四、外商直接投资低技术溢出度阻碍轿车企业技术创新行为
19五、对提高中国轿车企业技术创新能力的建议 22第四节 入世对我国轿车工业的影响分析
23一、加入WTO对我国轿车工业的有利因素
23二、加入WTO对轿车零部件工业的影响及对策 24第二章
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48二、中国轿车市场占有趋势 48三、中国轿车工业的发展战略选择 49第六节
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51二、经济型轿车发展的收入群体分析 51三、经济型轿车发展的收入阶层分析
52四、经济型轿车发展的收入水平分析 53五、经济型轿车发展的收入阶段分析 54第七节
我国轿车产业的SCP范式分析 55一、市场结构的分析 55二、市场行为的分析
57三、市场绩效的分析 58四、产业组织政策建议 59第八节
我国轿车产业价值链发展模式分析 60一、我国轿车产业价值链现状
60二、促进轿车产业价值链发展的战略对策 61三、我国轿车产业价值链发展模式分析
63第九节 本土和合资轿车企业的学习行为及创新策略差异分析 64第十节
轿车产业技术创新面对的问题分析 89一、产业技术创新能力的评价指标
89二、中国轿车产业技术创新能力的现状及问题 90三、中国轿车产业的发展模式
91第十一节 我国民族轿车产业的发展路径分析 92第四章 2004－2006年我国轿车市场分析
97第一节 2004年国内轿车行业发展分析 97一、2004年轿车行业发展的主要特点
97二、2004年1-12月份产销变化趋势 102三、2004年1-12月份产销情况
103四、2004年1-12月份各企业产销量对比105五、2004年1-12月份主要企业产销变化趋势
106六、2004年1-12月份轿车进口分国别情况 107第二节 2005年轿车业发展分析
109一、2005年国内微型轿车行业泾渭分明109二、2005年中国轿车市场驶上理性上升轨道
110三、2005年全国及各省市轿车产量 112四、2005年-12月轿车进出口情况
119五、国内轿车品牌的格局与发展 121第三节 2006年轿车业发展分析
125一、2006年我国轿车市场总体情况 125二、2006年自主品牌轿车市场份额名列第二
127三、2006年中国小排量轿车市场份额超过六成 127四、2006年中高级轿车市场分析
128五、2006年全国及各省市轿车产量 131六、2006年轿车产量(前十名企业)
138七、2006年轿车进口持续活跃，中高档品种市场表现比较突出
138八、2006年轿车需求旺盛 140九、2006年中国轿车用户满意指数连续5年稳步提高
141第五章 我国轿车市场渠道分析 142第一节 我国轿车市场渠道策略选择分析
142一、市场渠道环境变化分析 142二、市场渠道资源分析 143三、市场渠道盈利途径分析
144第二节 我国轿车市场渠道主流模式：直销式 146一、直销模式优劣势分析
146二、.实行直销式主要汽车品牌销售状况分析 147三、单店销售能力分析
148四、销售服务效果分析 148五、汽车厂家对应市场的调整措施 148第三节
我国轿车市场渠道主要模式：区域多家经销商制 150一、市场渠道主要运行结构
150二、采用此类模式多为中等规模厂家 150三、区域多家经销商制的优劣势分析
151四、厂家采取的控制措施 151第四节 我国轿车市场渠道的发展模式：区域总经销制
152第六章 我国轿车营销分析 155第一节 中国轿车营销模式分析
155一、中国轿车营销模式特征分析 155二、中国轿车不同营销模式的对比分析
157三、中国轿车营销模式发展趋势 160第二节 国内轿车品牌营销模式建构分析
161一、传统营销模式分析 161二、目前的形势及未来的发展方向
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167四、关于建立品牌经营营销模式的思考 167第三节 运用差异化模式构建轿车营销渠道
169一、营销渠道模式面临严峻挑战 169二、渠道模式差异化的构建策略
170三、顺应产业政策策略 170四、区域差异策略 171第四节 轿车市场整合营销分析
171第五节 轿车服务营销体系的构建 174一、轿车服务营销与轿车营销服务的差别
174二、轿车服务营销的经营理念 175三、轿车服务营销体系的构建 175第七章
我国轿车消费市场分析 179第一节 家用轿车消费市场调查分析
179一、家用轿车的主流需求种类是国产轿车
179二、价格和价外收费是汽车消费的主要障碍
179三、购车的安全意识显弱，相关机构应加强引导 180第二节
影响我国轿车消费的因素分析 180一、汽车价格因素 180二、消费者的收入因素
181三、轿车消费政策因素 181四、消费者养车的压力因素 182五、消费者心理预期因素
182第三节 我国轿车消费市场分析 182一、近年来我国轿车的消费状况
182二、我国轿车消费市场的特点 183三、影响轿车需求的主要因素 184第四节
国产轿车需求流向特征分析 186一、国产轿车用户流向特征分析
186二、区域销售流向特点分析 187第五节 私人购车已经成为我国轿车市场消费主流
188第六节 未来家用轿车应具备三大特征 189第七节 中档轿车消费群体的营销对策
190一、影响中档轿车消费者的内在因素 190二、影响中档轿车消费者的外部因素
190三、中档轿车制造商和经销商的营销对策 192第八章 我国轿车自主品牌分析 194第一节
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198四、发展自主品牌的最终目的 198五、如何才能有效地发展自主品牌轿车
199六、自主品牌建设急需政府的支持 200七、谁会最终成为我国汽车产业的脊梁
200第三节 中国自主品牌轿车发展模式分析 201一、自主品牌轿车的发展模式
201二、自主品牌轿车发展模式的SWOT分析 202三、自主品牌轿车的发展方向 205第四节
2007年自主品牌轿车更值得期待 206第九章
顾客让渡价值理论下轿车经销商经营理念的分析 209第一节 顾客让渡价值理论的介绍
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220一、轿车供给因素 220二、轿车需求因素 220三、市政设施因素 221四、石油资源因素
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221五、政策因素 221第三节 轿车进入家庭所面临的主要障碍
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222二、价格过高导致轿车进入家庭不易——供给限制
222三、税费过高直接影响轿车进入家庭 222四、公车制度存在影响着轿车进入家庭
222五、汽车消费信贷滞后影响轿车进入家庭
222六、居民消费性支出的不确定性预期及入世后的降价预期影响轿车消费 223第四节
轿车进入家庭是我国现阶段经济发展的内在要求
223一、持续的经济增长是我国轿车进入家庭的基础
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223三、我国汽车工业的发展要求轿车进入家庭
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223五、加入WTO促进了我国轿车进入家庭的进程 223第五节
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236四、制定正确的发展政策是动力 236五、创造完善的使用条件是保证 237第十一章
我国轿车竞争分析 239第一节 我国轿车竞争现状分析 239一、国产轿车进入充分竞争时代
239二、国产轿车企业竞争格局突变 240三、国产车竞争力：轿车排量越大竞争力越弱
243四、国产中高档轿车竞争升级 246五、微型轿车业的竞争分析
248六、小排量轿车将进入新品竞争阶段 251第二节 轿车市场各排量轿车竞争格局分析
252一、轿车市场排量结构变化分析 252二、轿车排量细分市场分析
255三、排量竞争热点区间分析 257第三节 我国高档轿车市场竞争分析
260一、我国高级轿车市场竞争格局 261二、跨国公司渗透中国高级轿车市场的动因
264三、未来我国高级轿车市场的两个“悬念” 265第四节
轿车产业国际竞争力的模型构建分析 266一、产业国际竞争力模型分析
266二、对理论模型分析的几点启示 270三、轿车产业国际竞争力模型构建 272第五节
轿车产业国际竞争力模糊评价 275一、产业竞争力的概念及内涵
275二、轿车产业竞争能力评价指标体系及模型 276第六节 价格竞争造就轿车强国梦
279一、世界轿车强国的宏伟蓝图决定我国轿车必须具有价格优势
279二、不合理的现行价格体系 280三、国内现行轿车价格体系的成因
283四、现行轿车价格体系折射出的问题
284五、价格竞争是成就轿车强国梦的最重要催化剂 288第七节 中国轿车品牌的竞争分析
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293一、关于品牌和轿车品牌 293二、轿车品牌发展的三个阶段
294三、轿车品牌的特色、内涵与核心 295四、中国轿车企业及轿车品牌简要介绍
296五、中国轿车品牌竞争中的一些主要策略 298六、中国轿车品牌的未来趋势 303第八节
跨国公司在中国豪华轿车领域的竞争分析
305一、跨国公司加速对华豪华轿车领域渗透的动因
305二、跨国公司在华豪华轿车领域的竞争格局
306三、跨国公司在我国豪华轿车领域的竞争表现 3071.价格的竞争 3072.质量的竞争
3073.产品差异化的竞争 3074.服务的竞争
308四、跨国公司在我国豪华轿车领域的未来竞争趋势 308第九节
2006年后中国轿车市场竞争将更加激烈 309一、入世过渡期内中国汽车市场的主要变化
309二、入世过渡期内中国汽车市场存在的不足
312三、过渡期结束后“十一五”期间的竞争预期 314第十节
提升轿车产业国际竞争力的对策和建议
317一、从宏观层面上为轿车产业的发展营造良好的运营环境
317二、从中观层面上为轿车产业的发展营造良好的产业环境
318三、从微观层面上增强轿车企业的经营效率 318第十二章 我国轿车行业投资分析
320第一节 我国轿车业投资与产能分析 320一、我国轿车行业投资情况分析
320二、我国轿车行业产能利用情况分析 321三、我国轿车行业投资过热的因素分析
323四、对我国轿车行业投资过热、产能过剩问题采取的应对措施 324第二节
从轿车业高成长中把握投资机会 325第三节 国内轿车股的估值被低估约50% 326第十三章
产品生命周期理论与我国轿车车型的升级换代战略分析 329第一节
产品生命周期理论对我国轿车业的启示 329一、居安思危 329二、创新无限
329三、掌握先机 329第二节 轿车车型升级换代的类型
330一、对车型的外型和内饰进行革新 330二、对车型的核心零部件的升级
330三、对核心部件和非关键零部件的同时升级 330四、对车型品名的升级变换 330第三节
轿车车型升级换代的作用分析 331一、是任何车型的必经之路 331二、提高车型的竞争能力
331三、避免跌入无休止的降价泥沼 331四、提升顾客忠诚度 331第四节
在升级换代中应注意的问题 332一、加速品牌的建设 332二、加强售后服务功能的建设
332三、加快技术创新力度 332四、以顾客需求偏好为中心 333第十四章
我国经济型轿车用柴油机发展策略的分析 334第一节
现代直喷式柴油机是节能环保的轿车动力 334一、直喷式柴油机同样可以紧凑轻巧
334二、直喷式柴油机比汽油机更节能且动力更强劲
334三、直喷式柴油机与汽油机的排放各有千秋
335四、直喷式柴油机噪声已接近汽油机的水平 335第二节 国际市场上柴油轿车概况
336第三节 我国经济型轿车市场的现状及发展分析 338第四节



观研报告网 www.chinabaogao.com

我国经济型轿车用柴油机的发展策略 339一、发展的必要性 339二、产品定位
339三、产品开发策略 341四、市场拓展策略
342附录：2007年2－5月全国及各省市轿车产量及增长情况 343部分图表目录图表
2007年2－5月全国轿车产量情况图表 2007年2－5月北京轿车产量情况图表
2007年2－5月天津轿车产量情况图表 2007年2－5月辽宁轿车产量情况图表
2007年2－5月吉林轿车产量情况图表 2007年2－5月黑龙江轿车产量情况图表
2007年2－5月上海轿车产量情况图表 2007年2－5月江苏轿车产量情况图表
2007年2－5月浙江轿车产量情况图表 2007年2－5月安徽轿车产量情况图表
2007年2－5月福建轿车产量情况图表 2007年2－5月江西轿车产量情况图表
2007年2－5月山东轿车产量情况图表 2007年2－5月湖北轿车产量情况图表
2007年2－5月湖南轿车产量情况图表 2007年2－5月广东轿车产量情况图表
2007年2－5月广西轿车产量情况图表 2007年2－5月海南轿车产量情况图表
2007年2－5月重庆轿车产量情况图表 2007年2－5月云南轿车产量情况图表
2007年2－5月陕西轿车产量情况图表 2006年我国轿车产销情况图表
2006年我国轿车产销增长情况图表 2006年轿车产量(前十名企业)图表
2005－2006年我国轿车市场新增品牌数图表
2005、2006年中高级轿车品牌销量、份额及排名情况图表
2005－2006年我国轿车累计进口量图表 2005－2006年我国轿车累计进口额图表
2006年我国从德国、日本、韩国、美国和法国进口轿车的情况图表
2006年2-12月全国轿车产量及增长情况图表 2006年2-12月北京市轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月天津市轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月辽宁省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月吉林省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月黑龙江省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月上海市轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月江苏省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月浙江省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月安徽省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月福建省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月江西省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月山东省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月湖北省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月湖南省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月广东省轿车产量及增长情况图表 2006年2-12月广西轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月海南省轿车产量及增长情况图表



观研报告网 www.chinabaogao.com

2006年2-12月重庆市轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月云南省轿车产量及增长情况图表
2006年2-12月陕西省轿车产量及增长情况图表 2004-2008年轿车产能增加情况图表
2004-2008年轿车产能利用情况表图表
2005年我国轿车前10名厂商市场销售量及市场份额图表
1996－2005年我国轿车产业市场集中度图表
1988－2005年中国典型轿车企业专利申请情况图表
2005年1-12月小轿车（含散件）累计进口量图表
2005年1-12月小轿车（含散件）累计进口额图表
2005年1-12月小轿车（含散件）累计出口量图表
2005年1-12月小轿车（含散件）累计出口额图表
2002-2005年西欧轿车销售量和柴油轿车占有率图表
2005年和2010年我国务排量轿车需求比例图表2005年2-12月全国轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月北京市轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月天津市轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月辽宁省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月吉林省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月黑龙江省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月上海市轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月江苏省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月浙江省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月安徽省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月福建省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月江西省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月山东省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月湖北省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月湖南省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月广东省轿车产量及增长情况图表 2005年2-12月广西轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月海南省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月重庆市轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月云南省轿车产量及增长情况图表
2005年2-12月陕西省轿车产量及增长情况图表 2004年主要轿车生产企业产销情况图表
2004年主要日、韩品牌轿车产销情况图表 2004年车型降价一览表图表
2004年主要轿车企业利润总额增长情况图表 2004年1-12月份轿车产销变化图图表
2004年1-12月份轿车产销情况图表 2004年1-12月份各企业轿车产销量对比图表



观研报告网 www.chinabaogao.com

2004年1-12月份主要轿车企业产量变化趋势图表
2004年1-12月份主要轿车企业销量变化趋势图表 2004年1-12月份轿车进口分国别情况图表
世界主要汽车巨头申请专利情况图表 我国三大汽车集团与国外汽车集团的合资关系图表
轿车市场波动规律图表 轿车生产企业分类情况图表 轿车生产企业产能利用率情况图表
轿车销售按品牌和按车型统计的情况图表 轿车销售按按车型统计的情况图表
轿车销售按发动机排量统计的情况图表
日本国民不同收入时期的轿车车型产量、排量构成图表
世界汽车主要生产国市场集中度图表 本土和合资企业的产品开发活动范围比较图表
外部经济和本土轿车制造企业成本曲线的移动图表
本土和合资企业零部件配套圈开放程度的差异图表 Mobis 在中国设立分模块企业图表
本土和合资企业结盟对象的差异图表 本土和合资企业车型分布示意图图表
我国轿车行业的主要厂商及产量一览表图表
市场指导价格进入18万元及以下区间的厂家、品牌、车型数量及价格情况图表
直销式销售形式图图表 直销式主要汽车品牌网络现状图表
区域多家经销商制市场渠道主要运行结构图表 轿车服务营销体系图图表
汽车性能与服务重要性的关系图表 轿车各排量价格区间变化分析图表
各品牌间的不同排量车型的价格差距图表 入门级高级轿车参数比较图表
普通级高级轿车参数比较图表 顶级高级轿车参数比较图表
部分高级轿车国内外售价对比图表 轿车产业链图图表
轿车产业国际竞争能力评价指标体系图表 轿车产业国际竞争能力综合评价系统结构图图表
欧洲国家轿车分类法图表 我国经济型轿车用发动机主要参数

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/jixie/2649326493.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

{$url}
http://www.tcpdf.org

