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一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年网络游戏行业市场竞争格局与投资咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

摘要
2008年网络游戏实际销售收入达183.8亿元人民币，比2007年增长76.6％，为电信、IT等

行业带来直接收入478.4亿元。2008年中国网络游戏市场规模为207.8亿元，同比增长52.2%
。在网络游戏的快速发展中，民族原创网络游戏已连续4年成为市场主导。2008年，总计有
15家网络游戏企业自主研发的33款网络游戏作品进入海外市场，实现收益7074万美元。走
红海外的游戏当中，都大量运用了中国文化元素。网络游戏收入规模已经远远超过传统的三
大娱乐内容产业——电影票房、电视娱乐节目和音像制品发行的收入，已经成为中国互联网
经济发展的“火车头”之一。新闻出版总署实施“中国民族网络游戏出版工程”5年来，我国网络
游戏原创力量稳步发展，实现了从以进口代理外国游戏为主转变为以自主创新为主，使中国
文化元素的原创网络游戏成为市场主导，“中国创造”已经成为我国民族网络游戏出版产业的
核心竞争力。2008年，我国网络游戏研发公司已达131家，研发专业人员达24768人，自主
研发网络游戏总数达286款，较2007年增长了14.4％；自主研发网络游戏实际销售收入达11
0.1亿元人民币，比2007年增长了60.0％，占我国网络游戏出版市场总收入的59.9％。我国
原创网络游戏已经连续4年牢固占据市场的主导地位。在排名前10位的最受欢迎网络游戏中
，自主研发的网络游戏占据了6席，实现了市场价值和用户人数的双突破。我国主要网络游
戏企业多为上市公司，现金流充足，从财务报表和服务器端数据来看，金融危机爆发至今，
全国主要网络游戏企业增长态势未减，多数企业对网络游戏出版产业的持续发展充满信心。

2009年1季度，中国网络游戏市场规模达61.6亿元，同比增长32.5%，环比增长7.7%，成
为国内互联网唯一飘红的细分行业。数据显示，优势企业继续领跑，盛大、腾讯、网易三家
企业份额超过10%，共计占比达43.3%，领先优势明显。尽管网游行业在金融危机下一枝独
秀，但网络游戏市场规模同比增长率已经持续四个季度下滑，从2007年1季度的133%，到2
009年1季度只有32.5%，侧面证明网游产业从高速增长期逐渐趋于平缓。预计2009年网络
游戏在中国市场的增长将达70-80%。受年轻消费者的推动，网易、盛大2009年的表现将优
于2008年。未来几年网游行业仍将保持良好的发展势头，预计在2012年前，每年的增长率
将在20%以上，但再次出现爆炸式增长的可能性不大，预计到2012年整个产业的收入将达
到686亿元。从中国网络游戏市场发展的趋势可看出，游戏用户数量和单位用户贡献度是影
响行业发展速度的关键：2005年前，网游行业的增长动力主要来自于用户数量的急速膨胀
；而到2005年左右，由于用户增长速度已无法支撑行业高速发展，新游戏推广速度远高于
用户增长速度，这在当时以计时制收费为主流运营模式的情况下，用户贡献度被稀释，增长
率降低；在2005年后增长动力则是通过用户深度挖掘，即通过道具模式拉动用户ARPU值取
得的。使用道具模式深度挖掘用户贡献度，虽然可以在短期内提高运营商收入，但从长远角
度出发必然会遭遇增长瓶颈，这一局限性已在2008年初现端倪。综合预测2009年网络游戏
产业的发展方向认为在用户规模增长空间有限的情况下，充分挖掘网络游戏产业本身价值将
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是未来产业发展的主旋律。
本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、新闻出版总署、中国互联
网协会、各网络游戏门户网站等公布和提供的大量资料，对我国的网络游戏行业进行了全面
的。报告总结了全球和国内网络游戏产业发展现状，对我国网络游戏市场情况、用户情况、
竞争情况、发展前景、投资情况等进行了。报告还对网络游戏产业未来发展趋势及发展策略
进行了研判，是网络游戏企业、投资机构、相关单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展
动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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