
2016-2022年中国火锅连锁市场竞争调研及十三五
投资决策分析报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国火锅连锁市场竞争调研及十三五投资决策分析报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/liansou/246538246538.html
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二、报告目录及图表目录

火锅一般而言，是以锅为器具，以热源烧锅，以水或汤烧开，来涮煮食物的烹调方式，
同时亦可指这种烹调方式所用的锅具。其特色为边煮边吃，或是锅本身具有保温效果，吃的
时候食物仍热气腾腾，汤物合一。世界各地均有类似的料理，但主要在东亚地方特别盛行。
火锅现吃现烫，辣咸鲜，油而不腻，暴汗淋漓，酣畅之极，解郁除湿，适于山川之气候，今
发展为鸳鸯锅，麻辣清淡各别，各取所需，老少咸宜，至冬之佳品。

典型的火锅食材包括各种肉类、海鲜类、蔬菜类、豆制品类、菌菇类、蛋类制品等，将
其放入煮开的清水或特制的高汤锅底烫熟后食用。有些吃法还会蘸上调味料 一起食用。

中国报告网发布的《2016-2022年中国火锅连锁市场竞争调研及十三五投资决策分析报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分 行业发展环境
第一章 2014-2015年中国餐饮业整体运行态势分析
第一节 2014-2015年中国餐饮业运行综述
一、餐饮业发展现状分析
二、餐饮业市场规模分析
三、2015年餐饮百强企业发展特点
（一）营业收入增长放缓
（二）快餐正餐发展减缓
（三）区域布局仍较集中
（四）业态经营方式决定直营加盟比
四、中国餐饮企业的主要营销手段
（一）中国餐饮的特色营销方式
（二）节假日餐饮营销战略分析
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（三）餐饮业微博营销策略分析
五、餐饮业品牌打造的策略分析
六、餐饮业存在问题及发展对策
（一）国内制约餐饮业发展的问题
（二）促进餐饮产业健康发展策略
第二节 中国连锁餐饮市场发展情况
一、中国连锁餐饮行业发展概况
（一）连锁餐饮发展背景与起源
（二）连锁餐饮业发展历程分析
（三）连锁餐饮业发展优势分析
（四）连锁餐饮业发展现状分析
二、连锁餐饮业基本情况分析
（一）连锁餐饮门店总数分析
（二）连锁餐饮营业面积情况
（三）连锁餐饮餐位数量分析
（四）连锁餐饮营业总额分析
三、连锁餐饮企业竞争策略分析
（一）提升连锁餐饮战略决策能力
（二）提高连锁餐饮技术开发能力
（三）提升连锁餐饮市场营销能力
四、连锁餐饮业发展策略分析
（一）连锁餐饮存在的问题分析
（二）连锁餐饮发展对策与措施
（三）连锁餐饮发展的对策建议
第二章 2015年中国火锅店连锁行业市场发展环境解析
第一节 2015年中国宏观经济环境分析
一、中国GDP增长情况分析
二、工业经济发展形势分析
三、社会固定资产投资分析
四、全社会消费品零售总额
五、城乡居民收入增长分析
六、居民消费价格变化分析
七、对外贸易发展形势分析
第二节 2015年中国火锅店连锁市场政策环境分析
一、中国餐饮行业管理体制分析
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二、餐饮食品安全相关政策综述
三、餐饮企业连锁经营管理规范
四、中国餐饮行业重点政策解读
五、中央八项规定对餐饮业影响
六、中国火锅底料地方标准解读
第三节 2015年中国火锅连锁行业社会环境分析
一、中国人口环境分析
二、旅游发展情况分析
三、居民主要食品消费
第四节 中国饮食文化环境分析
一、中国传统饮食文化
二、中国饮食文化与历史
三、中国饮食文化在国外传播
四、中西方饮食文化分析差异
五、中国特色特色餐饮发展形式
第二部分 行业运行形势
第三章 2015年中国火锅店连锁业运行新形势透析
第一节 中国火锅餐饮行业运行状况
一、火锅餐饮业运行概况
二、火锅餐饮业现状分析
三、火锅餐饮业现存问题
四、火锅餐饮的发展趋势
五、火锅店经营形式分析
第二节 中国火锅店连锁行业的运行状况
一、火锅连锁行业发展分析
二、火锅连锁餐饮主要流派
三、火锅连锁餐饮发展现状
四、火锅餐饮品牌营销问题
第三节 中国火锅店连锁发展对策与趋势分析
一、火锅餐饮个性经营策略
二、火锅餐饮连锁发展建议
三、连锁餐饮市场发展趋势
第四章 中国火锅店连锁细分市场运营状况分析
第一节 重庆老火锅市场发展分析
一、重庆老火锅历史发展情况
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二、重庆火锅店经营模式分析
第二节 北方涮羊肉火锅连锁店发展分析
一、涮羊肉发展历史分析
二、东来顺火锅门店数量
三、东来顺火锅优劣势分析
第三节 重庆新派火锅连锁店发展分析
一、重庆新派火锅连锁发展
二、重庆新派火锅特点分析
三、新派火锅连锁品牌分析
四、重庆火锅连锁店面临内部挑战
五、重庆火锅连锁店面临外部挑战
六、重庆火锅连锁行业的发展策略
第五章 中国火锅店连锁区域市场运行分析
第一节 华北地区
一、居民饮食习惯分析
二、人均餐饮消费支出
三、餐饮市场发展分析
四、连锁企业门店数量
第二节 华东地区
一、居民饮食习惯分析
二、人均餐饮消费支出
三、餐饮市场发展分析
四、连锁餐饮企业门店
第三节 华中地区
一、居民饮食习惯分析
二、人均餐饮消费支出
三、餐饮市场发展分析
四、连锁餐饮企业门店
第四节 华南地区
一、居民饮食习惯分析
二、人均餐饮消费支出
三、餐饮市场发展分析
四、连锁餐饮企业门店
第五节 东北地区
一、居民饮食习惯分析
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二、人均餐饮消费支出
三、东北火锅特点分析
四、餐饮市场发展分析
五、连锁餐饮企业门店
第六节 西北地区
一、居民饮食习惯分析
二、人均餐饮消费支出
三、餐饮市场发展分析
四、连锁餐饮企业门店
第七节 西南地区
一、居民饮食习惯分析
二、人均餐饮消费支出
三、餐饮市场发展分析
四、连锁餐饮企业门店
第八节 各区域市场结构分析
一、餐饮收入区域结构分析
二、餐饮连锁门店区域结构分析
第六章 中国重点城市火锅店连锁市场运行动态解读
第一节 重庆火锅连锁店发展分析
一、重庆餐饮宏观环境情况分析
二、重庆餐饮行业整体发展分析
三、重庆火锅连锁市场发展现状
四、重庆火锅连锁餐饮主要品牌
五、重庆火锅连锁市场竞争格局
（一）传统品牌引领市场
（二）第二阶梯竞争激烈
（三）新贵品牌迅猛发展
（四）后起之秀突飞猛进
（五）汤锅瓜分火锅市场
（六）外地品牌强势进入
六、重庆火锅业发展动态
第二节 北京火锅连锁店发展分析
一、北京餐饮宏观环境情况分析
二、北京餐饮行业整体发展分析
三、北京火锅连锁餐饮主要品牌
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四、北京火锅连锁市场特征分析
第三节 四川火锅店连锁市场
一、四川餐饮宏观环境情况分析
二、四川餐饮行业整体发展分析
三、四川火锅消费者的调研情况
四、影响火锅消费的因素分析
五、四川火锅市场面临的挑战
第四节 上海火锅店连锁市场
一、上海餐饮宏观环境情况分析
二、上海餐饮行业整体发展分析
三、上海火锅连锁餐饮市场调研
（一）消费者就餐选择分析
（二）消费者外出就餐频率
（三）消费者就餐人数分析
（四）消费者就餐地点选择
（五）消费者就餐时间情况
（六）消费者对火锅产品关注因素
（七）消费者对大小火锅的偏好
四、上海火锅连锁市场主要商圈
第三部分 行业竞争格局
第七章 中国火锅店连锁业竞争格局透析
第一节 中国火锅店连锁行业的竞争总况
一、成都火锅餐饮推出私人订制
二、上海重庆火锅餐饮合作发展
三、火锅连锁企业信息化争市场
第二节 中国火锅店连锁业集中度分析
一、火锅店连锁业市场集中度分析
二、火锅店连锁业区域集中度分析
第三节 中国火锅店连锁企业的竞争行为分析
一、火锅连锁店市场定位分析
二、火锅连锁店核心竞争分析
三、火锅连锁店营销策略分析
四、火锅连锁店供应管理分析
第八章 中国火锅店连锁行业主体企业竞争力探析
第一节 内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司
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一、企业基本情况介绍
二、企业管理模式分析
三、企业经营网点分析
四、火锅原料生产基地
五、企业物流配送中心
六、企业品牌管理分析
七、企业发展战略分析
第二节 内蒙古小尾羊餐饮连锁有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业主要品牌分析
三．企业经营情况分析
四、企业营销网络分布
五、企业物流基地分析
六、企业竞争优势分析
七、企业经营战略分析
第三节 重庆小天鹅控股（集团）有限公司
一、企业基本情况介绍
二．企业经营情况分析
三、企业产业体系分析
四、企业管理模式分析
五、企业资质优势分析
第四节 重庆德庄实业集团
一、企业基本情况介绍
二、企业经营情况分析
三、企业主要产品介绍
四、企业生产食品基地
五、企业经营网点分布
六、企业竞争优势分析
第五节 重庆秦妈餐饮文化有限公司
一、企业基本情况分析
二、企业生产基地分析
三、企业竞争优势分析
第六节 重庆苏大姐餐饮文化有限责任公司
一、企业基本情况分析
二、企业品牌发展分析
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三、企业资质优势分析
第七节 呷哺呷哺餐饮管理有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业发展历程分析
三、企业经营网点分布
四、企业发展战略分析
第八节 谭鱼头投资股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业发展历程分析
三、企业组织业务结构
四、企业主要产品情况
五、企业发展战略分析
第九节 北京东来顺集团有限责任公司
一、企业基本情况介绍
二、企业发展历程分析
三、企业经营情况分析
四、企业经营网点分布
五、企业市场配送体系
第十节 四川海底捞餐饮股份有限公司
一、企业基本情况介绍
二、企业发展历程分析
三、企业经营网点分布
四、企业经营发展规划
五、企业营销策略分析
第九章 中国火锅优势品牌竞争力分析
第一节 小肥羊火锅
一、小肥羊产品特色
二、品牌竞争力分析
三、未来发展战略分析
第二节 奇火锅
一、奇火锅产品特色
二、品牌竞争力分析
第三节 谭鱼头火锅
一、谭鱼头产品特色
二、品牌竞争力分析
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三、未来发展战略分析
第四节 秦妈火锅
一、秦妈火锅产品特色
二、品牌竞争力分析
三、品牌经营情况
第五节 蓉城老妈
一、蓉城老妈产品特色
二、品牌竞争力分析
三、品牌发展情况分析
第六节 海底捞火锅
一、海底捞产品特色
二、品牌竞争力分析
三、品牌发展情况分析
四、品牌竞争优势分析
第七节 德庄火锅
一、德庄产品特色
二、品牌经营情况分析
三、未来发展战略分析
第八节 小天鹅火锅
一、小天鹅产品特色
二、品牌竞争力分析
三、品牌经营情况分析
第四部分 行业投资前景
第十章 中国火锅市场消费调研情况分析
第一节 中国火锅市场消费影响因素分析
一、经济对火锅的影响
二、传统对火锅的影响
三、环境对火锅的影响
第二节 中国火锅市场消费者特征分析
一、火锅服务对象分析
二、顾客消费行为分析
三、顾客消费特征分析
第三节 中国火锅市场消费者需求特征分析
一、顾客功用需求分析
二、顾客方式需求分析
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三、顾客价钱需求分析
四、顾客外延需求分析
第十一章 中国餐饮连锁火锅企业投融资案例及策略分析
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