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二、报告目录及图表目录

目前全球鞋类产品主要消费市场集中在两类地区，一类是经济发达的国家和地区，如
美国、欧盟、日本、加拿大等，另一类是人口众多的国家及地区，如中国、印度、巴西、印
度尼西亚等。据国际有关统计资料表明，进入21世纪后，全球前10名的年鞋类消费大国分
别为：中国（22.57亿双）、美国（21.33亿双）印度（20.09亿双）、日本（6.2亿双）、巴
西（5.52亿双）印度尼西亚（4.8亿双）、法国（3.3亿双）、德国（3.24亿双）、英国（2.7
8亿双）、巴基斯坦（2.3亿双）。在上述国家中，中国、印度、巴西、印度尼西亚等国家人
口众多，拥有巨大的鞋产品消费市场，但同时这些国家拥有大量的制鞋企业，其产品可满足
大部分国内需求，对外部产品需求不大。随着这些国家经济的发展，人们生活水准的不断提
高，消费能力和意识的不断增强，鞋产品消费市场的增长空间极大，这些国家将是鞋产品消
费最具潜力的市场，也是鞋类产品出口最具潜力的目标市场。
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