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二、报告目录及图表目录

全脂奶粉用纯乳生产的，基本保持了乳中的原有营养成分，蛋白质不低于24%，脂肪不
低于26%，乳糖不低于37%。生产1 千克全脂奶粉约需8－9千克牛奶，食用时每份奶粉需8
倍的温开水冲调。全脂的脂肪比低脂和脱脂高。

全脂奶粉含有牛奶中的优质蛋白质、脂肪、多种维生素以及钙、磷、铁等矿物质，是适
合天天饮用的营养佳品，可防止皮肤干燥及暗沉，使皮肤白皙，有光泽；也可补充丰富的钙
质，适合缺钙的人、少儿、易怒、失眼者以及工作压力大的人。全脂奶粉全脂奶粉是由鲜牛
奶消毒后经浓缩、喷雾、干燥而成的。鲜牛奶加工成奶粉后，水分由原来的88%降低到2%~
5%(瓶装)，蛋白质、无机盐、脂肪等营养素的含量浓缩了。例如，每100克牛奶含蛋白质3.
3克，而100克全脂奶粉含26.2克；每100克牛奶含脂肪4克，而100克全脂奶粉含30.6克；钙
、磷、铁、维生素A、B1、B2、PP等含量均增高。

中国生产的全脂奶粉，大多是加糖的，有的加蔗糖，有的加乳糖，所加的量低于20%，
一般全脂奶粉的碳水化合 物含量为35.5%100克。在鲜奶加工成奶粉后，维生素C遭到破坏
，含量极微。奶粉中酪蛋白在加工过程中颗粒变细，故较牛奶易于消化。

中国报告网发布的《2016-2022年中国全脂奶粉市场现状调查及十三五投资规划研究报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
目录：
第一章 世界全脂奶粉分析
第一节 世界全脂奶粉产量及其分布
第二节 世界全脂奶粉消费情况
第三节 世界全脂奶粉国际贸易
第四节 世界全脂奶粉价格走势
第二章 中国奶粉行业发展现状及预测
第一节 中国奶粉行业发展现状
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一、国产奶粉品牌迎来发展机遇
二、力推奶粉企业兼并重组
三、国内全脂奶粉价格下降
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三、进口奶粉市场占有率从2013年前30%升至50%以上
四、进口奶粉开网店对战电商渠道
五、进出口乳品检验新规实施 洋奶粉不能再"由着性子"了
第四节 中国奶粉市场发展预测
一、未来两年奶粉行业集中度将超70%
二、近七成中小奶粉品牌将被淘汰
三、国内龙头占有率将上升
第三章 2013-2015年中国乳制品市场运行分析
第一节 2013-2015年中国乳制品产量分析
一、2013-2015年中国乳制品产量
二、2015年中国乳制品产量区域分布
第二节 2014-2015年中国乳制品行业发展分析
一、2015年中国乳制品行业发展概述
二、2015年中国乳制品行业发展概述
三、2015年中国乳制品行业发展概述
第三节 2013-2015年中国乳制品行业规模分析
一、中国乳制品行业企业数量统计
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四、中国乳制品行业利润总额分析
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第四节 2013-2015年中国乳制品行业经营效益分析
一、中国乳制品行业盈利能力分析
二、中国乳制品行业的毛利率分析
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二、奶业价格形势
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第三节 2022年奶业形势预测
一、中国奶业生产形势依然严峻
二、中国奶牛养殖业迎来的发展机遇
三、中国奶业发展趋势预测
第五章 2013-2015年中国奶粉进出口状况分析
第一节 2013-2015年中国奶粉进口分析
一、中国奶粉进口数量情况
二、中国奶粉进口金额情况
三、中国奶粉进口来源分析
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一、中国奶粉出口数量情况
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三、中国奶粉出口流向分析
四、中国奶粉出口均价分析
第三节 中国奶粉进口动态分析



观研报告网 www.chinabaogao.com
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四、国产婴幼儿配方奶粉能吃吗
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