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一、报告简介
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业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2008年，虽然受到“雪灾”和“汶川大地震”的影响，但是奥运会举行引爆中国平板电视市场
，奥运前夕，各厂家纷纷加大市场推广和促销力度，以抢占市场份额，推出针对奥运的电视
产品。统计数据显示，2008年中国平板电视市场销售量达到1250万台，同比增长率达到84.
9%，平板电视占整个彩电市场的比重超过了30%，平板电视市场继续快速发展。2008年奥
运会的举办为等离子电视市场提供了难得的发展机遇,特别是等离子阵营重要厂商松下成为
奥运最大赞助商。等离子阵营抓住等离子电视动态清晰度高、色彩还原度好、节能等优势，
将等离子电视与奥运结合起来，宣传等离子电视更适合看体育赛事、等离子电视对视力更好
等，在一定程度上提高了消费者对等离子电视的认识，改变了消费者对等离子电视的误解，
取得了一定的成效。随着中国平板电视市场规模的扩大，中外品牌厂商在产品、技术、价格
、服务等展开全方位的竞争，外资品牌一改往日高端形象，产品价格大幅下降，极大地刺激
了终端销售，市场份额迅速上升，国产品牌竞争重点在于提高服务质量、加强渠道建设，提
升品牌宣传等，2008年上半年中国平板电视市场TOP10被中外品牌平分，三星获得2008年
上半年中国平板电视市场销售量冠军，销售量市场份额为10.3%，其次是海信，市场份额9.
4%，第三为创维，占8.2%的市场份额，索尼上升很快，以7.9%的销售量市场占比跃居第四
，康佳获得第五，市场份额7.7%。

奥运会过后，中国平板电视市场规模继续扩大，占整体彩电市场的比重将提高到40%左右
，主要有两个方面的原因：第一，平板电视取代CRT电视速度加快。从产品技术来说，平板
显示技术在显示功能和显示效果上均优于CRT电视，随着人们生活水平的提高，不仅是城市
市场，农村市场对平板电视的需求将不断增加。国家大力支持平板显示产业的发展，出台了
相关财政、税收等政策扶持中国平板产业，彩电各厂商的发展战略也以平板电视为主，加大
在平板电视上的投入，在主力厂商的大力推动下，中国平板电视市场发展将会更快。平板电
视已经成为中国彩电市场的主力军。随着竞争的加剧，三四级市场将成为中外品牌平板电视
市场争夺战的下一个战场。外资品牌三星、索尼在一二级市场站稳脚跟之后，开始加强渠道
建设，向三四级市场延伸，对国产品牌形成威胁，国产品牌康佳、海尔、海信等在2008年
也制定了新的渠道策略，以应对外资品牌的市场侵蚀。随着液晶电视市场竞争的愈发激烈，
一些国产品牌开始将目光投向了等离子电视，国产品牌长虹、熊猫电子投资的等离子显示屏
项目已经取得初步的成果，在青岛SINOCES展上，长虹首次展出了等离子屏，显示出中国
在等离子电视上游的地位进一步得到了加强，将促进等离子电视市场的长远发展。另外，创
维、海信、康佳等也加大了对等离子电视的投入，等离子电视厂商阵营逐步壮大，随着等离
子电视宣传力度的加大、消费者认知度的提高以及奥运会的持续影响，将使得等离子电视市
场规模继续扩大，在平板电视市场的占比将会进一步上升。

2009年平板电视将在二、三级市场呈现爆发式增长。2009年的中国平板市场仍将保持50
%以上的增长率，市场总量有望达到2000万台。2008年平板电视在彩电整体销售金额中占
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比达85%，在一级市场更是高达90%以上，重点城市彩电市场已顺利过渡到平板时代。在二
、三级市场，平板的销售额占比也达到近70%。以二、三级市场比一级市场普及推迟2年左
右来推算，2009年平板电视将在中国二、三线城市呈现爆发式增长，乡镇和农村市场也将
呈现一定的需求量。从产品结构看，在一级市场大尺寸平板电视趋于普及的同时，作为“家
庭第二台产品”的小尺寸段平板将成为各大品牌的 “潜力金矿”。液晶电视市场尺寸规格结构
的变化逐步放缓，已基本形成32英寸、40-42英寸、46-47英寸3个主流规格，这三个尺寸段
占到了2008年上半年销量比重的75%，但重点城市小尺寸平板增长迅速。国产、合资品牌
两大阵营的角逐一直是平板行业的关注焦点。相对于一级市场的激烈争夺，由于掌握了渠道
和成本优势，三、四级市场向来是国产品牌的天下。在库存压力、份额增长放缓等因素影响
下，包括三星、夏普、索尼在内的合资品牌彩电已经调整在华的市场策略，在三、四级市场
加大了推广力度。可以预见，渠道之间的竞争，将从重点城市延伸到三、四线城市。

本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家经济信息中心
、中国家电行业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、全国及海外多种相关报
刊杂志的基础信息，对我国平板电视行业的市场规模与前景、供给与需求状况、市场格局与
分布、进出口情况、销售渠道及模式等进行了详细研究，并重点分析了中国平板电视市场状
况，探讨了平板电视业发展陷入困境重又获得生机的深层次原因。报告还对行业内优势品牌
的经营策略和发展动向进行了深入剖析，对平板电视行业的未来技术发展趋势进行了研判，
是平板电视生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前平板电视行业发展动态，把
握企业定位和发展战略不可多得的决策参考资料。
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