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一、报告简介

观研报告网发布的《2006年中国钟表行业市场分析咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热
点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本
行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报
告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业
的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调
研分析。
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二、报告目录及图表目录

内容简介 随着我国钟表产量及出口量的迅速增长，我国已成为钟表生产大国和出口大国，
但主要以低档产品为主。而国内低端市场早已经饱和，高端市场则是海外品牌一统天下。由
于欧、美、日的购买力回升，中高价货需求畅旺，预料未来我国的钟表出口可保持稳定增长
，有利港商以较佳价钱接订单。展望2006年，瑞士钟表业界充满信心，预计2006年瑞士钟
表出口额将比2005年增长5%至6%。入世以来，随着国内承诺的配额和许可证的取消及200
5年关税的调整，加之世界经济的不景气，中国经济的一枝独秀的诱惑，早已在国内抢滩的
海外品牌更将大举进入中国市场，未来的钟表市场竞争将更为激烈，本已压力重重的钟表企
业将何去何从？国外进驻者有何动态？又采取了什么样的策略呢？ 本研究咨询报告数据来
源于国家统计局、国家海关总署、《钟表出口指南》、钟表信息平台、中华全国商业信息中
心、国内外相关报纸杂志的基础信息以及钟表专业研究单位等公布和提供的大量资料。本报
告从多方面、多渠道搜集了大量的数据，并在市场调查的基础上，总结了近年来中国钟表行
业的市场重要变化，包括内销市场的发展态势，外销市场的发展前景的分析、未来市场的需
求趋势等。同时对中国钟表业的进出口现状、主要产销市场及消费者的消费心态、特点等作
了详尽的分析。在此基础上，还对钟表行业大趋势、增长点进行了阐述，揭示了钟表行业发
展的机会，以及当前所面临的问题等。本报告能为企业提供一个深度了解与掌握钟表行业的
坚实平台，同时在行业发展的机会面与预警层方面为企业提供一些极具参考性与指导性的意
见。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 行业综述 1第一节
我国钟表行业现状与发展 1一、新中国的钟表工业发展简述
1二、国外品牌钟表纷纷抢滩中国 3三、中国钟表效益低、档次低 4四、发展对策 5第二节
钟表标准概述 6一、中国钟表标准概述 6二、钟表国际标准概述 19第三节
行业发展特点与趋势 22一、钟表行业发展特点 22二、行业发展趋势 23第二部分
市场现状分析第二章 市场现状分析 25第一节 中国钟表市场潜力 25一、中国钟表市场现状
25二、洋品牌纷纷抢滩中国 26三、创精品走品牌之路 27四、钟表行业产销回顾
27五、我国手表零售市场特点 28第二节 近年钟表市场存在的问题分析
31一、假产地困扰钟表业 31二、市场准入门槛亟待提高 35第三节 未来市场拓展重点
36一、内销市场 36二、外销市场 37第三章 钟表进出口分析 40第一节 钟表进口分析
40一、中国成为瑞士表的大进口市场 40二、2005年瑞士钟表业出口情况 41第二节
2005年钟表出口分析 41一、钟表出口分析 42二、深圳钟表走向世界 44第三节
中国钟表主要出口市场分析 45一、香港 45二、美国 51三、日本 53四、法国 56五、瑞士
58第四节 中国钟表出口的主要贸易壁垒及应对措施 74一、三大贸易壁垒狙击中国出口
74二、欧盟部分 新政策将影响我国手表及表带出口 77第五节
2006年钟表主要出口市场展望 78一、主要出口市场发展趋势
78二、各主要出口市场流行趋势 80三、国内钟表企业为扩大出口应采取的对策 81第四章
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主要细分市场分析 85第一节 机械手表 85一、手表的发展方向 85二、机械手表市场分析
86三、国产机械手表等待浴火重生 93第二节 电波钟表 95一、国外电波钟发展概况
95二、中国电波钟的发展 95三、电波钟表市场前景 96四、中国市场预测 96第三节 木钟
97第五章 重要区域市场分析 99第一节 广东钟表业总体概况 99第二节
广东主要钟表产区及批发市场 100一、深圳 100二、广州 105第三部分 销售渠道分析第六章
销售渠道分析 109第一节 手表当前的销售渠道模式 109一、销售渠道模式
109二、销售渠道的素质 110三、全球最大钟表网站2005年度最佳表款 111第二节
时钟行业零售市场分析 113第三节 钟表销售渠道发展趋势分析 114第四节
2005年百家商场（专卖）手表零售分析 115一、品牌分析 115二、价格构成分析
121三、产地构成分析 121四、国产手表主销品牌主销号
122五、进口手表主销品牌主销型号 122第七章 终端消费分析 136第一节 中国消费群体分析
136一、中国消费种族群 136二、消费心态 136三、上海：我国高档钟表的最大消费市场
137第二节 中国的手表消费群体分析 138一、按收入水平分，中国手表消费群体分析
138二、按年龄分，中国各类消费群体的成长分析 139第三节 全国九大城市手表消费调查
140一、消费者对手表的认知情况 140二、消费者的手表消费情况 141三、消费者特点
142第八章 需求规模分析与预测 144第一节 香港钟表需求 144第二节 未来需求趋势观测
145一、未来内地手表的消费需求 145二、当前内地手表的流行趋势 146第四部分
竞争格局分析第九章 竞争格局分析 147第一节 钟表业总体竞争格局
147一、从品牌来看，进口手表占优势 147二、从市场划分来看，中高档市场成为必争之地
150三、从销路来看，进口表与合资表平分市场份额 150第二节 世界十大名表排名榜
151一、百达翡丽（PatekPhilippe）：贵族的标志
151二、爱彼（AudemarsPigeut）：坚持百年传统
151三、伯爵（Piaget）：值得欣赏的至尊之宝 152四、积家（Jaeger-
LeCoulter）：创造吉尼斯纪录 153五、江诗丹顿（VacheronConstantin）：贵族的艺术品
153六、卡地亚（Cartire）：上流社会的宠物
154七、劳力士（Rolex）：手表领域中的霸主 154八、IWC万国表
155九、芝柏表（IRARD-PERREGAUX）155十、欧米茄（OMEGA）：成就与完美的代表
155第三节 入世为我国钟表业带来优势与机遇 156一、有优势更有距离
156二、有机遇更有市场 157三、入世对我国钟表业利弊分析 158第四节 竞争格局走势分析
160第五节 机械手表业的竞争 161第十章 世界四大精品集团 169第一节 Swatch集团
170一、欧米茄 172二、雷达 181三、浪琴 183四、天梭 186第二节 劳力士集团
188一、集团简介 188二、旗下品牌简介 188第三节 LVMH 192一、集团概况简介
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