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据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
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二、报告目录及图表目录

近些年我国茶叶的产量呈逐年上升的趋势，这位我国茶饮料提供了充足的原材料，使得
我国茶饮料生产企业的成本可以维持在一个稳定的水平上，而随着茶饮料市场空间的进一步
打开，又将带动茶叶的种植规模的扩大，从而形成一个良好的循环加强模式。随着茶叶的深
加工技术完善，茶饮料产业化生产已成为现实，现代人们快节奏的生活方式及追求健康、方
便的消费观念，茶饮料生产的迅速成长将是必然的趋势。21世纪的饮料市场将是茶的世界，
茶饮料将超过碳酸饮料和咖啡饮料，成为“饮料之王”。茶饮料需求的持续走高也必将拉动茶
叶需求的提升。

中国报告网发布的《2016-2022年中国茶饮料行业发展态势及十三五发展机会分析报告
》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、市
场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息
中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从
理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司及
政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争
和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或
缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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图表2832013-2015年福建加多宝饮料有限公司收入及利润统计
图表2842013-2015年福建加多宝饮料有限公司收入增长趋势图
图表2852013-2015年福建加多宝饮料有限公司毛利率
图表2862013-2015年福建加多宝饮料有限公司销售利润率
图表2872015年福建加多宝饮料有限公司成本费用统计
图表2882013-2015年浙江香飘飘食品有限公司资产负债统计
图表2892013-2015年浙江香飘飘食品有限公司偿债能力
图表2902013-2015年浙江香飘飘食品有限公司收入及利润统计
图表2912013-2015年浙江香飘飘食品有限公司收入增长趋势图
图表2922013-2015年浙江香飘飘食品有限公司毛利率
图表2932013-2015年浙江香飘飘食品有限公司销售利润率
图表2942015年浙江香飘飘食品有限公司成本费用统计
图表2952013-2015年三得利(上海)食品有限公司资产负债统计
图表2962013-2015年三得利(上海)食品有限公司偿债能力
图表2972013-2015年三得利(上海)食品有限公司收入及利润统计
图表2982013-2015年三得利(上海)食品有限公司收入增长趋势图
图表2992013-2015年三得利(上海)食品有限公司毛利率
图表3002013-2015年三得利(上海)食品有限公司销售利润率
图表3012015年三得利(上海)食品有限公司成本费用统计
图表3022015年三得利(上海)食品有限公司成本费用比例图
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图表3032016-2022年中国茶饮料市场规模预测（Volume）
图表3042016-2022年中国茶饮料市场规模增长趋势图（Volume）
图表3052016-2022年中国茶饮料市场规模预测（Value）
图表3062016-2022年中国茶饮料市场规模增长趋势图（Value）
图表详见正文······
特别说明：中国报告网所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行
年份对报告质量不会有任何影响，有利于降低企事业单位决策风险。（GY KWW）
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