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二、报告目录及图表目录

→内容简介
手机设计一般是指软件设计、硬件设计和包括机械结构设计在内的外观设计三大领域。手

机设计公司正逐渐地成为手机制造产业价值链中的重要一环。迈入2004年后，中国本土的
专业手机设计公司迅速崛起，逐渐取代了韩国和中国台湾的企业，而且，已有部分公司能够
提供3G手机的解决方案。自国内3G运营牌照发布后，一场3G品牌广告宣传大战首先为市场
预热。中国电信博得市场先机，首推“天翼”品牌，中国移动紧随其后推出“G3”，在沉默中酝
酿的联通也终于近日透露其全业务品牌“沃”。铺天盖地的广告宣传，让人觉得眼花缭乱，同
时也闻到了一丝这战争背后硝烟弥漫的味道。事实上，3G牌照的发放，各路终端厂商都对3
G定制手机投入了百倍热情。在2G时代，由于技术上的落后，让中国的手机制造失去了很多
机会，但就3G技术而言，我们几乎和世界处于同步水平。如果能重视手机设计力量，我们
就有机会成为真正意义上的手机制造大国。从运营商的角度来看，实现和手机设计公司的合
作，能使手机应用开发和终端业务直接对接，显然有着更大的优势。对市场和应用技术了解
得最为透彻的手机设计公司，经历了多年来在2G和2.5G市场中的积累，势必将会从幕后走
到台前，成为运营商终端定制的重要合作伙伴。 

2009年上半年中国厂商出货1.65亿部手机，比2008年同期增长19%。2009年中国厂商的
手机出货量将达到3.63亿部，比2008年增加20%。话音服务费以及手机平均销售价格持续
下降，将在未来五年确保中国手机用户稳步增加。2009年中国白牌手机供应商出货量明显
增长。除了国内市场，这些白牌手机主要销往发展中国家。在这些地区，许多消费者青睐这
些来自中国的价格低但具有高端功能的手机。有些白牌手机供应商甚至在这些国家建立了自
己的销售渠道。独立设计公司(IDH)是这些白牌手机供应商手机系统解决方案的主要来源。
目前中国有数百家IDH公司，由于缺乏新的手机功能，竞争非常激烈。这些IDH全都使用一
家公司的平台，因此难以使自己的产品实现差异化。对于手机IDH来说，一部手机的毛利润
只有一美元是非常普遍的现象。目前手机普及率已很高，消费者对新功能和高配置产品有很
高的依赖程度，产品更新换代周期明显缩小；手机市场竞争环境日益严峻，品牌厂商依靠新
机型打击竞争对手、取得较高利润和推动消费需求更新。庞大的市场需求和现实的竞争环境
，使中国手机市场新推产品数量逐年上升，中国手机设计业的规模还会继续扩大。中国3G
市场给手机厂商带来商机，巨大的换机需求也给手机设计业描绘了美好蓝图，设计公司3G
手机研发和设计已积累了一定的经验，已比2G手机站在更高的起点上。但由于3G研发要投
入大量的人力和财力，一般的手机设计公司出于资金实力和风险考虑都没有积极进行3G手
机的研发，只有实力较强的国外手机公司和ODM代工厂商重点投入3G手机的研发，因而3G
时代手机的研发和设计上他们仍然会处于领先地位，设计公司仍没有先入为主的优势。对于
手机设计公司来讲，一边是诱人的蛋糕，一边是发展的瓶颈，手机设计公司必须权衡利弊，
规划好公司的发展策略。
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本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国
家工业和信息化部、TD-SCDMA产业联盟、易观国际，中关村在线调研中心，国内外相关
刊物杂志的基础信息以及手机设计科研单位等公布和提供的大量资料，结合对手机设计相关
企业和终端市场的实地调查，对我国手机设计行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、
赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点
分析了手机设计行业的前景与风险。报告揭示了手机设计市场潜在需求与潜在机会，为战略
投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策
依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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