
2009-2012年中国夏普液晶电视市场企业分析及深
度调查研究报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2009-2012年中国夏普液晶电视市场企业分析及深度调查研究报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

→内容简介
2009-2010年夏普液晶电视将加大渠道的拓展力度，从一二级城市向三四级城市深入。目

前夏普已经与国美、苏宁及一二级城市的部分经销商展开合作，为了扩大在中国市场的销量
，夏普液晶电视将加大渠道拓展力度。原定于2010年3月份正式开工的十代线也因为中国市
场的巨大需求提前至2009年10月份。十代线开工以后，夏普在中国市场将有更强的竞争力
。在十代线即将开工的同时，已经停产的位于日本龟山的六代线何时引入中国，也成为关注
的焦点。随着液晶电视大尺寸所带来的运输成本上升，夏普早已开始考虑改变原有商业模式
，将生产前端与后端集中在消费地完成，目前也已经在讨论各种方案，但依然没有定论。

2009年，在拉动内需的一系列政府调控措施的带动下，国内平板电视仍保持平稳的增长
态势，年内平板电视需求量将达1500万台。在平板电视消费中，液晶电视占了主导地位，
激烈的市场竞争也在促进液晶产业的整体发展。调查显示，在预期购买的各类电视中，预计
购买普通液晶的占到51％，而LED液晶背光源电视预期购买率也达到34％。虽然在我国液
晶电视市场外资厂商占据主导地位，但近期三星、夏普、索尼等主要外资品牌的市场份额均
有不同程度下滑。与此同时，市场表现出集中度上升、二线品牌加速淘汰的特征。占据市场
前四位厂商的市场份额总和为56.9％，远高于去年同期39.7％的水平。而上广电、厦华、东
芝等品牌市场份额下滑严重，在产品水平、工业设计、性价比方面与主流品牌有一定差距，
面临生存危机。

在中国家电下乡计划的推动下，2009年国内液晶电视销量将上升至1670万台，比2008年
增长27%。这种强劲的增长将为今后几年进一步扩张铺平道路，预计2013年销量将达到311
0万台，当年产量将增长到3790万台。随着液晶电视产业的快速发展，新一代全新应用LED
背光源显示技术产品迅速在市场崛起，其产品凭借着强大的节能、环保和超薄等优势，成为
传统液晶电视和等离子电视的主要强劲对手。LED电视由于兼具色彩绚丽、节能环保、超薄
等多项先天优势，很快被业界认可并视为未来电视发展的新方向，中外平板电视厂商都把L
ED背光源液晶电视作为高端新品进行大力度推广，极大的刺激了LED液晶电视的潜在需求
。LED这个大产业正处在发展的上升阶段，能创造极大的社会动力，对于节能这一点，目前
中国市场上差不多每年有1800万台平板电视的需求。LED电视的技术优势不仅体现在节能
、环保上，在动态、听觉等方面也具有非常强的竞争优势。未来三年，LED电视将可能逐步
替代传统的液晶电视成为市场主流。

本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、工业和信息化部、
国家经济信息中心、中国家电行业协会、中国电子视像行业协会、全国商业信息中心、国民
经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息，对夏普液晶电视的市场规模
与前景、供给与需求状况、市场格局与分布、进出口情况、销售渠道及模式等进行了详细研
究，并重点分析了中国夏普液晶电视市场状况，报告还对行业内优势品牌的经营策略和发展
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动向进行了深入剖析，对液晶电视行业的未来技术发展趋势进行了研判，是夏普液晶电视生
产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前夏普液晶电视行业发展动态，把握企业定
位和发展战略不可多得的决策参考资料。
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