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二、报告目录及图表目录

在过去五年中，固定宽带价格占人均GNI的份额下降了82%。到2012年，发达国家的
固定宽带价格占每月人均GNI的1.7%。发展中国家的固定宽带业务依然昂贵，占平均月收入
的30.1%。

在包括48个发展中国家的95个国家中，2012年每月固定宽带订费占人均GNI的5%或
更低。随着业务价格更可承受，固定宽带采用率呈强劲增长，到2013年，固定宽带用户数
接近7亿，达到9.8%的全球普及率。

2013年发展中国家的宽带用户总数超过了发达国家。但在固定宽带普及率方面依然存
在巨大差距，发展中国家的普及率为6.1%（撒哈拉沙漠以南非洲地区不足1%），而发达国
家已达27.2%。

2013年，基础电信企业固定互联网宽带接入用户净增1905.6万户，比上年净增减少61
2.6万户，总数达1.89亿户。其中，2M以上、4M以上和8M以上宽带接入用户占宽带用户总
数的比重分别达到96.2%、78.8%、22.6%，比上年分别提高1.9、14.3、9.5个百分点。

2013年，我国互联网网民数净增5358万人，达6.18亿人，互联网普及率达到45.8%，
比上年提高3.7个百分点。手机网民规模达到5亿人，比上年增加8009万人，网民中使用手
机上网的人群占比由上年的74.5%提升至81%。手机即时通信、手机搜索、手机视频、和手
机网络游戏用户规模比上年分别增长22.3%、25.3%、83.8%、54.5%。电子商务应用在手
机端应用发展迅速，手机在线支付用户在手机网民中占比由上年末的13.2%上升至25.1%。

近来年，中国网民规模增长主要源于以下四个方面因素：第一，中国政府在信息化领
域制定了一系列政策方针并持续加强基础网络设施建设，为互联网接入提供较好的网络基础
条件；第二，运营商和各大厂商积极推动互联网应用发展，加快网络应用对社会生活的渗透
，如打车、支付等应用与线下结合紧密，吸引更多人使用互联网；第三，传统媒体和新媒体
的联动加强，提升整体社会对互联网的认知，促使更多人使用互联网；第四，网络应用的社
交性和即时沟通的便捷性，在增加网民使用黏性的同时加大了网民对非网民同伴的连带影响
，促进非网民向网民转化。这一系列因素共同推动互联网用户规模的增长，尤其推动了手机
网民规模的持续增加。2013年中国新增网民中使用手机上网的比例高达73.3%，高于其他设
备的使用比例，这意味着手机依然是中国网民增长的主要驱动力。数据来源：工信部

中国报告网发布的《中国宽带产业全景调研与市场商机分析报告（2014-2019）》内
容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行
业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重
要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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