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一、报告简介

观研报告网发布的《2018年中国互联网金融市场分析报告-行业运营态势与投资前景预测》
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竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2014年是以资金融通为核心的互联网金融大发展的一年， 随着行业发展进入高潮，
各路资本纷纷涌入， 投资同时进入高潮。
         一 互联网金融行业的发展
         （一）互联网金融的兴起和基础

互联网金融是指以互联网为服务平台所进行的一切金融活动， 目前主要包括线上支付
、线上投融资以及线上理财等金融服务。

互联网金融以互联网为依托和载体， 突破了传统金融受制于网点与上下班的空间和时
间限制， 降低了获取信息的成本， 增强了信息的透明性， 使得以资金为主要经营对象的金
融业运行效率更方便、快捷、透明、有效。

中国互联网， 尤其是移动互联网的普及和电子商务的快速发展， 成为互联网金融快速
发展的支撑。

根据中国互联网信息中心数据和工信部数据， 2014年中国已成为全球网民数量最多的
国家， 拥有网民6. 49 亿； 全年信息消费规模达到2. 8 万亿元，其中电子商务交易额达到了
12 万亿元， 网上零售额27898 亿元， 比2013 年增长49. 7%， 占社会消费品零售总额超过
10%。
 图：1997 ～ 2014年中国网民规模
         （二）线上支付
         根据公开数据， 目前央行已经分7 批共发放269 张线上支付牌照。

根据艾瑞咨询的统计数据， 2014年中国第三方互联网支付交易规模达到8万亿元， 同
比增长50. 3%。但快速增长的同时， 互联网支付竞争格局基本保持寡头垄断的市场结构，
支付宝占据了互联网支付的半壁江山。预计到2018年， 中国第三方互联网支付交易规模将
达到22 万亿元。

2014年第四季度， 第三方互联网支付交易的整体结构变动较小， 网购、基金占比小
幅上升。其中， 网络购物占比为31. 4%， 基金占比为14. 7%， 航空旅行占比为10. 6%，
电信缴费占比为4. 3%， 电商B2B 占比为7. 4%， 网络游戏占比为2. 4%， 其他占比为29. 2
%。
图：2010 ～ 2018 年中国第三方互联网支付交易规模趋势

注： 1. 互联网支付是指客户通过桌式电脑、便携式电脑等设备， 依托互联网发起支
付指令， 实现货币资金转移的行为； 2. 统计企业类型中不含银行、银联， 仅指规模以上非
金融机构支付企业。

从2014年中国第三方互联网支付交易规模的市场份额来看， 支付宝仍然占据了半壁江
山， 竞争格局仅出现微调。具体来看， 支付宝占比为49. 6%，财付通占比为19. 5%， 银商
占比为11. 4%， 快钱占比为6. 8%， 汇付天下占比为5. 2%， 易宝支付占比为3. 2%， 环迅
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支付占比为2. 7%， 其他占比为1. 6%（见图10 －3）。
相对于2014年第三季度， 2014年第四季度由于受到央行降息和股市利好的影响， 基

金申购逐渐回暖， 天弘增利宝申购额有较大幅度提高。此外， 网络购物市场也在第四季度
迎来旺季， 对促进第三方支付交易规模的增长起到较大支撑作用， 其中支付宝受益最大。

就其他核心竞争企业而言， 2014年均获得了相应的发展契机。2014年第四季度航空
及高铁市场增速较稳， 对财付通及银商交易规模产生一定促进作用； 2014年京东上市、京
东与腾讯达成合作协议， 也使得网购格局产生变动。

此外， 快钱、银商借助与京东的合作关系， 也实现了侧面获益。总体来看， 财付通
、银商、快钱市场份额均有所上升， 而易宝支付、汇付天下、环讯支付均在P2P 资金托管
领域继续深耕， 但其红利还未全面爆发。
图：2014年中国第三方互联网支付规模市场份额

注： 1. 互联网支付是指客户通过桌式电脑、便携式电脑等设备， 依托互联网发起支
付指令， 实现货币资金转移的行为； 2. 统计企业中不含银行、银联， 仅指规模以上非金融
机构支付企业； 3. 2014年中国第三方互联网支付交易规模为80767. 0 亿元。
         更值得注意的是在第三方移动支付市场， 基本是支付宝一家的寡头垄断状态。

2014年， 第三方移动支付市场交易规模达到59924. 7 亿元， 较2013 年增长391. 3%
， 继续呈现出较高的增长状态。而2013 年， 第三方移动支付的增长率达到了707. 0%。移
动支付已经连续两年保持超高增长。预计2015 年开始，移动支付的增速将放缓， 2018 年
移动支付的交易规模有望超过18 万亿元（见图10 －4）。

2014年中国第三方移动支付的市场集中度更加明显， 支付宝、财付通两家企业占据了
92. 9%的市场份额， 其中支付宝的市场份额为82. 3%， 财付通的市场份额为10. 6% （见
图10 －5）。

在移动支付时代， 不同于传统的第三方互联网支付， 同时拥有庞大用户群和应用场景
的互联网企业掌握了绝对的市场份额优势。从网购支付通道慢慢成

长起来的支付宝， 在支付用户量级、黏性和场景铺设的速度和力度等方面都遥遥领先
； 财付通凭借微信支付腾飞， 在用户和支付场景方面有了质的飞跃， 前景值得期待。
图：2009 ～ 2018 年中国第三方移动支付市场交易规模趋势 
         注： 1. 统计企业类型中不含银行和中国银联， 仅指第三方支付企业； 
2. 自2014年开始不再计入短信支付交易规模。
图：2014年中国第三方移动支付交易市场份额 
         注： 1. 统计企业类型中不含银行和中国银联， 仅指第三方支付企业； 
2. 自2014年第2 季度开始不再计入短信支付交易规模， 历史数据已做删减处理。

2014年移动支付虽然在市场份额上呈现集中趋势， 然而各个参与者都积极布局， 发
挥自身的资源和优势， 走差异化发展的道路。

拉卡拉着重对社区电商和小微金融服务进行场景建设和发展； 伴随移动互联众应用的
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崛起， 联动优势、快钱、连连支付等侧重In － APP 支付带来的机遇； 翼支付在存量客户
的发掘和新用户的拓展方面表现不俗。还有移动和包、壹钱包等应用依托母公司的资源和特
色逐步发展。2014年以后的移动支付机遇与挑战并存， 行业格局仍旧充满了不确定性。
         （三）线上投融资

与低风险的以货币基金为主的”宝宝类” 互联网理财产品不同， 高风险、高收益的线上
投融资业务目前主要包括P2P 和众筹行业。
         1. P2P 行业的发展
         目前整个互联网金融行业中， P2P 行业发展最为迅速。

根据网贷之家数据， 2014年P2P 行业融资额从2013 年的约1058 亿元增加到2500 亿
元， 贷款余额从2013 年的268 亿元增加到1036 亿元， 平台数量从2013 年的800 家暴增到
近1600 家， 投资人数从25 万人增加到116 万人， 借款人数从15 万人增加到63 万人。
图：2010-2014年网贷运营平台数量 
图：2010-2014年网贷贷款余额 
图：2010-2014年网贷成交量 
图：2013-2014年网贷投资人数与贷款人数

与此同时， 伴随着行业爆发式增长的是问题平台数量的增多。2014年，P2P 行业问
题平台从上年的76 家增加到275 家， 仅12 月一个月”出事” 平台就达92 家。
图：2010 ～ 2014年问题平台情况 

按照成交额， 2014年P2P 行业排在前10 位的平台包括陆金所、人人贷、宜人贷、拍
拍贷、招财宝、有利网、积木盒子、投哪网、微贷网、红岭创投，交易额在80 亿元到100
亿元之间， 第90 名成交额近50 亿元， 行业第一名的市场份额不到4%， 行业第90 名市场
份额2%， 第一名只有第100 名的2 倍，行业整体还处在没有拉开差距的乱战状态。表为网
贷之家对前90 名所做的分析。
表：2014年网贷平台发展评级表    

从目前状态看， P2P 行业从”春秋列国” 时期进入”战国七雄” 逐鹿中原， 尚有2 年左右
的窗口期； 行业前三名占据50% 左右的市场份额从而奠定寡头市场格局， 尚有4～5 年的
时间。而未来四五年就是P2P 交易额的大爆发时期， 估计交易额2 年以内就可跃上万亿元
级， 5 年跃上10 万亿元级。
         2. 众筹行业的发展

众筹主要分为奖励众筹、捐赠众筹、债权众筹和股权众筹。中国互联网众筹主要有奖
励众筹和股权众筹两种， 前者主要指以互联网网站为筹资平台， 以单纯的实物产品或服务
为回报的众筹模式， 类似于”团购＋ 预售”； 后者指的是融资方通过出让一定比例的股份，
面向普通投资者募资， 而投资者通过出资入股公司， 以分红或者股权变现的方式获得未来
收益。

根据融360 金融搜索平台发布的《中国互联网众筹2014年度报告》， 截至2014年底



观研报告网 www.chinabaogao.com

， 中国股权类和奖励类众筹平台总数已达116 家， 一年内新增平台78 家。股权类众筹平台
由2014年1 月的5 家增至年底的27 家， 奖励类众筹模式在量上仍处于主导地位。

但从融资规模上看， 在中国众筹2014年9 亿多元募资总额中， 股权类众筹又处于主导
地位。数据显示， 2014年第一季度国内众筹募资总金额为5245万元， 股权众筹募资4725
万元， 奖励众筹募资仅520 万元。到第四季度， 我国众筹募资总金额累计突破4. 5 亿元，
其中包括奖励众筹10435 万元， 股权众筹34682 万元。
图：2014年各季度众筹募资规模 
图：2014年综合类众筹平台募集金额分布

IT 桔子收录的股权众筹平台共21 家， 其中第一梯队有天使汇、创投圈、原始会。众
投邦、天使街、创业易、V2IPO 创客、路演吧、微投网、大家投等为第二梯队。天使客、
云筹网、爱合投、奇点集、股权易、币帮、爱创业等为第三梯队。第一梯队的三家平台就服
务能力和成熟度来讲， 已经遥遥领先于其他平台。

2014年第一梯队的三家平台共计发布48394个项目， 占到总体的98%，获得融资的项
目为274个， 占到总体获投项目的83. 7%， 融资金额13. 2 亿元，占到总体的85. 4%。
         （四）线上理财

根据中国互联网信息中心数据， 自2013 年6 月余额宝引燃互联网理财热潮后， 互联
网理财用户一年内呈现爆发增长， 达到6383 万， 但转入2014年下半年， 已基本结束了其
用户规模爆发式增长的态势， 年底用户规模为7849 万，较2014年6 月份增长1466 万人，
在网民中使用率为12. 1%， 较2014年6 月的使用率仅增长2 个百分点。 余额宝的证名
开启了互联网金融元年， 2013 年共有25 个宝宝类理财产品相继问世。进入2014年， “宝宝
军团” 扩容步伐大提速， 目前已经有56 家机构共推出79 个宝宝类理财产品。

据融360 统计分析， 按发行机构的主体类型来分类， 即把基金公司发行的宝宝类产品
归类为”基金系”， 把银行发行的归类为”银行系”， 把基金代销机构发行的归类为”基金代销
系”； 而互联网公司、电商平台、移动运营商等机构由于发行宝宝类理财产品依靠的是自身
的第三方支付平台， 我们将它们统一归为”第三方支付系”。

根据分类， 目前基金系宝宝产品共有32 个； 属于银行系的宝宝类产品共有25 个； 属
于第三方支付系的宝宝产品共有14个； 属于代销系的宝宝类共有8 个。

从整体规模变化来看， 2014年前三季度宝宝类产品的规模不断增长， 到9月30 日，
该类产品的规模达15638. 93 亿元。但随着收益率的不断下降， 宝宝类产品的规模增速从下
半年开始放缓， 到第四季度甚至出现下降， 较第三季度减少557. 46 亿元至15081. 47 亿元
。

宝宝类理财产品的规模增减与其收益率呈正相关。据统计， 宝宝类理财产品的7 日年
化收益率已由2014年1 月的6. 5% ～7. 5%的收益区间跌至12 月的4% ～4. 5%的区间范围，
 “宝宝” 高收益神话破灭。

除了收益率下降之外， 各系宝宝同质化严重， 应用功能单一也让投资者热情消退、日
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趋疲软。随着货币市场化进程的推进， 货币基金优势消失， 依赖于货币基金的传统宝宝类
理财产品也将逐步走向衰退。

恰在此时， 2014年第四季度央行降息、A 股行情暴涨， 使得投资者从众多”宝宝” 撤
资”入股”， 导致”宝宝” 规模出现下降。

此外， 随着非金融机构的三方理财机构被禁止代销信托产品（实际上禁而不止）， 以
及好买、诺亚、东方财富等三方机构获得公募基金销售牌照，2014年线上信托产品销售出
现较大波动， 而线上公募基金销售则出现了惊人暴增。

以行业领导者东方财富而言， 其旗下的天天基金网2014年年基金销售额大幅增长5. 3
7 倍至2297 亿元， 营收达到3. 73 亿元。

观研天下发布的《2018年中国互联网金融市场分析报告-行业运营态势与投资前景预
测》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价
格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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特别说明：观研天下所发行报告书中的信息和数据部分会随时间变化补充更新，报告发行年
份对报告质量不会有任何影响，并有助于降低企事业单位投资风险。

详细请访问：http://baogao.chinabaogao.com/hulianwang/316884316884.html
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