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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国啤酒行业发展格局现状及十三五发展规划分析报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

啤酒是当今世界各国销量zui大的低酒精度的饮料，啤酒作为人们日常生活中的饮品，
受人们日常饮食习惯影响较大，批发零售业、餐饮业及夜场是啤酒的主要销售渠道和终端市
场，消费群体的饮食习惯也将影响对啤酒的选择。

中国报告网发布的《2016-2022年中国啤酒行业发展格局现状及十三五发展规划分析报
告》内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、
市场前景、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信
息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，
从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。它是业内企业、相关投资公司
及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞
争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可
或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据
等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局
及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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10.4.2 成功的包装使啤酒更具吸引力
10.4.3 啤酒瓶包装材料市场发展情况
10.4.4 啤酒包装制胜终端市场策略分析
10.4.5 全裹标签成为啤酒外包装的新选择
10.4.6 未来啤酒纸箱包装的发展走势分析
第十一章 2014-2015年中国啤酒行业竞争分析
11.1 21世纪中国啤酒竞争所面临的三大阶段
11.1.1 兼并期
11.1.2 消耗期
11.1.3 竞合期
11.2 中国啤酒行业竞争现状分析
11.2.1 中国啤酒行业的竞争格局分析
11.2.2 中国啤酒行业的竞争特点分析
11.2.3 影响啤酒行业竞争力的主要因素
11.2.4 中国啤酒产业整合优势分析
11.2.5 主要城市中高端啤酒品牌竞争状况
11.3 中国啤酒行业竞争的本质分析
11.3.1 啤酒行业竞争的并购战略驱动特点
11.3.2 啤酒行业初始的规模竞争情况分析
11.3.3 渠道、产品结构和品牌竞争分析
11.3.4 持续的管理竞争和其他因素影响
11.4 国外啤酒企业在中国的竞争状况
11.4.1 国外品牌啤酒商在中国的发展状况
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11.5 速度管理提高啤酒企业竞争能力
11.5.1 速度管理的定义
11.5.2 速度管理在啤酒企业运用的要点
11.5.3 啤酒企业的速度管理模式探讨
11.6 啤酒行业竞争中存在的问题及其策略
11.6.1 啤酒市场不正当竞争现象分析
11.6.2 惯性竞争思维在啤酒行业竞争中的问题
11.6.3 啤酒行业实现竞争合作的策略
11.6.4 规范啤酒市场竞争的对策探讨
11.6.5 啤酒行业竞争思维的转型
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11.6.6 中小啤酒企业市场竞争策略剖析
11.7 中国啤酒行业竞争趋势
11.7.1 啤酒行业竞争发展特点分析
11.7.2 浅析啤酒企业竞争行为的演化方向
11.7.3 中国啤酒行业竞争格局发展趋势
11.7.4 中国啤酒业将来的竞争焦点分析
11.7.5 中国啤酒行业竞争趋势预测
第十二章 2014-2015年国际啤酒上市公司经营分析
12.1 SABMILLER
12.1.1 公司简介
12.1.2 2015财年南非米勒酿酒公司经营状况
12.1.3 2015财年南非米勒酿酒公司经营状况
12.1.4 2015财年上半年南非米勒酿酒公司经营状况
12.2 百威英博（ANHEUSER-BUSCH INBEV SA/NV）
12.2.1 公司简介
12.2.2 2015年百威英博经营状况
12.2.3 2015年百威英博经营状况
12.2.4 2015年上半年百威英博经营状况
12.3 喜力啤酒公司（HEINEKEN N.V.）
12.3.1 公司简介
12.3.2 2015年喜力公司经营状况
12.3.3 2015年喜力公司经营状况
12.3.4 2015年上半年喜力公司经营状况
第十三章 2014-2015年中国啤酒上市企业经营分析
13.1 青岛啤酒股份有限公司
13.1.1 企业发展概况
13.1.2 经营效益分析
13.1.3 业务经营分析
13.1.4 财务状况分析
13.1.5 未来前景展望
13.2 北京燕京啤酒股份有限公司
13.2.1 企业发展概况
13.2.2 经营效益分析
13.2.3 业务经营分析
13.2.4 财务状况分析
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13.2.5 未来前景展望
13.3 福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司
13.3.1 企业发展概况
13.3.2 经营效益分析
13.3.3 业务经营分析
13.3.4 财务状况分析
13.3.5 未来前景展望
13.4 重庆啤酒股份有限公司
13.4.1 企业发展概况
13.4.2 经营效益分析
13.4.3 业务经营分析
13.4.4 财务状况分析
13.4.5 未来前景展望
13.5 新疆啤酒花股份有限公司
13.5.1 企业发展概况
13.5.2 经营效益分析
13.5.3 业务经营分析
13.5.4 财务状况分析
13.5.5 未来前景展望
13.6 金威啤酒集团有限公司
13.6.1 企业发展概况
13.6.2 经营效益分析
13.6.3 业务经营分析
13.6.4 财务状况分析
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13.7.3 营运能力分析
13.7.4 偿债能力分析
第十四章 2016-2022年啤酒行业投资分析及未来发展预测
14.1 啤酒行业投资分析
14.1.1 未来中国啤酒行业投资潜力地区
14.1.2 未来啤酒行业投资潜力品种分析
14.1.3 未来高端啤酒市场投资潜力无限
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14.2 中国啤酒行业未来发展预测
14.2.1 中国啤酒行业的发展前景分析
14.2.2 城镇化带来啤酒行业发展机遇
14.2.3 中国啤酒工业发展将渐趋低碳化
14.2.4 “十二五”啤酒行业的发展趋势
14.2.5 2016-2022年中国啤酒行业预测分析
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